BFC T URISME 360°

COMITE REGIONAL DU TOURISME BOURGOGNE-FRANCHE-COMTE

EN BREF Collectif

Bourgogne-Franche-Comté

Plus de 130 prestataires labellisés Séminaires & Events
Bourgogne-Franche-Comté
Seminaires & Events BILAN 2019 | MARS 2020
76%

des manifestations recensées
sont des séminaires

93%

des acheteurs sont francais.

Répartition par type d’événements :

. par participant . par manifestation

Evolution de l'activité 2019 par rapport a 2018

20% 45% 26% B Séminaires M Incentives M Evénementiels M Congres

Origine géographique des acheteurs POUR UANNEE 2019,

LA REGION GRAND-
Origine des acheteurs frangais EST RESTE DEVANT
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ALPES.
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REGION D'ORIGINE
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FRANCHE-COMTE.
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LES SEMINAIRES

° o z
lnl 26 participants 1.2 jours e 4700 € HT / séminaire Zg;’ DES MANIFESTATIONS ORGANISEES
' b DES PARTICIPANTS

Qui sont les acheteurs ? Quelle durée pour les séminaires ? Origine géographique des acheteurs
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Répartition mensuelle des séminaires Origine géographique
des acheteurs frangais
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LES CONGRES

[ 0 =
157 participants 1,4 jours e 8 800 € HT / congres 9% DES MANIFESTATIONS ORGANISEES
13% DES PARTICIPANTS

Qui sont les acheteurs ?
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Répartition mensuelle des congres
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LES INCENTIVES / ACTIVITES DE TEAM-BUILDING

o ,
35 participants 0,7 jour e 2 080 € HT / incentive 6% DES MANIFESTATIONS ORGANISEES
5% DES PARTICIPANTS

Qui sont les acheteurs ? S _ _
Répartition mensuelle des incentives
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60% DES ACHETEURS
DES ACTIVITES DE 0% 5% 10% 15% 20% 25%

TEAM-BUILDING SONT
DES AGENCES

LES EVENEMENTIELS
@ 2
w 145 participants 1 jour e 8 830 € HT / événement 13% DES MANIFESTATIONS ORGANISEES
40% DES PARTICIPANTS

Qui sont les acheteurs ?

Répartition mensuelle des événementiels
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LES PRINCIPAUX ACHE- SEPTEMBRE
TEURS DES EVENEMEN- OCTOBRE
TIELS SONT DES ENTRE- NOVEMBRE
PRISES, SUIVI DE LA )
CATEGORIE « AUTRES » DECEMBRE
Ul REGROUPE NOTAM-
&ENT LES SOIREES DE 0% 2% 4% 6% 8%  10% 12%  14%  16%  18%

GALA, LES LANCEMENTS
DE PRODUITS ...

C'EST SUR CE SEGMENT
DES EVENEMENTIELS QUE
LE TYPE D'ACHETEURS
EST LE PLUS VARIE.




LES NUITS D'ETAPE (VRP)

e 105 €/nuit/personne  Part annuelle : 50,8%

Part des nuitées affaires dans les nuitées hoteliéres
selon les territoires (zones urbaines)

ZONE PART AFFAIRES
Montbéliard (pays de Montbéliard) 74,4%

Besancgon (Grand Besangon) 56,8%
Belfort (Territoire de Belfort) 71,5%
Dole (pays Dolois Bresse Jura) 61,3%

Dijon (métropole) 57,1%

Sens / Joigny / Auxerre / Avallon 57,6%
Macon (zone sud Bourgogne) 49,9%
Beaune (agglomération) 28,8%

Source : INSEE / Enquéte hételiere

Légende des pictogrammes :

@ en hausse @ stable @ en baisse

w Nombre moyen de participants Durée moyenne de la manifestation

Pour en savoir plus, vous pouvez contacter :

Pour le bilan : Pour le collectif :

Cindy GALLISSOT
Tel. 03 80 280 290

Fanny TESSUTO
Tel. 03 80 280 284
f.tessuto@bfctourisme.com

Evolution mensuelle de la part des nuitées affaires

dans les nuitées hotelieres régionales®
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Part des nuitées d'affaires parmi
les nuitées hotelieres totales™”
selon la catégorie de confort :

3x
4% et Sk

e Budget moyen d'une prestation vendue

A PARAITRE EN JUIN

>> une étude Kantar TNS analysant
les déplacements professionnels
des Francais en
Bourgogne-Franche-Comté
pour les années 2017 a 2019

Méthodologie d’enquéte : ces données sont issues de l'interrogation mensuelle menée par Bourgogne-Franche-Comté Tourisme
aupres des prestataires labellisés Bourgogne-Franche-Comté Séminaires & Events en 2019.

(1) Source : Bourgogne-Franche-Comté Tourisme / Enquéte hoteliere INSEE 2019

Les informations communiquées dans ce bilan ont été arrétées le 02/04/2020, Bourgogne-Franche-Comté Tourisme ne saurait ainsi étre tenu

pour responsable des évolutions et modifications d'informations intervenues aprés cette date.

Pour télécharger ce document : http:/pros.bourgognefranchecomte.com




