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Bourgcg\e Budget global en date du 26/02

Budget socle : 576 413 €

e dont 468 410 € de contribution CRT
« dont 108 000 € d’apport ADTs

Déploiement nouvelle stratégie CRT
Communication thématique dans le cadre de la destination Bourgogne :

- Apport collectif patrimoine : 48 760 €

- Apport collectif itinérance : 29 177 € OO
- Apport collectif cenotourisme : 33 493 € Q00O
- Apport territoires infra (ADT 70; OTs, PNR) : 39 687 € 000
000

00O

TOTAL 2021, en date du 26/02 : 727 530 € OO0

00O
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Bourgogne OTs partenaires du collectif Bourgogne

[ ]
YONNE COTE-D’'OR
» Auxerrois Tourisme > Rives de Sabne
» Grand Vézelay » Chatillonnais
» Puisaye-Forterre » Gevrey Nuits
» Sens et du Sénonais » Beaune & Pays Beaunois
» Chablis, Cure, Yonne & Tonnerrois » Dijon métropole
» Joigny et du Jovinien (en attente de
confirmation
o ]@
00O
SAONE-ET-LOIRE HAUTE-SAONE 000
» Sabne Doubs Bresse » Val de Gray g g 8
» Paray-le-Monial 0O00
00O
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Bourgogne Repartition du budget socle des actions
— en date du 26/02

MULTI-MARCHES PAR MARCH ES

MARCHES LOINTAINS 2%
11%
AUTRES MARCHES EUROPEENS
MABCHE SUISSE
MARCHE BEYGE
1%
MARCHE NEERLANDAIS
7%

MARCHE FRANCE
MARCHE ALLEMAND 61%
16%
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Bourgogne  Repartition du budget socle des actions

en date du 26/02
PAR ACTIONS

Développement
Outils - socles 1%

5%

Relations Presse

Communication grand 12%

public digitale
13%

Promotion pro
15%

Communication grand
public
54%
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Campagne printemps

¢ Des prises de parole
envisagées pendant 4 mois,
d’avril a juillet 2021

% Une présence sur prés de 50

médias

“ Un mariage tactique de
contenus visuels, éditoriaux
et sonores aupres

d’audiences pertinentes

L’Obs, Le figaro.fr, Lemonde.fr,
Europe 1, LePoint.fr, L’Express,
le JDD, france3.fr, RTL, France
Inter, France Bleu, BEFM TV, 20

Bienvenue chez Vous minutes.fr, Marie Claire,

by Stéphane Plaza,
Business Insider,
Ca m’intéresse,
Capital, Cuisine Actuelle,

Courrier
International,
gala.fr, La Chaine
Météo, Paris Match,

Femme Actuelle, ELUTE' ,
Orange, Télérama,
Femme Actuelle Feming
Senior, Flow, Gala, Gentside
- Facebook
Voici, Harvard
Business Review,
Management,
National Geographic, Hie (6 ity
NEON, Oh! My Mag, Prima,
Simone, Télé 2 semaines,
Télé Loisirs, Instagram Le Bonbon
TV Grandes Chaines eo.fr
Spotify
VaoVert
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Bourgcgle Campagne printemps

DISPLAY (IAB CLASSIC ET NATIVE ADS) 8 FORMATS DE BANNIERES (APP, WEB MOBILE ET DESKTQP)

SITES PREMIUMS PENDANT 8 SEMAINES

LE BONBON 1 ARTICLE SUR LEBONBON.FR, 1 PUSH FACEBOOK, 1 POST INSTAGRAM,

SPOTIFY 1 SPOT AUDIO ET 4 FORMATS DE BANNIERES (DESKTOP & APP)

1 ARTICLE SPONSORISE, NATIV AD (BANNIERE PHOTO ET TEXTE) SUR GEO.FR, 4 POSTS INSTAGRAM
(1 PAR SEMAINE), 1 STORY INSTAGRAM (6 PANNEAUX), PROMOTION DES CONTENUS SUR LE RESEAU
PARTENAIRES TELS QUE L’EXPRESS, L'OBS, LIBERATION...)

RESEAUX SOCIAUX

BOUQUET MEDIAS MIX DE 5 FORMATS DISPLAY EN NATIVES ET MUTLI DEVICES

1 ARTICLE DEDIE SUR LE BLOG, 1 NEWSLETTER DEDIEE, 1 POST INSTAGRAM & 1 POST FACEBOOK SPONSORISES,
1 STORY INSTAGRAM, 1 TABLEAU PINTEREST A L'IMAGE DE LA DESTINATION,

VAOVERT En cours de négociation
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Campagne printemps

LE SCENARIO

puissance

SITES
PREMIUMS

LE
BONBON

SPOTIFY
GEO.FR

RESEAUX
SOCIAUX
BOUQUET
MEDIAS

WE GO
GREENR

VAOVERT

Le cceur de ce scénario est porté par des médias puissants, a fortes
audiences pouraller chercher du volume, rendre la Bourgogne ultra visible
et stimuler la conversion.

o0 00O

4 153 845
®

140 000
e6eoo 2 259 200
eee 2 060 000
Dont 8 500 visites et 2 400 clics garantis

00
'Y AN 1250 000
®
®
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Bourgogne Campagne printemps
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LE SCENARIO

puissance

VAGUE PRINTEMPS-ETE ! BUDGET HT BUDGET TIC
* SITES PREMIUMS 15000,00 € 18 000,00 €
* LE BONBON 4000,00 € 4800,00 €
* SPOTIFY 16 000,00 € 19 200,00 €
» GEO 15000,00 € 18 000,00 €
* SELECTION BOUQUET MEDIAS 7 500,00 € 9000,00 €
» WE GO GREEN (1 VAGUE) & VAOVERT (1 VAGUE) 3000,00 € 3600,00 €
* RESEAUX SOCIAUX 12.000,00 € 14 400,00 €

TOTAL 72 500,00 € 87 000,00 €



Bourgogne Campagne printemps

I dispositifs médias détaillés

FICHE MEDIA Cibles: H/F 30-55 ans

Géolocalisation lle-de-France et Rhéne Alpes
Intéréts : voyage en France, tourisme, vacances

Des prises de parole sur les applications de plusieurs médias premiums tels que LeMonde.fr,
LeFigaro.fr, ELLE, RTL, L’Express, 20minutes.fr... mais aussi sur desktop et en version web
mobile.

8 war
& emanda

= [eMonide E Sabe

QUELLES POSSIBILITES DE CONTENUS ?

Do e

“.Une source

Display IAB Classiques B{‘mm Ay " A un i
“d'inspiration

. " . . e . g
Placement de diverses banniéres (horizontales en haut de page web, verticales et ER I 25T AR

PN LIEE &S TOUTES LES MUSRUEs

o . . . . - %8
pavé a droite de page web), présentant le taux de transformation le plus MONTPELLIER A Ji2. N LT
. AIME LA TECHNO Y A ML
interessant. 12 DEC 2020 - 1700 @ il

LIVE STREAR & o
O W OV TECHRCH LR COM m [
00 ISk = Chitea

Chatea
aineble:

Native advertising
Des banniéres aux formats moins intrusifs, avec un titre et une image permettant .
un bon taux de conversion. Ce format native advertising est complémentaire de Telérama’
celui des banniéres 1AB Classiques.

Exemple de format pavé sur

Vapplication Le Mond
Exemple de format pavé sur le site appiication teionae

Télérama en web mobile



Bourgogne Campagne printemps

I dispositifs médias détaillés

Cible : 60% féminine, citadine et CSP+
FICHE MEDIA 400 000 abonnés sur Instagram (multi comptes)

250 000 abonnés newsletter
150 000 utilisateurs de |'application

Média d’influence majeur chez les 18-39 ans CSP+ actifs urbains, Le Bonbon enregistre
chaque mois 6 millions de visites sur ses sites :
Le Bonbon, Le Bonbon Green et Le Bonbon Travel.

QUELLES POSSIBILITES DE CONTENUS ?

1 article sur lebonbon.fr et 'application
L'article est hébergé sur le site lebonbon. fr et est affiché en home page environ cing jour. Il sera consultable sur le site pendant 3 ans.

1 push sur Facebook sur les pages Le Bonbon et Le Bonbon Lyon

1 post Instagram sur le compte Le Bonbon

Dispositif Display (banniéres présentes sur le site lebonbon.fr) b ettt
Pendant 3 jours : 3 formats de publicité (habillage de la homepage, bannigre 300x600 et parallaxe)

> DISPOSITF DISPLAY UNIQUEMENT PRESENT DANS LE SCENARIO 2

TR T A TG T = VY B T



Bourgogne Campagne printemps

I dispositifs médias détaillés

FICHE MEDIA Cible jeune: 61% entre 18 et 34 ans

13 millions d’utilisateurs dont 65% d’utilisateurs avec comptes gratuits
soumis & la publicité

Un service d’écoute de musique en streaming, au cceur de la
vie de nos cibles avec en moyenne 2h30 d’écoute par jour,
pour faire entendre la Bourgogne

au bon moment.

Overlay

QUELLES POSSIBILITES DE CONTENUS ?

1 item « Overlay »
Apparition d'une banniére a I'écran lorsque l'utilisateur rouvre I'application en cours
d'écoute, aprés |'avoir quittée.

1 item « Audio Everywhere »
Entre la fin d’'une musigque et le lancement de la suivante, un spot audio {maximum
30 secondes) accompagné d'une banniére apparaissent sur I'écran de |'utilisateur
lorsque I'application est ouverte.

Audio Everywhere



Bourgogne Campagne printemps

| dispositifs médias détaillés
FICHE MEDIA :;i;}illli;'::sr:: : r;:‘::i;:;:iir: ans, 37% de foyers CSP+
GEO.FR 217 000 abonnés newsletter

83 700 abonnés Instagram

Développer des prises de paroles en partenariat avec le puissant média de voyage geo.fr pour
valoriser la destination Bourgogne dans une logique de native advertising.

QUELLES POSSIBILITES DE CONTENUS SUR

Création d’un article sponsorisé dédié pour susciter I'intérét et la curiosité

Cet article, sur lequel sera apposé le label « GEO Escapade » et qui contiendra la mention « sponsorisé » sera promu sur le site geo.fr via des natives ads et une remontée en
newsletter auprés de 217 000 abonnés.

Mise a I’honneur de la destination sur le compte Instagram de Geo pendant 1 mois pour capitaliser sur la plateforme phare de
I'inspiration voyage
Un dispositif 100% social en deux volets :

1/ Toutes les semaines pendant 1 mois, Geo fait découvrir I'une des facettes de la Bourgogne a sa communauté (gastronomie, vins, culture, patrimoine) via des publications
permanentes.

2/ En une story de 6 slides, la rédaction de Geo embarque la communauté pour la Bourgogne.
Native ads sur geo.fr pour diffuser le message au plus grand nombre, dans une logique affinitaire

Une remontée en newsletter (offerte)



Bourgogne Campagne printemps

i dispositifs médias détaillés

FICHE MEDIA 4,6 millions de multi-readers

Profil lectorat : 53% de 35-64 ans, 37% de foyers CSP+
GEO.ER 217 000 abonnés newsletter
e 83 700 abonnés Instagram

~ PRENDRE SON TEMPS, SAVOURER, DECOUVRIR
LES PEPITES ENCORE MECONNUES DU PATRIMOINE FRANGAIS |8

Circuits de I'été : 3 itinéraires d'exception
pour se dépayser prés de chez vous

Fubluh o A0 3 - Wiy & jous be FRORTOID

GEO EN PARTENAKIAT AVEC ATOUT
FRANCE

el Brwnén e prrader us biliet veny u B

Exemple de posts Instagram
Exemple d’article dédie



Bourgogne Campagne printemps

I dispositifs médias détaillés

10 000 visiteurs unigues par mois (basse saison) : 80% citadins, 80% de femmes
FICH E MEDIA 7 500 abonnés Instagram

7 000 abonnés newsletter

30 000 vues mensuelles sur Pinterest (haute saison)

Un partenariat mis en place avec We Go GreenR, jeune plateforme bordelaise de réservation
d’hébergements et d’activités éco-responsables pour co-construire des contenus impactants aupreés de
leurs communautés ultra engagées.

Création d’un article dédiée a la Bourgogne

Par exemple, un article anglé « escapade en Bourgogne » : Spots confidentiels a découvrir OU Que
faire en Bourgogne ? Top des activités originales et eco-friendly OU Gourmandise du coin : les
spécialités gu’il faut absolument golter

Création d’une newsletter 100% dédiée
Envoyée a I'ensemble des abonnées de la newsletter We Go GreenR

Création d’un post Instagram sponsorisé
1 post simple, carrousel ou photos animées invitant & découvrir I'article surla Bourgogne
+ 1 story Instagram de 5 & 8 panneaux

Création d’un post Facebook sponsorisé

1 post simple, carrousel ou photos animées invitant & découvrir I'article surla Bourgogne
Exemple de tableau Pinterest

Création d’un tableau Pinterest 100% dédié a la Bourgogne

Exemple de publication Instagram



Bourgogne Campagne printemps

[T social média — dark post 100% paid

FACEBOOK :

= Visuels de campagne (1 générique + 1 thématique par département) avec un call-to-
action qui renvoie vers une landing dédiée

= 5 carrousels (1 générique + 1 thématique par département) pour mettre en avant I'offre
touristique

= 1 Instant Experience présentant la thématique du printemps / vacances d’'été de fagon
globale

= QOption : sponsorisation de posts organiques a dimension engageante

INSTAGRAM :

= Visuels de campagne (1 générique + 1 thématique par département) avec un call-to-
action qui renvoie vers une landing dédiée

= 1 story ads pour mettre en avant la thématique du printemps / vacances d’été de fagon

globale
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Bourgcgle Campagne printemps

Objectif : Injecter plus de la moitié du budget sur une
communication d’avril a juillet afin de déployer un volume suffisant
d'actions pour soutenir la relance touristique selon le contexte
sanitaire, le choix de médias flexibles nous permettra de faire
évoluer ce choix si nécessaire.

Objectif : Maintenir un niveau de visibilité pertinent sur ""Automne c'est en
Bourgogne.”

Le relais des actions autour de cette saison effectué par les Offices de
Tourisme partenaires nous permet de considérer qu’un niveau de visibilité
cohérent sera maintenu malgré un investissement budgétaire inférieur a
celui du printemps.

Soit pour 119 000€ HT / 143 000€ TTC de budget total :

27
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Bourgcgle Campagne Paneuropéenne

ATOUT FRANCE
CAMPAGNE PANEUROPEENE

VOLET 1 : PRODUCTIONS DE CONTENUS WEB ET RS/ IDENTIQUE ATOUTES LES
DESTINATIONS /25 000 € HT

Montagnes du jura : printemps/été, itinérance douce, famille

Bourgogne : printemps/été/automne, art de vivre/gastronomie, couple sans enfants

VOLET 2 : ACHAT MEDIAS PILOTE PAR LES BUREAUX DE CHAQUE PAYS /90 000 € HT
Seuil mini communiqué par AF pour étre efficace sur ces marchés.

DESTINATION BOURGOGNE : Allemagne : 35 000 € HT (mix on et off line)

DESTINATION BOURGOGNE : Pays-Bas: 12 500 € HT (mix on et off line)

DESTINATION MONTAGNES DU JURA : Belgique : 30 000 € HT (pour les 2 Bassins et mix
on et off line)

DESTINATION MONTAGNES DU JURA : Pays-Bas : 12 500 € HT (mix on et off line)

Les dispositifs sont dédiés aux destinations et non aux régions, les investissements
budgétaires sont doublés par les bureaux d’Atout France.
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Bourgogne Mag DBB #6
[
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Le mag Designed by Bourgogne #6 - 66 400 ex. - réception le 14 avril 2021

Le sommaire

>

5 bonnes raisons de venir en Bourgogne ‘

L)

» Sans voiture dans le clunysois

Le pleurant numéro 17 % Live avec manifestation principale = expo
Les bonnes adresses pour se retrouver Picasso a Vézelay

Venez comme vous étes % Portrait d’artiste

Le Pass numérique et relai de la campagne <« Cahier WEEB (Week-end En Bourgogne)
#sortezchezvous

Quizz tourisme fluvial - Designed by

72h sur la Voie Bleue BQQRG_GGNE 5 LFESTYLE
Le Tour de France ‘ '
Les beaux spas

Les ponts

Poussez les portes d'un domaine — Domaine
de Flavigny

Portraits croisés

Le match des chefs = les bistrots du port et

du parc
Belle epicerie e
La faience en Bourgogne Rotraagne
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Bourgﬁle Diffusion Mag DBB #6

LOBS

Dessiner un futur désirable

» 20 000 ex. par la poste fin avril / début mai -

10 M lecteurs chaque mois

Soit 1 Francais sur 3

en routage adressé : envoi a une sélection
d’adresses ciblées a Paris - Envoi sous

enveloppe avec courrier d'accompagnement

1AM lecteurs chagque semaine %.4M ge diginautes

B 4,1M socionautes
213 414 exempigires chagque semaine chague mos

> 44 500 ex. via du portage avec le magazine e e
S ISCTeuUrs eXCIUsITs sur ey
L’Obs, le 29 avril, sur I'lle de France et le e WNusToRATEXcuse e
1.6M _ e 31%
département 69 - Mag mis sous film, - v (e

L= Figaro Mag. I 1.4 =

Diffusion aux abonnés. EN COURS DE i 87%
VALIDATION

Une avance sur le digital
1= mé&dia de |'univers News

1= DE L'UNIVERS HEWS SUR LE DIGITAL .
SUR LES MOINE DE 50 ANZ 1% DE L'UNIVERS MEWS SUR LA VIDED UH FORT ENGAGEMENT SUR INSTAGRAM

37M 163 000 +227% ©

de diginoutes ohoque mois abonnds sur Youlube Nambre d'abonnds sur
les & derniers mais
Le Point I . Ubxpress [ 27 000

UBxpress N 33 LePoint [N 50 700




Designed by

Bourgogne
[ ]

RESEAUX SOCIAUX




Designed by

Bourgogne Objectifs social media 2021

o P RN RS S =N = =TS = M=y, AT 0 AT T o
//_’ CONSIDERATION O ) GCONWVERSIORN REGOMMANDATIORN
, Personnes engagées Clics sur un lien Partages
Personnes atteintes ) o ) . L
] Interactions significatives Vues de page de destination Hashtag de destination
Impressions s .
Viralité des publications Ventes UGC

« Les territoires : ADTs et OTs - 3 posts Facebook par semaine Inclure les départements et les offices de

« La beauté des paysages, le « 3 posts Instagram par semaine tourisme adhérents du territoire dans
ressourcement, prendre |'air - 2 stories par mois I'animation des communautés, notamment via

- Se retrouver avec ceux qu'on aime, « 1 live par mois : en collaboration les contenus lives, le partage de contenus video
prendre le temps avec les ADTs et OTs adhérents en crosspostage et le partage de photos via les

« L'offre de tourisme responsable (ex : journée du fromage avec la meédiatheques

= Loffre touristigue pour un week-end Coted'Or)

*» Le patrimoine / Llitinérance /

Loenotourisme et la gastronomie
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Bourgogne  Sponsorisation des posts en organique

e QUOI : événements récurrents, marronniers (voir
calendrier CRT), belles photos, vidéos immersives, articles
de blog / Facebook et Instagram - 660€ déja dépensés sur
le 1er trimestre

¢ QUAND : tout au long de I'année et du cycle du voyageur
(seduction, information, conversion, recommandation), et
selon les besoins particuliers de communication

e POUR QUI : les communautés engagées voire locales, et
par affinité selon le sujet

Séduction Information
@ [ ]

i Bourgogne Tourisme e
=ponsorise

Wélo au cceur des vignes baignées de lumiére
46, rando apaisante sur les traces des pélerins
de Compostelle [, slow tourisme sur la Sadne
ou la Seille &+, étapes gourmandes aux saveurs
d'autemne 22 : un parfait programme pour une
escapade en Bourgogne !

AUTOMNE-EN-BOURGOGME.COM
5 expériences relaxantes en Bourgogne cet
automne | Automne en Bourgogne

© © Mariet.. 46 commentaires 136 partages

Conversion Recommandation
] [ ]

d ™

Py %

Organique
| sponsorisé |

%, I

., r

mmybaungagne
== Sponson

i

QaQav R
mybsaurgegne Pour Mitar I'arivéa du printemps © zeom
sur Mabbaya da Saind Fhilibart | Un liew incaniournabla
da Bawrgagnae. sublimé par catta jolis jonquille gui mad
du salail dans ras cmeurs, Notma conseil ; kKissar
s'dpancuir 1 flore printanibre dans san andonmamant

37
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Bourgcgle Recrutement de nouveaux fans

%xf Jd’ “‘-\a}@’&&

Exemple campagne recrutement l{}ﬁ% paid

agutomne 2020

e FACEBOOK : '\ Co
o ) L lad latmn
= 4 posts recrutement de mars a décembre selon la saisonnalité (1

visuel tous les 2 mois) avec un message adapté pour recruter de

nouveaux fans sur les bassins de population cibles / 800€ achats ads

o INSTAGRAM : ' ﬁﬂn
: L . . _ Cetau Cet automne,
= 4 stories ads de mars a décembre selon la saisonnalité (1 visuel tous la Bourgogne la Bourgogne

. 2 | %
les 2 mois) avec un message adapté pour recruter de nouveaux fans sur enta vous: vient a vous

les bassins de population cibles / 800€ achats ads

Séduction Information Conversion Recommandation
L ] ® @ L ]

38



Designed by Sponsorisation de posts sur la cible

Bourgogne

IDF — Grand Est - AURA

Campagne de printemps

Déploiement du dispositif de
communication globale imagine
par Signe des Temps avec une

adaptation social media

\ehats @es s ¢
Eltimutlon impreesions : 430000

U TRAFIC [ET [DE LA GCORNNVERSICON

2

Top 16 hébergements

Mise en avant d'une offre
touristique de réassurance dans
un contexte de crise sanitaire au
printemps, pour se projeter su
|'été selan annaonces

Bouvernemer itales

hees aes ¢ 5

Eltlrm'rl:lon impressions : 2 390 000

@

Lautomne, c'est en Bourgogne !

Dispositif collaboratif et

comrmunautaire Pour donner de

a visibilité & la marque 3
‘automne avec les contenus
produits par my destination en
2020

=
= =1 7 5 0
__.,-. ‘-«'\'\%
] :| Gk

Estimation impr.n&iom 7600 000

39
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B : :
o Réseaux Sociaux en langue

HELLO, WELCOME TO BOURGOGNE! §)

[ =
'l

* 4 typologies de clientéles identifiées pour « Valorisation des thématiques * |dentification d'un temps fort de
chague marché étranger / Création de 4 filieres : patrimoine, itinérance, communication pour le marche en
approches différentes (Les bons vivants oenotourisme question, tout en restant flexible

fidéles, Les hyperactifs, Les naturo- en fonction des annonces

patrimoinophiles, Les sportifs itinérants) gouvernementales et possibilite

* Traduction en anglais par Penelope pour de voyager sur place
s'adapter facilement aux différents marchés

(sauf Suisse FR)

40



Designed by NOUVEAUTE

B : :
o Réseaux Sociaux en langue

LES MARCHES ETRANGERS T
7 ™

INSSTANTT EXPERIENCIE (Dark

| 20 05 paid |

hY /
\\\ -~ d
S -~

o ALLEMAGNE :

= 4 Instant Experience présentant 'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 4000€ achats ads

e PAYS-BAS:

= 4 Instant Experience présentant 'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 4000€ achats ads

e BELGIQUENL:

= 4 Instant Experience présentant 'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 2000€ achats ads

o SUISSE FR:

= 4 Instant Experience présentant l'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 4000€ achats ads

41



Designed by NOUVEAUTE

B : :
o Réseaux Sociaux en langue

T LES MARCHES ETRANGERS TN
'@@\ e @@ 1_’/ @ E H_\@ IDa [rlggmst é’ |
| 200% pai
o ALLEMAGNE - 'J

= 4 carrousels présentant l'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 665€ achats ads

¢ PAYS-BAS:

= 4 carrousels présentant l'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 665€ achats ads

¢ BELGIQUENL:

= 4 carrousels présentant l'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 665€ achats ads

¢ SUISSE FR:

= 4 carrousels présentant l'offre patrimoniale, itinérante, oenotouristique par typologie / 665€ achats ads

42
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RESEAUX SOCIAUX
CHINOIS
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Bourgogne RS Chinois
[ ]

Etre présent en Chine = étre présent sur les réseaux sociaux chinois

Via agence Europass : gestion et développement du compte WeChat et Weibo

Toute I'année — Cible principale : millenials

v WeChat : audit du compte et redesign. 2 articles par mois avec promotion

pour une visibilité optimale. Rapports semestriels.

+ Développement du mini-programme — en afttente (intégration de POl) WeChat

France Expérience

v" Weibo : création du compte, puis 12 posts par mois avec promotion.

| Q)
Rapports semestriels. %ﬁ“ﬁf—"ﬂfﬁ
av1 7 7 Y=o

Europass / ETOA / Atout France : campagne RS de relance du marché débutée

en septembre 2020 - Accueil influenceur chinois KOL en prévision
a4
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BLOGUEURS /
INFLUENCEURS
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N

ok
fv @ o :T: TRAVELITA

“ Bloggeuse voyage suisse alémanique

- www.travelita.ch

% Public majoritairement féminin et

(410. November 2018

jeune 9 Tipps fir deinen Weekendtrip nach
Dijon
% Accueil prévu du 11 au 14 juin

pendant 3 jours. Accueil organisé

avec Atout France,

% Contenus fournis: posts blog avec

i m in Zeitbudget von zwei Tagen ist ausreichend, um die
nden. Ausschlafen liegt da ebenso drin, wi

15-20 photos, partage du blog post

sur les différents réseaux, stories 16’000 abonnés sur Instagram (& majorité
suisses), 8’000 abonnés sur Facebook (a

majorité suisses), 67°000 lecteurs sur son
blog

Instagram pendant le séjour


http://www.travelita.ch/
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DIGITAL SEO / SEA




Designed by La démarche globale de performance

Bourgogne
[ responsable

. 1 - + 2!
OBSERVATOIRE SEOQ PILOTAGE DE LA PERF.
3. i 4'
DEFINIR UNE STRATEGIE SEO DEFINIR UNE STRATEGIE SEA
Dosage et pricrisation des efforts Identification des requétes stratégiques
individuels et collectifs a travailler collectivernent
| |
STRATEGIE DE CONTENUS
l |
L
5. - 6-
PLAN D'ACTION SEO CREER LES CAMPAGNES
(co)Production / optimisation de contenus Création / Optimisation de landing pages
(CRT / PARTEMAIRES) Chaix des mots clés
Optimisations techniques Rédaction des annonces
Netlinking / Maillage




Designed by La démarche globale de performance
Bourgogne

W responsable

GENERATION DE TRAFIC REQUETES ULTRA-STRATEGIQUES AU SERVICE DU SEO QUICK WIN
EN COMPENSATION DU DIFFICILEMENT SECURISEES POUR TESTER DES REQUETES SUR DE L'EVENEMENTIEL ET
SEO DEFAILLANT EN SEO ET ATTENDRE LE SEO DES CAMPAGNES PRODUITS
MISE EN VEILLE DE TOUTES EN LIEN AVEC L'AUDIT DES CONTENUS, L'OBSERVATOIRE ET SUR LA BASE DU PLAN MEDIA
LES CAMPAGNES ACTUELLES L'’AJUSTEMENT DE LA STRATEGIE DE CONTENUS DE COMMUNICATION A NOUS
FOURNIR ET / OU SUR
DEMANDE

LE CADRE STRATEGIQUE
Ce que l'on fera et ne fera plus
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NEWSLETTERS
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Bourgogne
= Newsletters

\6.7
No\,{,\/e
Newsletters 207
Par mois .
? a Marketlng
automation
Un rendez-vous Des idées autour Mise en place prévue
commercial d’'une thématique courant 2021 !
Mise en avant d’'offres  Mise en avant d’une
commerciales (package thématique principale
ou hébergement sec),  avec des propositions
si possible avec un prix ~adaptées provenant des S
différentes filiéres Il-'!-‘l .
B Plannin
N/ N/ —
v v 1¢r MARDI du mois r
Oow enwVoL
De prospect De client o 3éme JEUDI du o

o client ambassadeur O ot A veve




Designed by

Bourgogne
[ ]

ACTIONS BTOB

(A ADAPTER EN FONCTION DE L’EVOLUTION SANITAIRE)
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France

v
-
Qo
(T
&
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Bourgogne Actions BtoB
[ ]

* Workshop Atout France - 1er
juin 21 : rdv virtuels avec les
tour-opérateurs, agences
MICE et conseillers de
voyage indépendants
néerlandais a la recherche
de produits et hébergements
haut de gamme, de qualité,
durable ou une offre unique
ou décalée en France autour
des savoir-faire et des visites
d'entreprise

1 page dans le magazine
numerique TravMedia

Belgique ___
—
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Bourgogne Actions BtoB

\

/

 Collaboration

Italie

grossiste groupes

Touren Services

* Eductour

Royaume-Uni N z

7 J
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» Développement du Club Chine

» China Workshop — juin (a
confirmer)

« Démarchage des agences
réceptives chinoises en France
(période et format a définir)

« Evéenement ATOUT FRANCE :
networking a Shanghai — 3/03

» Workshop virtuel (a confirmer)-
19-23 avril

Actions BtoB

» Workshop digital Authentic France
(1 webinar — théme a préciser + 9
rdv - mai

« Evénement sur-mesure de
networking B2B
(presse/influenceurs) — cours de

cuisine et dégustation de vin - 30/4

* Suite networking, réalisation de
lives qui seront diffusés sur les RS
de Towngas (école cours de

cuisine)




Designed by .
Bourgogne Actions BtoB

* Collaboration avec « Workshop Sakidori

Catherine Chen et presse et BtoB Juin.

Atout France : - Démarchage ou RDV

Etats-Unis

démarchages / ciblés en profitant du

séminaires de déplacement pour
formation des Sakidori

équipes et

évenements

promotionnels -

2éme semestre 2021
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Bourgogne Actions BtoB

* Entretien des
contacts avec push

mails et RDV visio

Australie [kl

bilatéraux

e Eductours individuels

Multi-marchés

selon opportunités et
budget
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RELATIONS PRESSE

(A ADAPTER EN FONCTION DE L’EVOLUTION SANITAIRE)
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Bourgﬁle Relations presse

France

v
-
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[ ]

Belgique ___
—

Relations presse

Pays-Bas

» Workshop presse Atout France
11 & 12/02/2021

* Démarchage presse

* 1 voyage presse groupe

 Accueils individuels selon
opportunités

 CP + breves
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Bourgcgle Relations presse

\

/

* Mediatour online
Atout France -2 et 3

Italie

février

Royaume-Uni N z

* Accueils individuels

selon opportunités

* CP + bréves
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Bourgogne Relations presse

* Accueil presse * Workshop Sakidori

groupe : début de presse et BtoB Juin.

septembre 2021

» Démarchage ou RDV

Théme : a définir ciblés en profitant du

Etats-Unis

déplacement pour
Sakidori
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Relations presse

NV
AR

*

* CP et relances

* Accueils individuels
selon opportunités et
budget

Australie

Multi-marchés




Designed by

Bourgogne
[ ]

ACTIONS SPECIFIQUES
FILIERES




E /A Récap’ des actions socle

(= pour toutes les filieres

v SPONSORISATION RS : diffusion de posts (Organics et sponsorisés) qui

valorisent les filieres

v" Dispositif de communication produit/thématique/filiere dans les campagne

printemps et automne - display

v' Campagne SEA sur des mots clés / expressions stratégiques en lien avec la

thématique OO
Q00O
0 JOI@)

v" GRC : mise en avant des filiéres et push d’offres au fil de la programmation O 0O O

annuelle de newsletters grand public 000

000
00O
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Bourgogne

Social meéedia

Actions socle pour toutes les filieres

i

Sponsorisation def posts

Leads

3
N

Campagne de trafic

Générer de la visibilité et
de I’engagement aupres
des habitants et recruter de
nouveaux fans qualifiés sur
Facebook et Instagram

Achats ads : 865€ / filiere
Estimation impressions :
410 000 / filiere

Récolter des adresses
mails de

personnes intéressées par
chacune des filieres en
Bourgogne

Achats ads : 1000€ / filiere
Estimation impressions :
470 000 / filiere

Générer du trafic sur les
pages du site Bourgogne
dédiées a chaque filiere
et aux offres

touristiques associées

Achats ads : 1500€ / filiere
Estimation impressions :
710 000 / filiere



Designed by Actions speécifiques Patrimoine 3

Bourgogne Soumises au vote du collectif patrimoine [ﬁ] 'IE'[]
. Budget patrimoine : 48 760 € POAN

v" Grands Reportages Spécial Trésors de I’lUnesco 26 mars : 1 double page de publi

redac dédiées aux sites UNESCO de la destination Bourgogne

0O
00O

00O
000
000
000
000




Designed by Actions spécifiques Patrimoine
Bourgogne

Soumises au vote du collectif patrimoine
. Budget patrimoine : 48 760 €

s+ SECRETS D’HISTOIRE La rubrique « Balade en région » sera consacrée a La Bourgogne

dans le numéro de mai.

» |Le magazine qui fait partager la passion de I'Histoire,
dans la continuité de I'émission TV de France 2,

= 65 000 exemplaires - Mixte, 35-64 ans, Foyer AB

Dispositif proposé : 1 page de publirédactionnel dans 2

NUMEROS -> dans le HS été parution le 01 juillet ainsi que

I'édition du 19 aolt pour une présence en fil rouge qui

i A £ 5y — f
couvrira tout I'été jusqu’en automne (le numéro d’Aout reste ) L ES GRANDES®
ICES

en kiosque jusqu’au début de I'automne). LS T DE L'HISTOIRE




Designed by Actions speécifiques Patrimoine 3
Bourgogne Soumises au vote du collectif patrimoine 'ﬁ T—"ll

. Budget patrimoine : 48 760 € XA

% Voyager ICI & AILLEURS - Création d’'un supplément 100% patrimoine Bourguignon,

Im&\ﬂleurs

VAN DS SEME - WEER-SHD CITY BIEAK { SEICUR — KIVER 08— WP

= |ectorat : Epicuriens, jeunes couples, urbains, sur Les,
D(pmmiws

Les plus belles :mmmgnes
du monde !

encarté dans le magazine Voyager IC| & AILLEURS

consommateur de voyages, Mixe a tendance féminine, Coeur
de cible 30-49 ans, CSP +

= Périodicité : trimestriel, 164 pages

= Tirage 65 000ex

LES VOSGES

Dispositifs proposés :

Livret 16 pages dédiées

+ possibilité d'imprimer x exemplaires supp

70
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Actions spécifiques Patrimoine 15

Soumises au vote du collectif patrimoine [ﬁ] 'IE'[]
Budget patrimoine : 48 760 € POAN

300 000 abonnés

202 000 abonnés

2 707 abonnés

6 700 abonnés
891,5k vues
mensuelles

186 000 abonnés

~@@ W@

142 000 abonnés

%
o
=

DU MONDE

PAR BRUNO MALTOR

/% VOTRE TOUR
ENe

Accueil d’'un TOP INFLUENCEUR: BRUNO MALTOR

Créateur de contenu & Influenceur voyage
Audience blog : 4 000 000 pages vues en 2019

- _ a1 R En 2018 présentateur
UN PETIT GARGON > A pour MyTF1 sur I'émission
QUI VOYAIT LES N « Montagne Inside »
CHOSES EN GRAND ' | il Reportage pour MDJ

71



Designed by Actions specifiques CEnotourisme

Bourgogne Soumises au vote du collectif cenotourisme
[ ] Budget oeno : 33 493 €

v" AR mag : 10 pages de rédactionnel autour de I'Oenotourisme + Campagne digitale
de 5 jours en mai (publication pendant le reportage sous forme de live, photos / textes
/ petits films sur FB (9 000 fans) Twitter (13 000 followers) et Instagram (2 500) et a la

parution du magazine en juin 2021) + 1 page de pub dans un autre numéro.

MADASLIME VYT AUELS

>

TOAKE LES 3 MOIE, 100 PAGES DE AEFORTAGES,
B'ACTUS, DE BONG PLANS ET DE FETITS
CONSEILS POUR WOYAGER Dmﬁl?ﬂ'.

PERFONMEMCES: LECTEURS]

Dhifusaian) 5 (000 exoreplaes CEP ., rewads. orkaEn
3 i Ny ¥

Tmitior: 1 300 followsers Femager
[

Facabaook o Ireisgrem: 3 500 follas s

PARTIR
EN FRANCE

Bamsdrier Brrier  sesierier eyl 00 O ST ELLLE



Designed by Actions specifiques CEnotourisme

Bourgogne Soumises au vote du collectif cenotourisme
[ ] Budget oeno : 33 493 €

“ Grands Reportages spécial Route des Vins a paraitre le 26 septembre — 70 pages

CULRERLATRINGEIEIIONDE 13 70 000 28 000 39000 500000 7

PV ) e NUMEROS  TIRAGEMOYEN  ABONNES DIFFUSION AUDIENCE  KIOSQUES
de référence des Vo’yageurs les plus PARAN MOYENNE PAYEE NUMERIQUES
exigeants et des globe-trotteurs,
attachés a la préservation des
cultures et de I'environnement,
depuis plus de 40 ans.

m BREIZH ; LE GRAND TOUR DE LA BRETAGNE

(GRANDS
REPORTAGES

EXPLORER LE MONDE

... TRAFIC DU SITE WEB |
UBAYE #ﬁSA&VAGE M”‘E,“:Eg{, mm;.’gm FRANCETA9
AUTRICHE - ; 300000 =

Fats thk
i

.SUISSE VISITES*

‘it
-IJ‘\I Et'IEN 800 000
" PRESE| RVE T

AUX COULEURS DE L'TLE DE LA REUNION - ,J.I!.l..,, pAGES UUES*

*prévsin 2011

Dispositif proposé : 1 numéro consacré exclusivement a I’oenotourisme en

Bourgogne, Jura - .



Designed by Actions spécifiques Itinérance

Bou rgogne Soumises au vote du collectif itinérance
] Budget iti : 29 177 €

v' Grands Reportages « la France a vélo » a paraitre le 27 avril

0O
00O

00O
000
000
000
000




Designed by Actions spécifiques Itinérance

Bou rgogne Soumises au vote du collectif itinérance
] Budget iti : 29 177 €

< France Vélo Tourisme : Emission La Route des Possibles, une déclinaison vélo de
I'émission Echappées Belles

» Par les producteurs d’Echappées Belles




Bou rgogne Soumises au vote du collectif itinérance
. Budget iti : 29 177 €

Designed by Actions spécifiques Itinérance %
OO

% France Vélo Tourisme : Emission La Route des Possibles

Pourquoiengager les régions via France Vélo Tourisme ?

Nous souhaitons nous appuyer sur les régions pour lancer ce programme :

« afin d'écouter ceux qui connaissent le mieux leur territoire

« afin d'avoir un soutien de poids dans notre proposition aux chaines du service public dont la mise en avant
des régions est un objectif

« Afin d' avoir un complément de financement pour que ce projet ambitieux voit le jour (10K euros en apport
financier + soutien sur I'hébergement et la préparation si possible).

La visibilité envisagée pour le programme

« Diffusion TV a priori en aprés-midi le WE sur une chaine nationale de grande audience : entre 500K et
1M de telespectateurs par épisode

« Diffusion Replay (1 mois) : 50 a 100K vues en moyenne par épisode

« Diffusion des extraits sur réseaux sociaux de la chaine

* Reprise sur les réseaux sociaux Echappées Belles

* Reprise sur les réseaux sociaux des animateurs/influenceurs

=> un dispositif digital trés engageant et la possibilité de "signer” les vidéos digitales d'une mention
ou d'un lien vers l'office de tourisme concerné a chaque émission.
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Actions spécifiques Itinérance

Soumises au vote du collectif itinérance

3O

Budget iti : 29 177 €

< Les ECHOS WEEK-END du 16 avril sera consacré au tourisme a vélo sur les routes de

France!

= Chaque vendredi avec le
quotidien Les Echos, un
traitement éditorial stimulant et
inspirant .

= 128 376 exemplaires achetés
avec Les Echos

= 693 000 lecteurs dont 42% de
25/49 ans 32% de CSP++

LesEchos

T WEEKEND

L L

L’HEBDO INSPIRANT DECLENCHEUR D’ENVIES

Chaque vendredi avec le quotidien Les Echos, un traitement éditorial stimulant et inspirant : des
sujets en prise avec I'actualité mélant toujours informations business, plaisir et intelligence.

+ Business story, le casual business pour penser sans y penser
+ Culture, la culture intelligente et ludique

+ Style, le lifestyle chic et smart

+ Et moi... entre vie professionnelle et vie tout court

18 numéros sanctuarisés « lifestyle » par an
(Luxe, Mode & Beauté, Horlogerie & Joaillerie, Vin & Spiritueux, Tourisme, Design)

2 B
& :
Chaque vendredi :
S Calies SUp/CHEfs eniIepise.  Raenus foger 565 k€ 89M
des Echos de V.U par mois

130 059 exemplaires M @ sur lesechos.fr

distribués avec Les Echos

Dispositif proposé : 1 page de publirédactionnel

77
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ACTIONS SPECIFIQUES
POUR LES TERRITOIRES
INFRAS




Designed by

Bourgogne Actions avec les OTs partenaires
m

» Une idée séjour « 48h a ... » relayeée sur le site

Un grand week-end”
dans le Morvan

Et si vous passiez 3 jours dans le Morvan ? Cette région tout en reliefs arrondis et
offre de jolis coins de nature avec cascades ou lacs. Mais aussi des
avec Vézelay, Grand site de France avec Bibracte,
es ou encore flanerie 3 Avallon ou Saulieu. En route !

et les réseaux sociaux de la destination

» Un reportage photo / vidéo sur le territoire

Autres actions possibles : la visibilité du territoire
sur des supports print et/ou web partenaires de la
destination (publirédactionnel presse), un évenement

/ nouveauté / actu repris dans la e-letter de la

bzelay classée a 'UNESCO

destination, la participation et/ou l'aide a

I'organisation des actions BtoB (workshop,
eductour...) et aux actions presse (accueil presse,

démarchage



Designed by Actions avec les OTs partenaires

Bourgogne ) _ ) )
e Sponsorisation sur les réseaux sociaux

e QUOI : les contenus qui concernent les territoires
adhérents, clip vidéo « 24h/48h a... » / Facebook et
Instagram

e QUAND : tout au long de 'annee

e POUR QUI : les communautés engagees voire locales, et

par affinité selon le sujet

0O
00O

00O
000
000

00
Budget : entre 400 € et 800 € achats ads / territoire partenaire 000
8



Designed by
Bourgogne

Bourgogne-Franche-Comté Tourisme
5 avenue Garibaldi

21000 Dijon

Tél. 03 80 280 280

Votre contact :

Mylene CASADO
m.casado@bfctourisme.com OO

www.bourgogne-tourisme.com
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