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6 destinations labellisées Vignobles &
Découvertes :

LIEUX D'ACHAT LIEUX DE CONSOMMATION - Destination Bourgogne du Sud (vignobles de la

Cote Chalonnaise, du Couchois, du Maconnais)*

. -Vignoble du Chatillonnais

/ \ Y coallBEn - Route des Grands Crus (vignobles de Dijon/ Cote
: i o Ak de Nuits, Beaune de Corton en Montrachet)*
: g : g g -Vignoble du Jura
g -Vignoble du Sancerre-Pouilly-Giennois
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prestataires labellisés =
Vignobles & Découvertes
en Bourgogne-Franche-Comté

REPARTITION DES LABELLISES PAR TYPE DE PRESTATION

REPARTITION DES LABELLISES PAR DESTINATION

TOURISME
VIGNOBLES DE L'YONNE RECEPTIFS
16% ::ZRIMOINE ’7 3%
: ——— ACTIVITES

9%
RESTAURATION
14% —
Fanny TESSUTO e tél. 03 80 280 284 « f.tessuto@bfctourisme.com
1 ~ CAVES
COLLECTIF OENOTOURISME DESTINATION —|
BOURGOGNE

39% - 32%
Nicolas DONDE e tél.03 80 280 574 « n.donde@bfctourisme.com g OFFICES DE
( ' TOURISME ‘
: 3%
J VIGNOBLE ‘

DU CHATILLONNAIS HEBERGEMENTS L EVENEMENTS

OBSERVATOIRE REGIONAL DU TOURISME EN BOURGOGNE-FRANCHE-COMTE

— ROUTE
DES GRANDS CRUS

e DU SUD
Pour télécharger ce document : pros.bourgognefranchecomte.com ﬁ'h:.: ek

Définition oenotouriste : il sagit d'une personne ayant passé au moins une nuit sur le territoire pour un motif de loisirs vacances en dehors de son SANCERRE-POUILLY-

environnement habituel et ayant eu une pratique de découverte du vin et des vignobles (dégustation, visites de caves, de musées, de vignobles, de routes 5% ; 6%
. . L GIENNOIS : 25%
des vins, de villages viticoles...). 5% H
VIGNOBLE D RA
Méthodologie denquéte : données issues des porteurs de Destinations Vignobles & Découvertes ; des résultats 2019-2020 de 'Observatoire e-tour sur 1.(,3%0 uJu

une base de 334 répondants ayant déclarés étre venu en Bourgogne-Franche-Comté pour raison principale les Vins et vignobles ; de lobservatoire du CRT
Bourgogne-Franche-Comté.

Document édité par Bourgogne-Franche-Comté Tourisme  Edition 2021 « Les informations communiquées dans ce bilan ont été arrétées le 7 juillet 2021, Bourgogne-Franche-Comté Tourisme ne saurait étre tenu
responsable des évolutions et modifications d’informations intervenues aprés cette date. TOURISME
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PROFIL DES OENOTOURISTES

DE 18 A 34 ANS

r 6% AGE MOYEN
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ORIGINE GEOGRAPHIQUE
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REPARTITION DE LA
CLIENTELE FRANGAISE N
AGRICULTEUR, PECHEUR
1%

FEMME OU HOMME AU FOYER
1%

RETRAITE

36%

I/
e /
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OUVRIER
1%

EMPLOYE
15%

SATISFACTION

Note moyenne

8,7/10

: les vins et vignobles

: les produits du terroir

: les sites et paysages

: la restauration — gastronomie

: le patrimoine historique et culturel

..‘
]
/ﬁ

: le prix des prestations touristiques
: les animations culturelles

: loffre d’activités de plein air

: loffre destinée aux enfants

: les événements spectacles et fétes

PRINCIPALES CLIENTELES ETRANGERES

¢ BELGIQUE
26%

ALLEMAGNE
7%

PAYS-BAS
6%

SUISSE
5%

CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE

PROPRIETAIRE D'UNE ENTREPRISE,
ARTISAN, COMMERGANT,

T F AUTRE TRAVAILLEUR INDEPENDANT
6%

DIRIGEANT (PDG, DG, DIRECTEUR,

——— CADRE SUPERIEUR)

9%

PROFESSION LIBERALE
6%

ENSEIGNANT / CHERCHEUR
(PROFESSEUR DES ECOLES,
DE COLLEGE, DE LYCEE...)
6%

L PROFESSION INTERMEDIAIRE (CADRE,

CHEF DE SERVICE, CHEF DE GROUPE,
TECHNICIEN)
17%

NIVEAU DE CONNAISSANCE EN VIN

NEoPHYTE 20%
AMATEUR 62 %
CONNAISSEUR 15%
EXPERT 3%

CONNAISSANCE DU LABEL VIGNOBLES & DECOUVERTES

31%

COMPORTEMENT
DES OEN TOURISTES

MOTIVATIONS DE SEJOUR

¥

TOP 3:
55% ]

gastronomie

T 41%

visites de ville(s)

31%

patrimoine historique

¢ o

TOP 5 DES SITES ONEOTOURISTIQUES*

by

441 247 visiteurs

Hospices - Beaune (21)

95 000 visiteurs

Hameau Duboeuf - Romanéche-Thorins (71)

3 1 9 8 5 visiteurs

Chateau du Clos de Vougeot - Vougeot (21)

1 5 8 2 3 visiteurs

Musée du Vin - Beaune (21)

19 358 visiteurs

Maison des Climats - Beaune (21)

*données 2019

AUTRES MOTIVATIONS :

Le repos, le calme : 25% ?

Sites naturels : 19% W

Pratique d’'une randonnée pédestre : 12%

Etape vers une autre destination : 6%

Pratique d’'une randonnée a vélo : 5%

Shopping : 4%

Evénement culturel (spectacle, festival, exposition...) : 3%
Déplacement professionnel / Séminaire dentreprise : 2%
Croisiére fluviale : 2%

Evénement familial, visite 3 de la famille ou a des amis : 1%

Pratique d’autres activités sportives : 1%
Thermalisme, balnéothérapie, remise en forme : 1%

AUTRES DEPENSES
DEPLACEMENTS SUR

( 4%
LELIEUDESEJOUR
8% i}
ACHATS DE VINS HEBERGEMENT
REGIONAUX 27%
- L 1\

VISITES DE SITES ET
ACTIVITES DE LOISIRS —

L RESTAURANT

6% 20%
COURSES
ALIMENTAIRES
7%
£ 481€*

. PANIER MOYEN

H * dépenses totales par personne

hors transport



