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1. INTRODUCTION
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—— EUROPE DU SUD

ALLEMAGNE | POLOGNE

AUTRICHE | EUROPE CENTRALE

ESPAGNE | PORTUGAL

ITALIE | GRECE

Source : Atout France - Zone Europe du Sud

ATOUTFRANCE

- 17 marchés d’intervention
* 50 Collaborateurs

- 610 actions menées (2019)
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—— INTRODUCTION

— EUROPE DU SUD

VOLUMES PRINCIPAUX ATOUTS

ARRIVEES 41,4% > LA PROXIMITE DE LA DESTINATION FRANCE

> ACCESSIBILITE AERIENNE ET FERROVIAIRE

36,9% > UNE MAJORITE DE REPEATERS
JZe33): N 18 SMDS €] 35,5% > UNE MIXITE DE CLIENTELES EN TOUTE SAISON

> DES TOURISTES A FORT POUVOIR D'ACHAT

LES CLIENTELE§ DE PROXIMITE D'EUROPE DU SUD
SOUTIENNENT L’ACTIVITE TOURISTIQUE FRANCAISE EN TOUTE SAISON

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (données 2019) ﬂ
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—— INTRODUCTION

— EUROPE DU SUD

ARRIV EES
NUITEES
RECETTES

ATOUT FRANCE

ALLEMAGNE
12,3M - 13,7% of
80,9M - 13,6%

5,13Mds € - 9,8% 4

POLOGNE
0,6M - 0,7%
4,2M - 0,7%

7M - 7,8%

37,5M - 6,3%
5,5Mds € - 10,6%

PORTUGAL

1,4M - 1,6%
8,5M - 1,4%
500M € - 1%

AUTRICHE
0,5M - 0,6%
3,7M - 6,2%

251M € - 0,5%

/

il

EUROPE CENTRALE
1,3M-1,5%
8,6M - 1,5%

GRECE
0,2M - 0,2%
1,6M - 0,3%

132M € - 0,3%

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022)

ESPAGNE ITALIE
6,7M - 7,5% 7M - 7,8%
33,7M - 5, 7% 41,6M - 7%
3Mds € - 5,8% 3,5Mds € - 6,7%
H




2. CONJONCTURE ECONOMIQUE
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— CONJONCTURE ECONOMIQUE

— PREVISIONS 2022

T T T T

PIB 2021 PIB 2021 PIB 2021 PIB 2021
+6,3% +6,1% +3,3% +4,4%
PIB 2022 PIB 2022 PIB 2022 PIB 2022
+4% +4,5% +3% +4,9%
PIB/HA BITAN PIB/HABITANT PIB 2022 PIB/HABITANT
T 27.820€ 15.420 € +3% 77.311€
: _ CONFEDERATION _
FRE : 209Mds € FRE : 31Mds € 30Mds CHE FRE : 50Mds €
TOURISME TOURISME TOURISME TOURISME
24Mds € 5,7Mds € 30M CHF 4,2Mds €

DES CROISSANCES ECONOMIQUES SOUTENUES SUR LES MARCHES EUROPEENS
UN FONDS DE RELANCE EUROPEEN AVEC DES AIDES DESTINEES A L'ECONOM IE TOURISTIQUE

Fondsde relanece européen : FRE

Source : Atout France —Zone Europe du Sud (2022)



02 ATOUTFRANCE

—— CONJONCTURE ECONOMIQUE

— PREVISIONS 2022

I T e T

PIB 2021 PIB 2021 PIB 2021 PIB 2021 PIB 2021
+2,8% +5,2% +3% +4,5% +4,8%
PIB 2022 PIB 2022 PIB 2022 PIB 2022 PIB 2022
+ 4% +4,5% +4,4% +5,8% +5,8%
PIB/HABITA PIB/HA BITAN PIB/HABITANT PIB/HA BITAN PIB/HABITANT
NT T 13.650€ 20.120 € T 23.690 € 19.430€
42.840 € , ,
FRE : NON DEBLOQUE FRE : 191,4Mds € FRE : 140Mds € FRE : 16,6Mds €
FRE : 25,6Mds €
TOURISME TOURISME TOURISME TOURISME
TOURISME Mds € Mds € 3,4Mds € 665M €
Mds €
FONDS DE RELANC E EUROPEEN :

> 663,6Mds € pour les marchés de la zone Europe du Sud (88,5%du FRE)
= A I'exception de la Pologne et de la Suisse

Source : Atout France —Zone Europe du Sud (2022) E



3. SITUATION SANITAIRE

ET MOBILITE INTERNATIONALE
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— SITUATION SANITAIRE ET MOBILITE INTERNATIONALE

— Europe du Sud

ALLEMAGNE POLOGNE
3¢éme dose : libre choix 3¢me dose : 5 mois
Pass sanitaire (Landers) : indéterminé Pass sanitaire : indéterminé
2¢me dose : 73,5% 2¢me dose : 56,%% SUISSE
3¢me dose : 50,8% 3¢me dose : 25,2% 3¢me dose : 4 mois
Pas de Pass Vaccinal Pas de Pass Vaccinal Cetifiat Covid : 9 mois
1ER % 7 e Y ' 3 2¢me dose : 68,4%
CYCLE VACCINAL ?,Efs ; L A5 3 Ty | 3tme dose : 37,4%
& P8 P : vaccinal
Bl 1. Portugal 89,1% 3 ‘\'\; Y 2 Pas de Passvaccina
— 2. Espagne 808% W YL
Bl 3. Italie 80% e e .0
AUTRICHE
3éme dose : 4 mois
\ PORTUGAL Pass sanitaire : 6 mois
3EME DOSE 3¢me dose : 6 Mois ~ 2¢me dose : 72%
Pas de Pass sanitaire R 3éme dose :47,1%
B 1. Ttalie 51,8% 2¢me dose :89,1% Pass Vaccinal
B1 2. Allemagne 508% :;;me dose :42, %% B
— . sde Pass Vaccinal \
== 3. Autriche 461% h , W
“on, !
ESPAGNE ITALIE GRECE
3eme dose : 5 mois 3¢me dose : 4 mois 3¢me dose : 6 Mois
Pas de Pass sanitaire : National Pass sanitaire : 6 mois Pass sanitaire : 6 mois
2¢me dose : 80,8% 2¢me dose : 79,99% 2¢me dose : 67,6%
3éme dose :41,5% 3¢me dose : 51,79% 3éme dose : 43%
Pas de Pass Vaccinal Pass Vaccinal Pass Vaccinal

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) Ei
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— SITUATION SANITAIRE ET MOBILITE INTERNATIONALE

— Les mesures pour se rendre en France

POUR SE RENDRE EN FRANCE
Si vous étes vacciné —p
Si vous n'étes pas vacciné ——

- résultat négatif d’un test PCR ou antigénique de moins de 24h.
- un certificat de rétablissement (valable 6 mois).
- Attestation surl’'honneur : Test +Absence de symptomes

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) m
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ATOUTFRANCE

— SITUATION SANITAIRE ET MOBILITE INTERNATIONALE

— Les mesures pour retourner dans son pays de résidence en provenance de France

| suss d

Pour se rendre en Italie en provenance de France (jusqu'au 31/01/22)
1/ VOYAGEURS VACCINES :

« Testantigénique négatif de —de 24h ou test PCR de - de48h ;

« Preuve d'un schéma vaccinal complet (valable 9 mois).

2/ VOYAGEURS NON VACCINES :
« Testantigénique négatif de —de 24h ou test PCR de —de48h ;
« Quarantaine de 5 jours, qui ne pourra étre interrompu qu’apreés un test négatif.

3/ VOYAGEURS GUERIS :
« Certificat de rétablissement (test PCR positif, datant d’au moins 21 jours et de moins de 6 mois )
- Testantigénique négatif de 24h ou test PCR de 48h

4/ POUR LES MINEURS DE MOINS DE 6 ANS: aucune mesure

Pour se rendre en Gréce en provenance de France (depuis le 19/12/21)
Test PCR négatif datant de —de 72h (ou d’un test antigénique datant de —de 24h) pour entrer sur le territoire

Pour se rendre en Suisse en provenance de France

1/ VOYAGEURS VACCINES

«  Remplir le formulaire d'entrée électronique, quel que soit le moyen de transport.

«  Résultat négatif d'un test PCR de —de 72h(enfants de <16 ans exemptés). Tests antigéniques de - de 24h acceptés.

2/VOYAGEURS NON VACCINES ET/OU GUERIS :
Apres I'entrée en Suisse, 2éme test, PCR ou antigénique, entre le jour 4 et 7 (pas nécessaire pour séjour inférieur a 4 jours)

3/ DEPUIS LE 22 JANVIER
Le test n’est plus exigé pour les vaccinés ou guéris

Source : Atout France —Zone Europe du Sud (2022) m
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— SITUATION SANITAIRE ET MOBILITE INTERNATIONALE

— Les mesures pour retourner dans son pays de résidence en provenance de France

Pour se rendre en Autriche en provenance de France (depuis le 25/12/21)
 Présenter un schéma de vaccination complet (2 doses min.) ou un certificat de guérison de moins de 6 mois
« Un test PCR négatif datant de —-de 72h

Les personnes ayant recu la 3e dose sont dispensées du test PCR

Pour se rendre en Allemagne en provenance de France (depuis le 23/12/2021)
 Enregistrement aupres des autorités allemandes.

1/ VOYAGEURS VACCINES ET GUERIS < 3 mois :
ALLEMAGNE « Pasde quarantaine.
» Pour les enfants de <12 ans, quarantaine obligatoire de 5 jours (sauf vaccination).

2/ VOYAGEURS NON VACCINES
Pour les non vaccinés, quarantaine de 5 jours min. +test PCR négatif.

Pour se rendre en Pologne en provenance de France :

1/ VOYAGEURS VACCINES ET/OU GUERIS
m « Pasde restrictions.
2/ VOYAGEURS NON VACCINES
 Test PCR/Antigénique de moinsde 48 h.

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) E
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— SITUATION SANITAIRE ET MOBILITE INTERNATIONALE

— Les mesures pour retourner dans son pays de résidence en provenance de France

Pour se rendre en Rép. Tcheéque en provenance de France:
REPUBLIQUE + Pass vaccinal complet (3 doses) sinon obligation de présenter un test PCR / antigénique de 48h (2 doses).
TCHEOUE + Pour les non vaccinés test négatif avant | arrivée et 2&me aprés cing jours. Exception pour enfants de moins de 12

ans.

Pour se rendre en Espagne:
+ Présentation du Pass Sanitaire (2 doses) ou test PCR (-72 h) ou antigénique (48 h).
+ Certificat de rétablissement valable pour 180 jours.

+ Pass sanitaire via QR Code des autorités de santé du SPTH (www.spth.gob.es/create).

Pour se rendre au Portugal :
PORTUGAL S « Test négatif (PCR de 72h ou test antigénique -48h) avant I'embarquement, méme s'ils disposent d’un pass sanitaire
) et d’'un schéma vaccinal complet ou présenter le certificat Covid numérique de I'UE sous la forme d’un certificat de

test ou de rétablissement de la Covid-19.

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) m


http://www.spth.gob.es/create

4. IMPACT SUR LINDUSTRIE TOURISTIQUE
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—— IMPACT SUR LINDUSTRIE TOURISTIQUE

— Rappel du poids des marchés européens post-covid19 @ Europe

& Hors Europe

Europe
A

Europe
439

Nuitées

Europe
70

Arrivées Recettes

Source : DGE, Banque de france, enquéte EVE - Données 2018
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—— IMPACT SUR LINDUSTRIE TOURISTIQUE

— Le contexte de la reprise de I'activité touristique

#ExploreFrance

INTERNATIONAL NATIONAL
60210
[O) W, BRETAGN=®  °
Entre -55% et -67% d’arrivées +10% des clienteles
de touristes internationaux européennes en 2021 @ T
\ . . . Rhone-Alpes
par rapport a 2019 Soit 85% des flux internationaux en Siche
Source : OMT, aoiit 2021 2021 contre 75% avant la crise

~N

Entre 3 et 4 ans minimum
pour retrouver les
performances de 2019

Source : Oxford Economics

FLUX RECETTES

85% 70%0

+ N+

Source : Atout France - Zone Europe du Sud - Données ForwardKeys (2022)
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—— IMPACT SUR LINDUSTRIE TOURISTIQUE

— Context international pour I'année 2021 (Vs 2019 et 2020)

Arrivées internationales par sous-continent
Année 2021 vs 2019 (2021 vs 2020)

Total arrivées
internationales

—

/7N

Total arrivéees

internationales Fr an::ng;ezggmme
2021
E VS 2019 2020
vs 2019 (vs 2020) s s (vs 2020)

vs 2019 (vs 2020)
Quest : -70% (-5%)
Est: -67% (+19%)

--71% (-129
-74% (-10%) %0 (-12%)

Ameériques
vs 2019 (vs 2020)
Nord : -64% (+5%)
Sud : -51% (+20%)

vs 2019 (vs
2020)
-92% (-63%)

Afrique & MO
vs 2019 (vs 2020)

A 1 -66% (+8%)

Subs™* : -57% (+9%)

*** Subs : Afrique subsaharienne
MENA : Middle East - North Africa

Arrivées du 1er Jan au 31 Dec 2021 vs 2019et (= Séjours de 1 22 nuits ou plus  destination.

EQ Source: ForwardKeys Air Ticket Data.
2020.

Source : Atout France - Zone Europe du Sud - Données ForwardKeys (2022) m
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—— IMPACT SUR LINDUSTRIE TOURISTIQUE

— Evolution des recettes touristiques 2021 vs 2020 pour les marchés européens

150,0% Bjanv-21 MWfev-21 M@mars-21 MWavr-21 @mai-21  Wjuin-21 juil-21 aout-21 Msept-21 Woct-21 @E@nov-21 012 mois

66,90%

000 LES RECETTES TOURISTIQUES DES CLIENTELES DES PRINCIPAUX MARCHES EUROPEENS
' PROGRESSENT ETSOUTIENNENT L’ACTIVITE TOURISTIQUE FRANCAISE

140,107/

100,0%
96,50%

50,0%

20,30%

0,0%
. 7 marches europeens
-14, 20%
0,
456% B o3 600

-50,0%

Source : Atout France - Zone Europe du Sud - Données Banque de France (2022)
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—— IMPACT SUR LINDUSTRIE TOURISTIQUE

— Capacités du transport aérien en fonction du variant Omicron

II Intra European seat capacity for travel between October 2021 — March 2022, as of 22 Nov and 20 Dec 2021

13
% change in seat capacity:
22 November-27 December

B 4%

2 11 l
©
Q
(%]
G
° 10 l l
-
ie)
= 9
8
7
Q < o o N <
o o o N o N N X & & W°
N K > R K RS A 3 Ay u K3 »

) )-Noy o) (0-Dec

Source : Atout France - Zone Europe du Sud - Données ForwardKeys (2022) E
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—— TENDANCES 2022

= Une envie de voyager qui prédomine malgré un contexte toujours contraignant

; LES NOUVEAUX COMPORTEMENTS DES CONSOMMATEURS

UNE ENVIE REELLE
DE VOYAGER

COURTS SEJO

URS

DERNIE OUTILS

RE DIGITAU
MINUTE X

FORTE CONSCIENCE
SECURITE SANITAIRE

NOUVELLES CONDITIONS VOITURE
DE MOBILITE CAMPING CAR

DE NOUVELLES PRIORITES

ROLE DES INTERMEDIAIRES
DESTINATION

RESERVATIONS EN LIGNE

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) E



05 ATOUTFRANCE

—— TENDANCES 2022

= Une distribution touristique résiliente

LOISIRS AFFAIRES

REDIMENSI,ONNEMENT AGENTS DE VOYAGE
TOUR-OPERATEURS |ACTIVITE FRAGILISEE

SECTEUR VIGILANT
PROTOCOLES SANITAIRE

REPRISE

PLUS LENTE T AL

MAINTIEN DE LA PROGRAMMATION

DESTINATION DE APPROCHE PRODUITS
PROXIMITE PERSONNALIS | SUR MESURE
EE

TOURISME DURABLE
RESPONSABLE

_ SENSIBILISATION
EVENEMENTS GREEN

REPRISE PROGRESSIVE
DE LA PROGRAMMATION
2022-23

DE

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) E
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—— TENDANCES 2022

= Des clienteles prioritaires

FAMILLES DINKS MILLENIALS

Couples voyageant avec des (double income with no kids), (25-34 ans), plus susceptibles de
enfants, clientéle fidele, habituée Couples voyageant sans enfants, voyager de nouveau plus
aux voyages en France. qui constituent les audiences rapidement et a tout moment.
traditionnelles.

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) E
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TENDANCES 2022

— Des thématiques et 1 fil «vert »

NATURES & ITINERANCE CULTURE & ART DE VIVRE &
DOUCE PATRIMOINE GASTRONOMIE

Grands espaces, montagne, Villes, sites culturels, monuments, (Enotourisme, producteurs et
littoral, itinérance douce, sortir des grands classiques et nouveautés, circuits courts, partage et
sentiers battus, etc. savoir-faire, etc. rencontres, etc.

% UN TOURISME DURABLE ET RESPONSABLE.

Source : Atout France —Zone Europe du Sud (2022) E




6. ORIENTATIONS STRATEGIQUES

ET ACTIONS 2022
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— ORIENTATIONS STRATEGIQUES ET ACTIONS 2022

— Atout France : plusieurs exigences

BUREAU I I
X ATOUT T—
FRANCE
i

[Iril o

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022)

COMMUNIQUER
REASSURANCE
ATIRAC TIVITEE FRANCE

ANALYSER
BENCHMARK-VEILLE

APPROCHE
SEGMENTEE

ACCOMPAGNEMENT
SUR MESURE

CONTACTS
PUBLICSCIBLES

INFORMER

SOUTENIR

ACTEURS
DISTRIBUTION

NOUS ADAPTER
CONTEXTE

Explore
France

> MILLENIALS
> DINKS
> FAMILLES
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ATOUTFRANCE

ORIENTATIONS STRATEGIQUES ET ACTIONS 2022

— Principales actions vers le Grand-public

CAMPAGNES DIGITALES
CAMPAGNES MULTIMEDIA
E-NEWSLETTERS / RS

BUREAUX ATOUT FRANCE

BB imaue === GRECE
= ESPAGNE PORTUGAL
I3 suissE

B A\ FMAGNE g POLOGNE

I I
AUTRICHE == HONGRIE

B REPUBLIQUE TCHEQUE

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022)

ACTIONS SPECIFIQUES

o

I I EXPLORE GREEN FRANCE
22 AVRIL

B BE3 VAGAZINE EXPLORE FRANCE
MAI

MAGAZINE EXPLORE FRANCE
MAI

i

MAGAZINE EXPLORE FRANCE
JUIN

CAMPAGNES SPECIFIQUES

O

CAMPAGNE NOTORIETE
72H EN FRANCE
AVRIL-NOVEMBRE

FRANCE IN A BOX
25 FEVRIER — 15 JUIN

CAMPAGNE DIGITALE OTA
AVRIL-DECEMBRE

LA FRANCE EN TRAIN
1 MARS - 15 AVRIL

EXPLORE GREEN FRANCE
18-30 AVRIL

SAVEURS DE FRANCE
25 AOUT - 30 SEPTEMBRE
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— ORIENTATIONS STRATEGIQUES ET ACTIONS 2022

— [Ecosysteme France.fr : soutenir la reprise

Zone Europe Sud - Métriques annuelles - 2021

Lhilisatewrs totaw Pages vues totales Pages/session

4,173,549 7,589,279 1.5

1 06% 3% -2T%

Sessions totales

5,062,243

Taux de rebond

74.43%

(RE

|
m E e
Zone Europe Sud - Canaux d'acquisition - 2027 (mois par mois)

I 1. TraficSE0 M 2 Trafic Campagnes.. [ 3. Trafic Social
I 5. Trafic Refferal

—
&
—

800K

September
August October

0
January March May July

February April June

[riin g

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022)

I 4. Trafic Direct

November

December

40K

30K

20K

10K

Jan 1 Feb4

Zone Europe Sud - Trafic tous canaux - 2021 VS 2020

—— Sessions (previous year)

— Sessions

Mar 10 Apr1i3 May 17 Jun 20 Jul 24 Aug 27 Sep 30 Nov 3



CAMPAGNE EXPLORE FRANCE B2C

#ExploreFrance



CAMPAGNE EXPLORE FRANCE 2021:

— BUDGET DE 10 MILLIONS D'EUROS COFINANCES POUR
10 MARCHES EUROPEENS

Qo
F] N
v
A% 2%
L0 SCANDINAVIE

Répartition de o &
l'investissement : 195
ALLEMAGNE
N
-

« Atout France : 50%

- CRTet partenaires &
AUTRICHE

infrarégionaux : 30% -

- - 14 v
« Partenaires privés : 20% 13% b
ESPAGNE m




—— LES PARTENAIRES INSTITUTIONNELS CO-FINANCEURS

..........

Auvergne BOURGOGNE Tourisme
Rhone-Alpes et BR=TAGN=Z TOURISMIZ E
TOUHSme Centre-Val de Lolre

CULLETTIVITA bl CORSICA
COLLECTIVITE bE CORSE

AGENCE REGIONALE
NORMANDIE
GRAND E TOURISME

<A ce jour,
attendons la . ¢
Sl solutions REGION JffIs] COMITE
e la Lorse L'agence de développement économique )) "‘H SUD DE TOOURIIS‘ME
-- o
; Destination P AR I S L COTERZUR
NouveMe ‘CCItanle REG'ON »
Aquitaine EREEEEEEN ¢ romet [ | dpes | cort gnzun

Comité Régional du




—— CAMPAGNE EXPLORE FRANCE 2021:PARTENAIRES PRIVES

e service
\ )
i

33 40ne

de campagnes de conversion tripartite en projet :

Pal‘tenariats privés région + partenaire privé +Atout France

N
gineram 2 M € 20ne

de campagnes de conversion France
(Atout France et partenaires privés)




—— UNE CAMPAGNE EXPLORE FRANCE A 360°

4

Relations
Presse BtoC

16 Evénements presse
Dont 8 autour du
tourisme durable

47 accueils de
journalistes européens

i0M 58
retombées

personnes

= O

Activations
Digitales

Campagne #ExplorEFrance

de considération (idées sé&jours /
expeériences ...)
+
115 campagnes régionales de notoriéte et
de conversion

Réseaux
Sociaux

ang !

+1,5 mentions

milliard

84 miillions
de vidéos

+1,2 M visites
sites France.fr

6
]

Volet
influence
13 accueils <(E_—f

influenceurs
europeéens surle

tourisme durable
&

1 activation a
distance

+ 75K
engagemen
ts

presse BtoC

touchées

#ExploreFranc

+ partenaires vues impressions

Résultatsa la mi-décembre 2021



— CAM PAGNE EXPLORE 2021 SECREI'AIRE D'ETAT

retombeées
mediatiques

5 déplacements du Secrétaire d’Etat:

8 juin (matin) : Amsterdam

8 juin (apreés-midi) : Bruxelles ——

%‘»»» wh»bw»» e

15 juin : Rome

22 juin : Berlin

1er juillet : Genéve




BR=TAGN="
TOURISME | S

eeeeee -Val de Lolre

M
solutio )
Lagence de développement fw m a rC h e S

Auvergne européens

Rhone-Alpes

VISIT.CGRSICA‘

@ccitanie

fil conducteur:’
le tourisme

13

Régions
métropolitain
es

2

partenaires
privés

—— EN 2022: UNE MOBILISATION COLLECTIVE RENOUVELEE

#ExploreFrance

< A ce jour

attendons
confirmati
onde la
Corse

Dont

35% 0 ATF
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— ORIENTATIONS STRATEGIQUES ET ACTIONS 2022

— Principales actions vers la Presse

ACCUEILS

E-NEWSLETTERS MEDIATOURS CONFERENCES PRESSE
COMMUNICATION CORPORATE

o

O

BUREAUX ATOUT FRANCE 11 26-27 JANVIER (HYBRIDE) 11 EXPLORE GREEN FRANCE
— 22 AVRIL
BE maLe — [ 15-16 FEVRIER (DIGITAL)
e ESPAGNE - 15-17 FEVRIER (HYBRIDE) il L AGRZ SIE EXPL?OREETFTSTACAEI
SUISSE — 2l FEVIRIER T= MAGAZINE EXPLORE FRANCE
_— 23 JUIN
— - 2 MARS
ALLEMAGNE mmmm LANCEMENT SAISON D’ETE
. 8 MARS 19-20 MAI
||
mm AUTRICHE === HONGRIE
) . L 4-6 AVRIL
B REP. TCHEQUE
E3 20-21 SEPTEMBRE

Source : Atout France - Zone Europe du Sud (2022) E
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— ORIENTATIONS STRATEGIQUES ET ACTIONS 2022

— Principales actions vers les Professionnels

WORKSHOPS SALONS / MICE BUREAUX ATOUT FRANCE
= NTOUT
} w ' 'FREANCE|
11 ROADSHOW FRANCIA TOURNEEE MICE FORMATIONS AGENTS DE VOYAGE
20-21 AVRIL 1ER FEVRIER ANNUEL
[ ]
— roapsHow ski W ROADSHOW FRANCIA SALON DESTINATION MONTAGNES
25-28 AVRIL 20 AVRIL GRAND SKI
1-2 MARS — CHAMBERY
. ROADSHOW FRANCE N IMEX
26-27 AVRIL 31 MAI - 2 JUIN SALON RENDEZ-VOUS EN FRANCE

22-23 MARS — NANTES

I I ROADSHOW FRANCIA DIGITAL IBTM
27-28 AVRIL 29 NOVEMBRE — 2 DECEMBRE SALON DESTINATION VIGNOBLES
4-5 OCTOBRE — AIX-EN-PROVENCE

o Dhm o FRENCH RENDEZ-VOUS

9-10 MAI

— WORKSHOP FRANCE
6 OCTOBRE

. WORKSHOP FRANCE

28-30 OCTOBRE
Source :Atout France - Zone Europe du Sud (2022)



6. LA COOPERATION DES SERVICES FRANCAIS
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PRESENTATION DE MARCHE TTALE

—— SERVICES FRANCAIS ET ATOUT FRANCE

E N
AMBASSADE

DE FRANCE
EN ITALIE

Liberté
Egalité
Fraternité

KA

b | EN
CONSULAT CONSULAT
GENERAL GENERAL
DE FRANCE DE FRANCE
A MILAN A NAPLES

.E:I:ff?ﬂf&"
Epalitd
Fraternite

af

Alliance

Lﬂ?ﬂf&r
Eglite
Fraternite

(Ci ccirrance




7. POUR ETRE INFORMES
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—— WWW.ATOUT-FRANCE.FR: PAGES MARCHES

MTOUT

. . o FRIANCE
||||Chrfﬁes cles | Marche l.',_.,'l_.‘Ag.d...,l._..ﬁ_.::: m T O U T DEJA ADHERENT
FRINNCE

Taux de change

0 articles

3 Agence de développement
ITALIE € touristique de la France > CLASSEMENTS > IMMATRICULATIONS ENGLISH VERSIOI

Quelques données économiques Données touristiquesen 2018
60,24 MILLIONS d’habitants 22,5 MILLONS DE VOYAGES A L'ETRANGER

+6,8% parRAPPORI A2017 Marchés suivis par le Bureau :
28547 € PIB/habitant

38 200 € PIB/habitant Lombardie ﬁ 3,

7 MILLIONS D'ARRIVEES D'ITALIENS EN FRANCE

& MILLARDS € DE RECETTES TOURISTIQUES . Italie

0,3% CROISSANCEEN 2019 & JOURS = DUREE MOYENNE DE SEJOUR (+5%) . Grece

Q

Saisonnalité

27% 16% 5
PRINTEMPS AUTOMNE Principaux bassins émetteurs

@ TOUS LES MARCHES

) MILAN - TURIN - BOLOGNE - VENISE
41% 16% ROME - NAPLES
3(3 HIVER
Ponts: 25% dontNoél f
Période de réservation
> R RE T R T Profil voyageurs
Modes de déplacement A * FRANCE : 1" DESTINATION ETRANGERE DES ’
3 ITALIENS
61% 10% * NORD DE L ITAUE
- 'lOXIMII(CUlIUI;u& E1 GEOGRAPHIQUE
inci i = COURTS ET LONGS SEJOURS " " : =
Principales destinations en France “ﬁ e T A E SENONS S R LEALS |TAL| E Etape" MICE dans la Tournée +
v Roadshow Francia
s CE E
FRANCE [ Ie - . . » W Dresentie
5 3 danmmoiivilions " L'ltalie, un marché essentiel pour la destination France N
de voyages en France L8 Tgt:rqee Roadshow Francia =
1 Poids du marché touristique italien : Workshop. virtuel
Un marché prioritaire pour ia destination France et les échanges économiques entre [I'ltalie et
'owkme la France -
CuMe mpuone dlgha!e OTA +
'°“"""° Jusqu'a cette année, le secteur touristique francais a bénéficié d'une nette reprise des Lamp SIC-EL J
‘? arrivées italiennes avec plus de 7M de touristes pour prés de 42M de nuitées. L'lialie s'est
g affirmée comme le 4°™® marché inte t
- 1% yarché international pour la Destination France
-
OUTRE-MER B
'L
GUDELOUFE MARTINGLE LEDELARELNDN POLYNESE FRNGRSE  NOUVELLECALEDONE ortact marche foke | iederic mever@atout-france it

www.atout-france.fr | www.france.fr m Source : Atout France en kalie (2021)
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—— ITALIE : ACTIONS CLEFS

Plan d'actions Italie
NMTOUT

document généré le : 09/02/2021

FRIANCE

Agence de développement
touristiquo de la France

M. Frédéric MEYER
Directeur
frederic. meyer@atout-france.fr

Source : Atout France en kalie (2021)

PLAN D'ACTIONS 2021
ITALIE & GRECE

Journées Partenariales

28 septembre — 2 nctobre 2020




Coordinateur Europe du Sud

01 ATOUTFRANCE

—— EUROPE DU SUD

ALLEMAGNE | POLOGNE

Allemagne
karine.lober@atout-france.fr

AUTRICHE | EUROPE CENTRALE

Autriche-Europe Centrale
emmanuel.marcinkowski@atout-france.fr

ESPAGNE | PORTUGAL

Espagne
dominique.maulin@atout-france.fr

¢
) Italie
Suisse

frederic.meyer@atout-france.fr

Source : Atout France - Zone Europe du Sud H
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