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Retour sur quelques 
actions 2022

1. Actions auprès de la cible 
« habitants »
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Sortez Chez Vous

Relais sur les réseaux sociaux de la campagne de printemps «s'aérer le 
temps d'un weekend, en découvrant les canaux et voies navigables de 
la région », campagne d’été : “ Se rafraichir en BFC cet été”..., 

➢ Déclinaison sur le site web, la newsletter, en achat google ADS et en 
sponsorisation sur les réseaux sociaux.

• Site En BFC  : 
- 6 idées pour se balader au bord de l’eau
- Location de bateau à la journée

• Posts sur les réseaux sociaux :
- « Week-end vacances sur l'eau » auprès de la communauté en 

Bourgogne-Franche-Comté. Posts printemps avec mise en avant de 
l'itinérance pédestre, cyclo et fluviale. “profiter des canaux 
autrement, se balader au bord de l’eau … »

- 72h sur l’Eurovélo 6, balades fraicheurs.
- Partage des évènements itinérance (Grandes Heures Natures, La 

Vélo Gourmande en Bourgogne sud.. )

• Les actus : découvrons les vignobles autrement 

https://www.bourgognefranchecomte.com/6-idees-pour-se-balader-au-bord-de-leau/?utm_source=facebook-bfc&utm_medium=social-organique&utm_campaign=scv-en-bfc&utm_content=post-lien&fbclid=IwAR0JepJC68RvtHY64ZCslFFrY2MLqpzQKmgLeCTEL-WkKQF9HKZbwh6XsG8
https://www.bourgognefranchecomte.com/6-idees-pour-se-balader-au-bord-de-leau/?utm_source=facebook-bfc&utm_medium=social-organique&utm_campaign=scv-en-bfc&utm_content=post-lien&fbclid=IwAR0JepJC68RvtHY64ZCslFFrY2MLqpzQKmgLeCTEL-WkKQF9HKZbwh6XsG8
https://www.bourgognefranchecomte.com/ACTUALITES/REDECOUVRONS-NOS-VIGNOBLES-AUTREMENT/
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Sortez Chez Vous – Campagne de Printemps
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Sortez Chez Vous –
VAEVIENT

VAEVIENT : journal gratuit / 120 000 exemplaires - juin

Diffusion en Bourgogne-Franche-Comté dans tous les offices de tourisme, en boîtes aux lettres, chez les 
hébergeurs, en direct sites culturels et touristiques, en numérique…

3 pages dédiées aux à la filières Itinérance  : 

• Double page sur les canaux et rivières + mise en valeur des 4 loueurs de bateaux partenaires.

• Page rando/vélo : mise en valeur de l’EuroVélo6, FrancoVéloSuisse, Voie Bleue, Tour de 
Bourgogne à Vélo, Grandes Traversée du Jura, Echappée jurassienne, GR3, GR Tour du Morvan, 
GR Pays des Grands Crus, Via Salina, Chemins de la Contrebande, Bibracte-Alésia, Via 
Francigena, Via Cluny, Saint-Jacques de Compostelle, Le Tour du Doubs à Vélo. 
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Retour sur quelques 
actions 2022

2. Actions auprès des cibles 
« généralistes »

a) La Bourgogne



www.pros.bourgognefranchecomte.com

La Bourgogne – Le Monde

CAMPAGNE LE MONDE 2022
L'article dédié à la destination a été publié sur lemonde.fr le 6 janvier 
dernier lire l'article ici, avec la mise en valeur du tourisme Fluvial et 
des offres promotionnelles des loueurs de bateaux partenaires du 
collectif itinérance. 

Article a été médiatisé durant tout le mois de janvier (via bannières 
co-brandées Le Monde) et a été relayé via un post Facebook publié 
sur la communauté Le Monde.

FOCUS ITI - Campagne digitale de 4 semaines sur l’ensemble des sites 
du groupe Le Monde (Le Monde, L'Obs, Télérama, Courrier 
International et Le Huffpost) autour de la randonnée et du 
cyclotourisme - diffusion de bannières en rotation et renvoi sur une 
landing page dédiée sur le site de la destination.

https://www.lemonde.fr/la-bourgogne-une-destination-multi-facettes/article/2021/12/23/la-bourgogne-une-destination-multi-facettes_6107126_260.html
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1er vague : 

• 16 024 visites sur l’article. Initialement, l’objectif initial était 

de 5 000. 

• Temps passé moyen sur l’article : 5 min 53. Habituellement, 

les lecteurs restent en moyenne 3 min 19 sur un article de ce 

média. On voit donc que l’article de la Bourgogne a fortement 

intéressé et retenu l’attention. 

• 167 000 personnes touchées sur Facebook (via post 

sponsorisé) contre 100 000 prévues initialement. 

• Bannières cobrandées (créées par le média) : près de 2 

millions d’impressions délivrées avec un taux de clic moyen 

de 0,20% quand le média enregistre en moyenne un taux de 

0,13%

2eme vague, display : 

• 703 536 impressions

• 253 clics sur les bannières

D'un point de vue site bourgogne-tourisme, pour les 2 vagues 
cumulées : 

• 2 409 visites depuis janvier 

• Temps passé : 1mn12 (en moyenne 1mn57 sur le site) 

• 21 % de taux de rebond (très bon taux de rebond) 

• 32 intérêts pour les partenaires

• 20 intérêts brochures.

Résultats de la campagne Le Monde
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La Bourgogne - COSMOPOLITAIN

CAMPAGNE COSMOPOLITAN
Sujet de la "green connexion", via une expérience bi-média :

- Dans l’édition du 5 juillet, parution d’une page en publi communiqué

- Du 1er juin au 15 juillet : Reprise de l’article print sur 
cosmopolitan.fr + médiatisation

diffusée sur le site de Cosmopolitan pour inviter les lectrices à 
découvrir la Bourgogne et les inspirer pour leur prochain 
weekend/vacances

- Médiatisation de l’article via le compte Instagram du média

- Présence dans la newsletter du média

Mise en valeur de : La voie des vignes, Morvan à VTT, GR® Fontenay-
Vézelay, La Saône, Les canaux de Bourgogne.

Résultats : 12 542 visites / temps moyen passé sur 
l'article de 2 mn 24
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La Bourgogne - Accueils Presse 

France :
• Du 23 au 25 septembre : accueil de Christiane PERRUCHOT et Didier HUGUE pour Traces Ecrites. Thème 

de l’accueil : sur les traces du sentier de randonnée Bibracte-Alésia dans sa partie sud.

Suisse :
• Du 18 au 25 juillet : accueil du magazine dédié aux familles " Schweizer Familie". Thème de l’accueil : 

tourisme fluvial sur la Saône en partenariat avec Locaboat. Cet accueil s'inscrit dans le cadre de la 
campagne paneuropéenne.

Belgique :
• Du 7 au 15 juillet : accueil du quotidien flamand De Zondag. Thème de l’accueil : tourisme fluvial sur la 

Saône en partenariat avec Le Boat.

Pays Bas :
• Du 14 au 21 mai : accueil de 4 journalistes néerlandais en partenariat avec le Boat sur le canal latéral à la 

Loire.

Allemagne :
• Du 23 au 30 juillet : accueil pour le site internet dédié aux familles " Trips4kids". Thème de l’accueil : 

tourisme fluvial sur la Saône en partenariat avec Les Canalous.
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Retour sur quelques 
actions 2022

2. Actions auprès des 
cibles « généralistes »

b. Montagnes du Jura
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Montagnes du Jura – Beau vélo de Ravel

PARTENARIAT PRESSE DE L'ECHAPPÉE BELGE DU BEAU VÉLO DE RAVEL
L'émission de TV et radio a été diffusée en Belgique le week-end du 18/19 juin 2022 :

• Landing dédiée sur le site MDJ « L’échappée du beau vélo de Ravel » poussée via une campagne google 
ads – découvrir cette page ici

• Emission TV et Podcast de l’émission : rendez-vous sur le site pro de BFC Tourisme
• Parcours du JurassicVéloTour

https://www.montagnes-du-jura.fr/lechappee-du-beau-velo-de-ravel/
https://pros.bourgognefranchecomte.com/actualites/les-montagnes-du-jura-a-la-television-belge/
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Montagnes du Jura – Chilowé

Partenariat avec Chilowe : 

• Rédaction d’une 1er micro-aventure avec randonnée autour du Lac Saint-Point en itinérance.
• 2ème article de micro aventure en itinérance à vélo en famille autour de Clairvaux-Les-Lacs, sur 

des itinéraires du JurassicVéloTour.
• E-Letter Chilowé pour la diffusion des articles.

1er article avec 6 minutes de temps de lecture. 
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Montagnes du Jura - Relations presse et BtoB

France :
• Du 6 au 12 janvier : accueil de Brigitte BAUDRILLER pour le Figaro Magazine avec la GTJ à raquettes en 

fil conducteur. Découverte d’adresses de charme, d’activités nordiques telles que le ski-joering ou les 
chiens de traineaux. Article de 12 pages .

• Le 18 janvier : accueil presse de Eric DELAPERRIERE pour le magazine La Montagne et Alpinisme -édité 
par le Club Alpin Français. Thème de l’accueil : rando nordique sur partie Nord de la GTJ.
Allemagne :

• Envoi d'un push mail à des agences de voyages, TO et autocaristes allemands sur la nature et 
l'itinérance printemps-été dans les Montagnes du Jura .
Pays-Bas :

• Le 9 juin : Workshop à Amsterdam. Rencontres avec des TO et agents de voyages organisées par Atout 
France : offres vélo et randonnée avec hébergements durables des Montagnes du Jura durant ce 
workshop
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Retour sur quelques 
actions 2022
2. Actions auprès des 

cibles « généralistes »
c. Vosges du Sud
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Vosges du Sud – Le Routard

Partenariat avec le Routard : 1 article spécifique à l’itinérance : 
Article du 15 juin 2022 – « 5 road-trips en douceur dans les 
Vosges du Sud »

Mise en valeur : La FrancoVéloSuisse, EV6 Canal du Rhône au 
Rhin, Ballon d’Alsace, Planche des Belles Filles, circuits à cheval, 
Route des Chalots, Les 1000 étangs.

• 7 261 visites réalisées sur cet article 
• Temps passé : 5 min 15 sec (très belle performance de 

l’article) 
• Nombre total d’impressions (displays + newsletter) : 990 

199

https://www.routard.com/idees-week-end/cid140194-5-road-trips-en-douceur-dans-les-vosges-du-sud.html
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Vosges du Sud – Ushuaïa TV

Tournage et diffusion de l’émission Bougez Vert sur la 
chaîne Ushuaïa TV avec 2 reportages réalisés cette action 
grâce à la presse : 

• La Région des 1000 étangs – Diffusion le 21 mai 
2022

• Le PNR des Ballons des Vosges – Diffusion le 28 
mai 2022

Retombées pour l’émission Bougez vert : 
• Diffusion sur les réseaux sociaux de Bougez Vert : 

15 000 personnes abonnées
• Diffusion sur Youtube : 30 000 personnes abonnées 
• La diffusion a surtout eu lieu sur la chaîne Ushuaïa 

TV avec 3,1 millions de spectateurs chaque mois 

https://www.youtube.com/watch?v=jcleuyr_oU4&ab_channel=Ushua%C3%AFaTV
https://www.youtube.com/watch?v=6o-bgGJ7Vj0&ab_channel=Ushua%C3%AFaTV
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Retour sur quelques 
actions 2022
3. Actions auprès de la 
cible « Experts »

a. Salon Destinations Nature
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Salon Destinations Nature/Mondial du Tourisme PARIS

Du 17 au 20 mars - Salon Destinations Nature à Paris : 
Stand de 64m2 partagé par 21 partenaires avec les 3 
marques de destination : La Bourgogne, Les Montagnes du 
Jura et les Vosges du Sud et également “Destination 
Bourgogne le club”.

Les partenaires / membres du Collectif Itinérance ayant 
participés :
• Pour Les Montagnes du Jura : Jura Tourisme, OT Station 

Les Rousses, Terre d’Emeraude - OT Pays des lacs et Petite 
Montagne, Grand Besançon Métropole, OT Dole Tourisme, 
GTJ 

• Pour La Bourgogne : Côte d’Or Tourisme, PNR Morvan, OT 
Joigny, OT Bourgogne du Sud, Nièvre Attractive, Yonne 
Tourisme 

• Pour Vosges du Sud : Belfort Tourisme 
• Multidestinations : Locaboat Holidays

Le jeu concours organisé sur le stand Bourgogne-Franche-
Comté a permis de collecter plus de 700 contacts, grâce à 
l'implication et à la générosité de nos partenaires exposants 
(23 lots étaient en jeu, dont 3 séjours). Tirage au sort de 
deux lots chaque jour sur la Grande Scène du salon. 
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Les chiffres clés du salon 

Destinations Nature
• 40 800 visites (62 500 en 2019)
• 230 exposants sur 6 500 m² (270 en 2019)
• 38% de nouveaux visiteurs
• 81% des visiteurs sont porteurs de projets 

d’activités outdoor en France ou à 
l’étranger.

• budget alloué aux vacances est en léger 
recul (2 161 € vs 2 330 € en 2019)

• La présence du visitorat durant 4 jours s’est 
répartie ainsi : 23% jeudi, 30% vendredi, 
26% samedi et 21% dimanche.

Mondial du Tourisme
• 70 500 visites
• 250 exposants sur 9 000 m²
• 25% de nouveaux visiteurs
• 87% des visiteurs (vs 91% en 2019) sont 

porteurs de projets de voyage
• augmentation du budget global consacré 

aux vacances de + 11% (3 414 € vs 3 077 € 
en 2019)

• La présence du visitorat durant 4 jours s’est 
répartie ainsi : 23% jeudi, 24% vendredi, 
29% samedi et 24% dimanche.

« Les visiteurs professionnels et la presse ont également visité le salon : 1 151 professionnels et 436 responsables 
de groupes ont pu trouver des circuits ou séjours à proposer à leurs clients. »
« 339 journalistes ont relayé l’actualité du salon dans les médias. »
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L’avis des partenaires ayant participé
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Retour sur quelques 
actions 2022
3. Actions auprès de la 
cible « Experts »

b. France Vélo Tourisme
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Partenariat avec France Vélo Tourisme

Participation technique et financière de BFC Tourisme au plan d’action global de 
France Vélo Tourisme :
PAC 2022 France
• Relations presse (dossier de presse, communiqué de presse, échanges avec 

journalistes)
• Animation éditoriale du site internet FVT (Rédaction de 30 articles « France à 

Vélo », valorisation des sites incontournables, newsletter mensuelle avec une base 
de 8500 prospects)  

• Réseaux sociaux (page FB FVT +  Groupe « Voyages à vélo en France, 
sponsorisation thématique, Pinterest, Instagram, création de contenu)

• Diffusion de modules web auprès des Accueil Vélo (IFRAMES)
• Impression et diffusion de flyers
• Salon du voyage à vélo en France (Vincennes)

PAC 2022 International (ALL, NL, UK, BELG) : 
• Valorisation des itinéraires sur des plateformes outdoors étrangères (Bikemap, 

Routeyou, Wikiloc)
• Sponsorisation FB
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Actions de promotion FVT –
Part de voix BFC

Action de sponso. Facebook 2022 – National : (landing sur page dédiée)
• Idées week-end depuis Paris 
• Idées week-end depuis Lyon
• Pédaler le long de voies ferrées

Newsletter - 12.000 prospects qualifiés dans la base contacts actuelle

• 2ème Newsletter (5 mai)
Emails : 9930 / Ouverture : 43% / Clics : 31%

• 4ème Newsletter (7 juillet)
Emails : 10900 / Ouverture : 40% / Clics : 20%

https://www.francevelotourisme.com/destinations/paris-ile-de-france-a-velo/idees-week-end-velo-paris
https://www.francevelotourisme.com/destinations/auvergne-rhone-alpes-a-velo/idees-week-end-velo-lyon
https://www.google.com/url?q=https://www.francevelotourisme.com/anciennes-voies-ferrees-a-velo&sa=D&source=editors&ust=1663794925972626&usg=AOvVaw2m4M0JoL_HgKSJfB4uuYzl
http://xo6k7.mjt.lu/nl2/xo6k7/5y7pj.html?hl=en
http://xo6k7.mjt.lu/nl3/Tz9rZQvhsWB2KLKZG9UmwA?hl=en
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La fréquentation des itinéraires sur FVT – classement national 2022
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La fréquentation des itinéraires sur FVT – classement régional 2022



www.pros.bourgognefranchecomte.com

Actions de promo/com complémentaires

• Intégration de nouveaux itinéraires au site de France 
Vélo Tourisme: 
✓ La Petite GTJ 
✓ Le Tour du Jura à Vélo (sportif)
✓ Liaison Giromagny > Belfort

• Màj pages BFC, itinéraires et étapes sur FVT (textes et photos)

• Ajout des sites incontournables de BFC sur FVT

• Valorisation Accueil Vélo :
o Sur les sites internet : Bourgogne-Franche-Comté 

Tourisme, Montagnes du Jura et Bourgogne.
o Dans les parts de voix des campagnes de 

promotion du tourisme à vélo par BFC Tourisme.
www.montagnes-du-jura.fr
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Retour sur quelques 
actions 2022
3. Actions auprès de la 
cible « Experts »

c. Campagne sur les RS 
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Campagne de communication 
FORMATS 100% PAID

DARK POST du 25/07 au 
15/08
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Retour sur quelques 
actions 2022
3. Actions auprès de la cible 
« Experts »

d. Tournage sur la canal du Rhône 
au Rhin
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Tournage sur le canal du Rhône au Rhin

https://crtbfc.sharepoint.com/:v:/s/1_DIRECTIONS/EaMOQ5pJ8YlGhzzjbKVIgSYBE2a9S6SaRtn0rh-OXwVMCw?e=C07arz
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ZOOM SUR ….
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Schéma Régional de l’itinérance
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Action de développement et 
d’observation

Observation globale de la e-réputation avec l’outil FairGuest :
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Analyse des plateformes digitales

1. Présélection de 4 plateformes au meilleur SEO :

2. Evaluation individuelle (grille d’analyse)  

3. Grand gagnant : 
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À NOTER DANS VOS AGENDAS 

24 novembre : Rencontre des partenaires du Tourisme Fluvial :
- Une première demi-journée qui laissera place aux échanges entre offices de tourisme/ADTs/etc. et 
loueurs de bateaux habitables sur leurs offres et coordinations possibles. 
- Une seconde demi-journée consacrée à un atelier créatif pour la conception d’offres expérientielles qui 
répondent aux attentes du personae fluvial, déterminées grâce aux entretiens qualitatifs menées par 
June Marketing.

1er décembre : rendez-vous Rando/Vélo
- La matinée sera consacrée à la marque Accueil Vélo (invitation également de socio-professionnels 

Accueil Vélo). 
- L’après-midi sera dédiée aux ateliers créatifs pour la conception d’offres expérientielles qui 

répondent aux attentes du personae randonneur et du personae cyclotouriste, déterminées grâce aux 
entretiens qualitatifs menées par June Marketing. 

WEBINAIRES
- JEUDI 12 JANVIER à 10h : L'ITINÉRANCE TOURISTIQUE, UNE NOUVELLE FAÇON DE DÉCOUVRIR 

L'ŒNOLOGIE
- JEUDI 10 NOVEMBRE 15h30 : webinaire Partoo (pour les membres concernés)
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Pistes d’action pour 2023 
… 
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Actions de développement et supports
Outils/supports : 
- Création de « la boîte à outils de l’itinérance » en partenariat le CR BFC
- Reportages photos et vidéos.
- Décibelles Data : Thématisation de tronçons des itinéraires d’excellence

Observatoire : 
- Exploitation de l’observatoire en ligne
- Exploitation de Fairguest :  exploitation individuelle (membres volontaires) et exploitation collective (e-

réputation par itinéraire)
- Restitution de l’étude de clientèles Voie Bleue

Information/Formation : 
- Formations/webinaires 

➢ JEUDI 12 JANVIER à 10h : L'ITINÉRANCE TOURISTIQUE, UNE NOUVELLE FAÇON DE DÉCOUVRIR 
L'OENOLOGIE

- Eductour pour les référents Accueil Vélo. 

Ingénierie :
- Développement : exploitation/diffusion des cahiers d’idées post-ateliers d’offres
- Développement / à confirmer : intégration de nouveaux membres à Partoo
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Promo/com - Cible : « experts/affinitaires »

• Toute itinérance : 
o Salon Destinations Nature
o Salon Fahrrad & WanderReisen
o Action social media (FR) avec My Destination : création graphique, sponsorisation RS. 
o Accueil influenceur
o Démarchage et accueils médias spécialisés (AN BORD)
o Démarchage et éductours TOs spécialisés

• Tourisme fluvial/
o Campagne dédiée RS  

• Tourisme à vélo/
o Partenariat avec France Vélo Tourisme :

- PAC PROMO FVT de base (France et étranger), maintenance et aménagement du site 
internet. 
- intégration de nouveaux itinéraires 
- actions de communication France, voire Allemagne et Pays-Bas

• Randonnée pédestre / 
o Intégration et promotion des itinéraires sur Komoot
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À VOUS LA PAROLE
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CONTACT

Juliette DUROY

Chargée de développement I Itinérance

BOURGOGNE-FRANCHE-COMTÉ TOURISME

Mobile +33 (0)6 73 62 56 83

Mail : j.duroy@bfctourisme.com

mailto:j.duroy@bfctourisme.com

