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Concept : Proposer un événement dédié à la fois au tourisme et à la gastronomie, à ses acteurs et à ses 
savoir-faire.

Objectif : Faire découvrir la Bourgogne-Franche-Comté par ses habitants en proposant un événement :
• Fédérateur et emblématique de la région
• Propice à une excursion à la journée
• Avec des offres larges et diversifiées sur 1 weekend

Cible :  Les habitants de Bourgogne-Franche-Comté (familles, couples, groupes d’amis…)

Objectif auprès des socio-pros: leur apporter de la visibilité et de la consommation

L’ÉVÉNEMENT EN 2022 : 12ÈME ÉDITION
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Chiffres clés :

• 54 organisateurs au final 
• Dont 11 nouveaux organisateurs
• 60 rendez-vous gourmands
• Environ 10.000 participants 

Répartition par département :
• 14 en Côte d’Or
• 3 dans le Doubs
• 4 dans le Jura
• 4 dans la Nièvre
• 4 en Haute-Saône
• 15 en Saône-et-Loire
• 7 dans l’Yonne
• 3 dans le Territoire de Belfort

L’ÉVÉNEMENT EN 2022
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RETOUR SUR L’ÉVÉNEMENT
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RETOUR SUR L’ÉVÉNEMENT
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RETOUR SUR L’ÉVÉNEMENT



OUTILS ET PLAN DE 
COMMUNICATION 

(BUDGET DÉDIÉ PAR BFC TOURISME DE 32 000 €)

www.bourgognefranchecomte.com
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OUTILS DE COMMUNICATION

• Développement de différents outils mis à 
disposition des partenaires : 

• Communication digitale (bannières, logos,
affiche générique et personnalisable)

• 5-10 Affiches print

• Une affiche personnalisable 
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OUTILS DE COMMUNICATION

• Développement de goodies aux couleurs de Sortez Chez Vous et mise à 
disposition des partenaires : 

• Des chapeaux (15 par organisateur) : outil fédérateur de l’événement

• Des écocups (entre 50 et 300 par organisateurs) : à distribuer 
gratuitement aux visiteurs.

Photo de l’Office de Tourisme 
Creusot Montceau
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Mise en avant sur notre site web

• Mise en avant de l’événement sur la page d’accueil www.bourgognefranchecomte.com
dès le 02 aout

http://www.bourgognefranchecomte.com/


Création d’une page édito sur les « Fantastic Picnic » pour 
expliquer le concept, et qui renvoie vers les différents 
programmes. 

Mise en avant sur notre site web
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Création de 2 pages HUB des « Fantastic Picnic » pour 
accompagner le client
Par département, par ambiance  

Mise en avant sur notre site web
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Création d’un listing (affichage aléatoire qui change 
quotidiennement) et une carte des « Fantastic Picnic » avec 
tous les programmes à retrouver. 
Affichage de chaque programme détaillé avec coordonnées de 
réservation de l’organisateur

Mise en avant sur notre site web

www.bourgognefranchecomte.com
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Mise en avant sur notre site web

BILAN
L’ensemble des pages "Fantastic Picnic" ont été consultées plus de 93 000 fois en 
comparaison, l'année passée, nous étions à 84 000.

La page globale sur les Fantastic Picnic est la plus consultée suivie de la page par 
département.

IMPACT TRAFIC
20 304 visites soit une contribution de 17% au trafic global du site sur la période.
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Mise en avant sur notre site web

IMPACT CONVERSIONS 

370 intérêts partenaires (désigne le clic vers un mail ou le site web du partenaire sur 
la fiche décibelles data)

Les picnic ayant été le plus consultés :

• Au coeur de la Vingeanne
• Au clos Vougeot
• A l'abbaye de Fontenay
• A l'abbaye de la Bussiere
• Au château de Saulon
• Aqua picnic a Malbuisson
• Concert pique nique à la citadelle de Besançon
• Belfort
• Picnic gourmand à Arbois
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Partenariats web

Une Bannière + un article dédié à l’événement sur le site

www.viamobigo.fr

Du 08 août au 11 septembre

http://www.viamobigo.fr/
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Achat mots clés – GOOGLE ADS

• Date de la campagne : 18/08 au 11/09 

• 1 935 visites

• Durée de 3min32 secondes en moyenne

• 32% de taux de rebond

• 141 intérêts partenaires (7,29% de taux d'intérêts)

• Les principaux partenaires contactés suite à cette campagne sont : Maison 
Jean Loron, Maison du Comté, Abbaye de Fontenay, Château de Saulon, 
Château de Commarin, brasserie Modéliacus, apéro-concert du 
chablisien...
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Campagne Réseaux Sociaux

1. L'événement Facebook
02/08 : Sponsorisation auprès des habitants jusqu'au 10/09

2. Les publications organiques Facebook
En amont : 1 par semaine entre le 15/08 et le 10/09 
Après l'événement : post photos / réel « retour sur »
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Campagne Réseaux Sociaux

3. Les publications organiques Instagram
En amont : entre le 15/08 et le 10/09
- 1 story explicative + 1 guide des FPN + 1 post par semaine
- 1 post carrousel photo en collaboration avec un influenceur + 2 réels photos

Pendant l'événement : 1 story reposts
Après l'événement : post réel "retour sur"

4. Les publications 100% paid
Entre le 02/08 et le 10/11
1 post lien FB vers la landing 
1 story 100% paid lien vers la landing 
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Campagne Réseaux Sociaux

BILAN DE LA CAMPAGNE RESEAUX SOCIAUX SUR LE SITE WEB
• 15 671 visites 
• 55% de taux de rebond 
• 1min45 secondes de temps passé 
• 228 intérêts partenaires (1,45%)

Le levier social-ads, vrai levier d'acquisition a permis, d'obtenir des visites au niveau 
de qualité dans la moyenne du site et un taux d'intérêts satisfaisant.
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Presse
Un communiqué de presse envoyé la semaine du 15/08 à un fichier de 110 
contacts de la Presse Quotidienne Régionale.



Presse

Retombées Presse : un total de 55 articles 

• 38 articles avant l’évènement entre le 14/08 et le 09/09
• 7 articles durant l’évènement entre le 10/09 et le 11/09
• 10 articles après l’évènement entre le 12/09 et le 21/09

Sur les supports : 
• Le Journal de Saône et Loire
• Infos Dijon
• Le Bien Public
• Le Journal du Centre 
• L’yonne républicaine
• Info Chalon
• L’Est républicain
• JHM
• Challenges
• Ma commune.info
• Mâcon Infos
• Le Progrès
• Traces écrites news
• L’écho touristique
• La Voix du Jura
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Newsletter

Une newsletter envoyée le 23/08 à 24 000 prospects en Bourgogne-Franche-Comté 
annonçant l’événement. 

Une relance envoyée le 02/09.
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Newsletter

FOCUS NEWSLETTER
Newsletter "Ca y est, ils sont de retour ! 😄" du 23 août auprès de 32 080 
destinataires :
• 24% de taux d'ouverture
• 12% de taux de réactivité
• 768 visites
• 3min20s
• 42% de taux de rebond
• 21 intérêts partenaires (2,7% de taux d'intérêts)

Newsletter "Psst, il ne reste que quelques jours" du 2 septembre auprès de 32 921 
destinataires :
• 24% de taux d'ouverture
• 13% de taux de réactivité
• 895 visites
• 2min26s
• 49% de taux de rebond
• 22 intérêts partenaires (2,46% de taux d'intérêts)
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Outils de communication

Campagne de communication sur les sacs à pain

50 000 sacs à pain diffusés dans  + de 100 boulangeries de la région

Du 31 août au 7 septembre
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Campagne Radio

France Bleu

• Auxerre

• Belfort Montbéliard

• Besançon

• Bourgogne 

• Du 02/09 au 09/09

• 35 spots par station (soit 140 au total)



www.bourgognefranchecomte.com

PARTENARIATS Réseaux Sociaux

• Invitation des membres de notre club influenceurs régionaux CLUB PASSION 
BFC
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PARTENARIATS Réseaux Sociaux

• Partenariat avec la société Memories

2 jours d’animations par 2 Memory Makers vidéastes professionnels sur 3 lieux : 
Château Lambert, Côté Vosges du Sud, Citadelle de Besançon dans les Montagnes 
du Jura et à la Roche de Solutré côté Destination La Bourgogne 

Voir la vidéo finale réalisée : https://youtu.be/hlvFQpSNAx8

https://www.youtube.com/watch?v=hlvFQpSNAx8
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PARTENARIATS Réseaux Sociaux

• Partenariat avec la société Memories
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PARTENARIATS Réseaux Sociaux

• Partenariat avec la société Memories



ENQUETE DE SATISFACTION ET 
RETOURS DES ORGANISATEURS
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ENQUETE DE SATISFACTION
& RETOURS DES ORGANISATEURS

« C'est un évènement annuel qui nous permet de faire se rencontrer des habitants et nouveaux 
habitants sur un temps très chaleureux et convivial. »

« C'est important de participer aux événements régionaux pour faire vivre et dynamiser le 
territoire. »

« Un événement original et singulier dans la programmation.»
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ENQUETE DE SATISFACTION
& RETOURS DES ORGANISATEURS

« Il faut faire sa propre communication en local mais la promo de la région booste certainement la 
saison d'après. Les futurs organisateurs doivent pouvoir entrevoir la dynamique régionale pour se 
lancer. »

« Les publications sont nombreuses et les repost permettent de relayer les informations. »

« Je pense que la communication doit s'achever d'être faite par les sites eux même. La com 
CRT étant généraliste. »
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ENQUETE DE SATISFACTION
& RETOURS DES ORGANISATEURS

« Accéder directement à une carte interactive serait peut-être judicieux, celle-ci étant à mon sens 
trop située en bas de page. »
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ENQUETE DE SATISFACTION
& RETOURS DES ORGANISATEURS

« Adaptable à plusieurs outils comme Publisher ou Canvas donc très intuitif et facilement 
personnalisable. Il est positif également d'avoir une charte graphique générale pour que les 
visiteurs reconnaissent notre événement dans l’ensemble qu'est le Fantastic Picnic. »

« Cela permet d'être identifié dans un projet d'envergure régional, par contre il faudrait mieux 
marquer l'endroit à personnaliser pour rajouter notre affiche. »
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ENQUETE DE SATISFACTION
& RETOURS DES ORGANISATEURS

« Les écocups sont dans l'air du temps les chapeaux sont visuels c'est parfait. »
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ENQUETE DE SATISFACTION
& RETOURS DES ORGANISATEURS



RENDEZ-VOUS EN 
2023 !
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