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Campagne de sponsorisation sur les réseaux sociaux du groupe EBRA (Est Républicain, bien public, JSL, le 
Progrès) du 30 août au 3 septembre et articles natifs sur les sites des quotidiens

Objetif: bénéficier de la notoriété et ré-assurance des titre quotidiens pour faire connaître l’événement

Bilan articles natifs
270 000 impressions
475 clics

Bilan social media
1 000 000 impressions
11 000 clics- 1% taux clics

Bilan global
9500 visites sur les pages dédiées Fantastic Picnic
Taux de rebond très élevé 90%
 = une campagne de notoriété réussie, mais qui ne 
génère pas de conversions directes



Avec Kidikik du 28 aout au 10 septembre
Objectifs: toucher les familles

2 newsletters 28 aout et 4 septembre
4500 abonnés newsletter- taux d’ouverture 21%
470 clics sur l’article

Bandeau pub du 28/08/23 au 10/09/23
9586 affichages - 59 clics / Taux de clic: 0,62%

Posts sur les Réseaux sociaux : 2 Facebook et 1 Instagram

Bilan global:
Cette campagne a généré
182 visites sur les pages dédiées Fantastic Picnic
Un taux de rebond de 43%
Un temps de visite de 2:43 mn
 = un petit volume mais très qualitatif





http://www.viamobigo.fr/






« Une belle journée sous le signe de la convivialité, du patrimoine, des savoir-faire 
locaux et des arts »

Journée conviviale, rencontres, toute l'équipe OT investie sur cette mission, occasion 
de créer des liens avec les prestataires



Quels sont vos principaux points de satisfaction de l'événement, à conserver 
pour une éventuelle édition 2024 ? 26 réponses

• Idée générale est top
• La réunion de préparation, les affiches personnalisables, tout le concept du Fantastic Picnic
• Notre offre standard existe tout au long de l'année mais cette manifestation nous permet de 

renforcer la notion de convivialité et nous avons de bons retours.
• Collaboration avec des producteurs locaux, les inciter à proposer leurs produits à la vente le 

jour de l'événement.
• Cet évènement doit être avant tout un moment convivial et festif à partager en famille ou 

entre amis. Il peut sensibiliser plusieurs publics mais Il doit dans la majorité des propositions 
rester accessible à tout le monde...

• Le concept ! C'est vraiment une super idée d'associer découverte du patrimoine culturel et 
naturel à la gastronomie.

• Visiteurs ravis, organisateurs heureux, objectifs patrimoine, gastronomie et réduction déchets 
atteints



Quels sont vos principaux points de satisfaction de l'événement, à conserver 
pour une éventuelle édition 2024 ? 26 réponses

• Une reconnaissance au niveau régional
• la période, les critères de participation (événement local, durable etc.)
• communication à l'échelle de la région, thème porteur et cohérent avec nos 

objectifs, liberté laissée à chaque participant pour l'organisation de l'évènement
l'âme de l'évènement
• Un public venant d'un large bassin dans un rayon de plus de 200 km
• Un évènement plutôt "haut de gamme" qui a déclenché des envies de séjour sur le 

territoire et a créé de belles surprises (le lieu, le choix des accords mets et vins... ). 
Lorsqu'on surprend, on donne envie aux gens de venir nous revoir. C'est un point 
positif !

• Des référents au CRT réactifs à toutes nos sollicitations, un cahier des charges 
complet mais pas contraignant





Si plutôt insatisfait, Pourquoi ? 5 réponses

• Car nous avons remarqué qu'il y avait moins de communication sur l'évènement 
que les années précédentes

• Je suis plutôt satisfaite car elle porte ses fruits, certains participants nous ont dit 
avoir eu l'info sur votre site Internet.

• Nous n'avons pas trop vu au niveau de la région
• Je ne pense pas avoir tout vu, tout lu, mais il me semble en tout cas que 

l'information a bien circulée.
• Difficile de mesurer l'impact sur notre événement

Eléments de réponse de BFC Tourisme :
Le plan de communication à hauteur de 30 000 € a été équivalent à l’année dernière, 
en couvrant tout le territoire et en s’appuyant sur des canaux différents : site web 
avec pages dédiées très détaillées / GRC prospects newsletters/affichages en gare / 
sponsorisation sur les réseeaux sociaux, spots radio ,  communiqué auprès de la 
presse régionale, display et campagne de sponsorisation avec les media locaux



« Attention : difficulté de les faire accepter à cause du grand format... »

« Ces affiches nous servent essentiellement à décorer le site le jour de l'événement et non pas à 
communiquer en amont car nous créons une affiche avec la charte graphique du FPN en 
distribution large aux formats A4 et flyers A5 »

Eléments de réponse de BFC Tourisme :
La question des affiches est traitée lors des ateliers de préparation de l’événement où 
la présence des partenaires est préconisée. Le pb de format n’a pas été mentionné, 
nous en tiendrons compte pour l’éventuelle prochaine édition.



« J'ai complètement oublié... En fait un rappel la veille m'aurait permis d'y penser... / on ne les a 
jamais reçus/ Nous n'en avons pas eu besoin./ pas informé / Nous n'avons pas eu de flyers…. »

Eléments de réponse de BFC Tourisme :
Tous les partenaires sans exception ont reçu les affiches et les flyers dans la même grande 
enveloppe cartonnée. Je n’ai eu aucun retour du transporteur en non délivré. Tous les partenaires 
ont été informés de ces flyers, et de leur obligation à être distribués dans le cahier des charges 
que les partenaires s’engagent à respecter. A noter de faire un rappel la veille. Nous avons obtenu 
88 réponses qui seront traitées ultérieurement en vue d’affiner le plan de communication.



Quelles seraient vos suggestions, envies pour que cet événement atteigne 
encore plus de notoriété auprès des habitants? 16 réponses

• Plus de participation et plus de communication
• Des reportages TV sur France3 Bourgogne / Insertions publicitaires dans 

la presse départementale
• Une mise en avant de l’événement dans l'Yonne Républicaine qui citerait 

tous les Fantastic Picnic du département et sur les réseaux sociaux/sites 
web de tous les offices de tourisme du département

• concours de cuisine sur des recettes typiques, avec jury local, 1 circuit 
enfant avec animations spécifiques

• plus de relais dans la presse local
• En parallèle de la communication faite, mettre l'accent sur la 

communication du "sortir chez vous" - Se rapprocher des structures 
touristiques locales pour mettre en avant aussi cet évènement comme un 
rendez-vous annuel...

• Peut-être une communication plus ciblée par département (dans la 
presse locale, peut-être?).



Eléments de réponse de BFC Tourisme :

• Plusieurs partenaires suggèrent plus de présence dans la presse régionale:
Chaque année, un communiqué de presse est envoyé à la presse régionale et il est largement repris 
avec une jolie audience: 45 articles en tout, 30 avant l’événement, et 15 pendant ou après. Ce 
communiqué, ainsi que le relai des partenaires auprès de leur presse locale permet à certains 
supports de venir couvrir des événements. Cette année, des articles en natif sur les sites de presse 
du groupe EBRA ont été produits, ainsi qu’une campagne sur les réseaux sociaux, bénéficiant de la 
notoriété de ces quotidiens.
Des insertions publicitaires dans les quotidiens de la presse régionale sur 10 ou 15 jours avant 
l’événement sont trop coûteuses pour couvrir tout le territoire par rapport au budget dédié pour cet 
événement.

• Certains d’entre vous suggèrent un rapprochement avec les autres institutionnels:
Bien entendu le CRT tient informé les ADT et tous les offices de tourisme (via la Mascot notamment) 
de l’événement. D’ailleurs ils sont plusieurs à relayer l’information: dans leurs newsletters, sur leurs 
sites web: la fiche Décibelles Data de votre Picnic remonte aussi sur le site web de l’OT du territoire 
concerné. Dans le cahier des charges, il est préconisé que chaque partenaire se rapproche bien de 
son Office de tourisme pour faire remonter son programme et distribuer les affiches. 
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