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Marketing

Etude positionnement marketing des destinations
Vignobles & Découvertes de BF

FOCUS
MARKETING

T,
(g

Rappel des objectifs de I'étude :

#1 : Spécifier le positionnement marketing de
chacune des 6 destinations Vignobles &
Découvertes en adéquation avec un
positionnement cenotourisme BFC « pour se
démarquer de la concurrence »

#2 . Définir les cibles adéquates pour chacune
d'entre elles afin de les aider a « choisir leurs
clienteles »

Focus Marketing

#3 . Expri anéfi acifi
3 llulEr e, LN Es s, G pour Bourgogne-Franche-Comté Tourisme

attractifs pour « qualifier les expériences a vivre
sur chaque territoire »

Positionnement marketing des destinations Vignobles & Découvertes
de la région Bourgogne-Franche-Comté
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Marketing

Etude

Vignobles & Découvertes de BF

Conclusion:

Retrouvez

le webinaire de

restitution de

I'étude

ositionnement marketing des destinations

ainsi que les rapports

https://pros.bourgognefranchecomte.com/filieres/filiere-oenotourisme/

POSITIONNEMENT FORMULATION POSSIBLE

Dans cette destination, le vignoble est la preuve que le temps est ici,
dans cette terre de vins, porte d'entrée de la Bourgogne,

synonyme de variété, de rencontre et de surprise car il est

facilement prétexte a vivre et & ressentir des moments de partage,
d’enchantement et d'ouverture vers les diverses richesses de ce terroir.

Sur la Route des Grands Crus, le vignoble est la preuve que le temps
est un vecteur de transmission d"une culture riche, vivante
qui fait en permanence le lien entre Histoire, viticulture, culture et gastronomie.

Tout ici est prétexte & vivre et ressentir des précieux
a la fois d'initiation, de culture et d'épicurisme.

Dans le Chatillonnais, le vignoble est la preuve que le temps est ici,

dans cette terre de vins, sy yme de dé ion, de pétillance

et de trésors a découvrir car tout est prétexte a profiter et & ressentir

des moments placés sous le signe de la douceur de vivre, des rencontres
etde I'i dans un t riche et préservé.

P
Dans cette destination, le vignoble est la preuve que le temps est ici, dans cette
vaste terre de vins, synonyme de benheurs & la fois variés, accessibles

et intenses car il est facilement prétexte a vivre et ressentir des moments

de partage, de ivialite, de g dise et d"

sur les autres dimensions de cette destination multifacettes.

Dans cette destination, le vignoble est la preuve que le temps est ici, dans cette
terre de vins fagonnée par la Loire, sy yme de de curiosité et
de rencontres car il est tout naturellement prétexte a vivre et ressentir des moments
de convivialité, de lacher-prise et d'osmose avec une nature préservée.

Dans cette destination, le vignoble est la preuve que le temps est ici, dans cette
terre de vins « uniques et multiples a la fois », sy yme de grands esp

de simplicité et d’inattendu car il est tout naturellement prétexte a découvrir

et & vivre des moments placés sous le signe de I'"humain, du partage et de
Fimmersion dans un terroir singulier et préservé.
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Dans les Vignobles de I'Yonne, le temps a du goit.
Le go(t de la rencontre, de I'enchantement et de
l'ouverture vers les diverses richesses de ce terroir

Sur la Route des Grands Crus, le temps a du goiit.
Le gout de l'initiation et de la transmission,
de la culture et de I'épicurisme

Sur la Route du Crémant, le temps a du godt.
Le godt de la déconnexion, de la pétillance
etde la douceur de vivre
dans un environnement riche et préservé

Dans le Couchois / la Céte Chal
/ le Maconnais, le temps a du goiit.
Le gout de la simplicité, de la rencontre,
de la gourmandise et de l'itinérance

En Sancerre-Pouilly-Giennois, le temps a du goit.
Le gout de la convivialité, du lacher-prise
et de l'osmose avec une nature préservée

Dans le vignoble du Jura, le temps a du goiit.

Le gott de I'humain, de la surprise

et de I'immersion dans un terroir
singulier et préserve

DES TERRES DE DECOUVERTE
RAPPELI DES PERSONAE ET DE MICRO-AVENTURES -
ET CLEF D'ENTREE POUR CHAQUE PERSONA nourries parevin % EDITORIAL

sur le site :

# MEDIAS VINS
& ENOTOURISME

souRgocks
nascne

_’_J_r_J%

Les premiers pas
vers la curiosité...

#4 | "WINE CURIOUS - EXPLORATION"

Envie de VACANCES DECOUVERTE
& MICRO-AVENTURES
ensola/ en couple / entre adultes

®EH ©

#1 | "WINE LOVERS - PREMIUM"
Envie de VACANCES CENTREES

SURLEUR PASSION DU VIN et EPICURIENNES
avec un tropisme HAUT-DE-GAMME

ensola / en couple / entre adultes

OISI®

#3 | "WINE CURIOUS - TENDANCE"

Envie de VACANCES EXPERIENTIELLES
et MULTIREGISTRE, déja PRETE A CONSOMMER

en couple / entre amis / en famille

W@ O

DES EXPERIENCES HYBRIDES /

DES PRODUITS “OENO-TOURISTIQUES"
DANS LA VIGNE

ET AVEC LES PERSONNES QUI LA FONT

LES TERROIRS DES
MEILLEURS VINS DU MONDE

# BOUCHE-A-OREILLE
MEDIAS TRADITIONNELS
RESEAUX / LABELS / REFERENTS

#5 | "WINE CURIOUS - CONVIVIALITE"
Envie de vacances ACTIVES ET CONVIVIALES

| DEBONS MOMENTS PARTAGES

en couple / entre amis

OISS)

# DIGITAL

#2 | "WINE LOVERS - TERROIR"
Envie de DECOUVRIR LE VIN

& LA GASTRONOMIE

comme quintessence de

LA FRANCE ET DE SES TERROIRS

en couple / entre adultes

OOISS)

DES BONS MOMENTS

AUTOUR DU VIN,

REMIXES AVEC DES REGISTRES JEUNES
(féte, musique, événement)

DES VINS & DES TABLES GOURMANDES,
DU BON RAPPORT Q/P AU PLUS GASTRO


https://pros.bourgognefranchecomte.com/filieres/filiere-oenotourisme/

Marketing

Etude gositionnement marketing des destinations
Vignobles & Découvertes de BF

Suites a donner :

# 1 APPROPRIATION EN LOCAL
Un accompagnement par destination V&D
2 dés cette année (2023) : Routes des Grands Crus et Couchois, Céte Chalonnaise et Maconnais
et les autres I'an prochain (2024), sur la base du volontariat

# 2 APPROPRIATION AU NIVEAU REGIONAL

Un atelier régional preuves / cahier d’expériences par persona en 2024
Wine Lovers - Terroir, Wine Curious - Tendance, Wine Curious - Convivialité

# APPROPRIATION DU PERSONA « EXPLORATEURS »

Un atelier régional preuves par destination en 2024
en 1°" lieu pour la destination Bourgogne
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Observation
Observatoire des clientéles a motivation oenotouristique

Dispositif AID : analyse de la demande a la suite de séjours a motivation oenotouristique. Observatoire qui
s'appuie sur des enquétes aupres de la clientele touristique qui ont pour objectif de connaitre le
comportement de séjour de la clientele touristique (hébergements, dépenses, durée, ...).

Retrouvez le rapport de I'observatoire sur le site : https://pros.bourgognefranchecomte.com/filieres/filiere-oenotourisme/

personne et par jour [ Séjour en hébergement marchand

Age des touristes

Depenses par
Bourgogne-
FanCh?—‘-—(g:OmT(-" E 45% 22% 4% Bourgogne-Franche-Comté - 136
Filiére cenotourisme I 52% 27% 29

. . . Filiére cenotourisme 202
B Moins de 35 ans De 35 a 49 ans MDe 50 a 64 ans MPlus de 65 ans M Sans réponse
Profil des touristes : leurs sujets d'intéréts
W Bourgogne-Franche-Comté Filiére cenotourisme

Importance d'un temps
de ressourcement et

Origine des touristes dlouverture & de nouvelle

. Bou Lgc:gne—t ) 74% Importance des rencontres NN -2 o
ranche-Comté

. Importance de votre impact [ MMM <
Filidre cenotourisme 54% m sur Penvironnement 77

I .5
=3 8,6

pour les nouvelles technologies 69
B France Etranger M Sans réponse
2 Trop sellcté commercialement _” 66
BOURGCOGCNE -
FRANCHE
COMTE mBourgogne- Filiére cenotourisme
Franche-Comté


https://pros.bourgognefranchecomte.com/filieres/filiere-oenotourisme/

Observation

Statistiques sites web - depuis 1e 01/01/23

LA BOURGOGNE

A partir de I'URL principale cenotourisme « la

bourgogne des vignes et vignobles » :

- 95 000 pages vues (sur 46 000 entrées
directes, 39 000 entrées liées au
référencement naturel)

- Entrées grace a la route des grands crus
(14 500), les routes des vins (12 700), les
hébergements dans les vignes (12 600) puis
les visites de caves (7 500)

- Environ 13 100 prises de contact (brochure
+ fiche SIT) soit 13,7% de prise de contact

Objectif : créer de nouveaux contenus et
améliorer le contenu existant

BOURCOCME
FRANCHE
COMTE

SG‘VtGZ

Z VOUS

Bourgogne -Franche -Comté

A partir de I'URL principale cenotourisme
« vin de bourgogne et jura » :

- 3800 vues dont 1 100 pour les activités
autour du vin

A partir de I'URL « Au cceur des vignes »
(idées-séjours autours du vignoble)

- 713 vues sur la page d'accueil puis 8500
vues sur I'ensemble des idées séjours
proposées

Objectif : site web orienté agenda et idées-
séjours

Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS

A partir des URLs « vins »:

- 13000 vues (sur 10 000 entrées directes 9
000 liées au référencement naturel)

- Entrées grace aux idées de recette au vin
jaune (2 400 vues), au vin de paille (1 300
vues), a la route des vins du Jura (900 vues),
au macvin (650 vues)

- Taux de prises de contact moyen : 3%

- Les requétes qui font le + d'impression :
vin jaune (60 000 pour 0,4% de clic), vin de
paille (45 000 pour 1% de clic), macvin (33
000 pour 0,6% de clic)

Objectif : développer de nouveaux contenus
en lien avec la persona « wine curious
explorateur » qui est multi-activités
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Animation du label Vignobles & Découvertes )

vignobles &

Organisation et promotion du Fascinant Week-end EzM&E

Le fascinant Week-end : 10eme édition du 19 au 22 octobre 2023 avec pour objectif d'animer le label
Vignobles & Découvertes avec un évenement national regroupant de nombreuses activités pour faire
découvrir le vignoble francais.

Avec les porteurs de destinations Vignobles & Découvertes, création d'un groupe de travail pour mobiliser
les labellisés a participer avec une offre qualitative :

« Création d'un formulaire d'inscription / création de fiches Décibelles Data dédiées a I'évenement :

« Participation de 5 destinations Vignobles & Découvertes de BFC a I'événement (42 offres) :
» Couchois, Coéte Chalonnaise et Maconnais : 5 offres
Route des Grands Crus : 22 offres
* Vignoble du Jura: 2 offres
* Route des vignobles de I'Yonne : 9 offres
* Route du Crémant de Bourgogne : 4 offres

BOURCOGNE
FRANCHE
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Animation du label Vignobles & Découvertes )

vignobles &

Organisation et promotion du Fascinant Week-end Ez=mm:

o
Sy

Communication nationale : réalisée par la Fédération nationale Vignobles & Découvertes - budget : environ 60 000€

|cultuve i ':"
g On va
LES déguster

ll]dl che

I'l llll(l Rt;,l ™ S
ey BONNES
C H CSES ‘ FHANCO:S.‘R[(;(:’\_
Caroline Broug GAUDRY

Tous les 3¢ week-end d’octobre. les vignobles de France

BOUR§OGNE Vivez la 10¢me édition
FRANCHE du Fascinant Week-end

COMTE Rendez-vous au coeur dé nos vignobles du
19 au 22 octobre 2023




Animation du label Vignobles & Découvertes

vignobles &

Organisation et promotion du Fascinant Week-end E=z=mors

Communication régionale : réalisée par la signature BFCT dans le cadre de la signature Sortez chez vous

ise. en passant par Iz Chatillonnais
st I'occasion de tenter de nouvelles

En octobre optez pou)

Le Fascfnant Week-End

Vignobieaig Découvertes Statistiques : Statistiques (post de

lancement):

- 41 000 impressions

- 6 300 vues

- 110 mn passées sur la
page d’entrée
(moyenne)

- 28 000 couvertures (compte
unique)
Bienvenue au coeur des

vignes - 7400 vues de pages
traitant du Fascinant
Week-end (fiche SIT,

- 2 800 interactions

agenda, ...)
« Vivez nos destinations Vignobles & Découvertes le temps d’un week-end Fascinant »
- v h
BOURCOCNE ; . RS SRES e |
FRANCHE oo i
COMTE

00 775 26 commentaires 64 partages
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Animation du label Vignobles & Découvertes W

vignobles &

Organisation et promotion du Fascinant Week-end Ez=mm:

g ) *
o1

Communication régionale : réalisée par la signature Sortez chez vous

Du 02 au 16 octobre S ¢ vonco I
viamobigo.fr G @ x ¢« »0@ :

- l
o IGO emméne-moi Id 0y Q == 7 % 2 moncomere-
Bourgogne-Franche-Comté .

SEDEPLACER ~  TARIFS/BOUTIQUES  INFOS RESEAUR -~ COVOITURAGE

) €1 Bourgogne -Franche -Comté

FASCINANT,
WEEK-END

¢ urd'hui v % #
P Sk e & Ve P e
artira v i v "3
€11 Bourgogne -Franche -Comté
’ (&) ﬁ\ Tﬁﬁ)
fout public v ? o

ITINERAIRES HORAIRES INFOS TRAFIC mosIGo

19-22 octobre

Soirées insolites, balades gourmandes,
dégustations inédites,...

BOURCOGNE Qi 8
FRANCHE & i%wg = T

COMTE = s -



Animation du label Vignobles & Découvertes

vignobles &

Organisation et promotion du Fascinant Week-end Ez=mm:

Pt

Communication régionale : réalisée par le collectif cenotourisme BFC Tourisme et ses partenaires.

Quelques exemples de retombées :

VIOOS  MWSLETTERS  METEO  BOUTIQUE  LeCLUB  MMOSIER  MONSUIOUR ENMONTAGNE

LEBIEN PUBLIC

Sport v Longformat Culture - Loisirs v

Actualité v

EnClte-d'0r v Magazine v Senvices v Q

= a InfoChal n
Du 19 au 22 octobre 2023, les vignobles de

Un week-e nd Bourgogne et du Jura se réinventent pour
de fesfivifés convier le public & un moment festif et

immersif, sur leurs terres.

:
dans les vignobles ., S —

prend tout son sens ki en Bourgogne-Franche-Comté | En effet, impossitle d'aborder

Meursault

octobre = Le village se met a ’heure du Fascinant week-end

d, organisé par la fédé " Découvert " Atout France, aura e
du19 au 22 octobre. é

Tenotourisme en France sans porler des Climats inscrifs au Pafrimoine mendial par
Alinstar de la Féte de la musique ou des Journées Européennes TUNESCO, de nos grands crus mythiques de Bourgogne ou de nos crus plus singuliers du
Jura, de nos vil le long des

o
du Patrimoine, le vin a désormais son Fascinant week-end ! de nos vignerans bourguignons et jurassiens. La musique a sa fdte Ie 21 juin, le patrimaine

Christophe Bachet (CL9)

‘ 1o Fascinant week-end. Au moment o e ignotle prand des coulaurs da jauns dord ef de
Et |° Bou rgognes= Franche-Comté com pte y;pren dre rouge rubis, c’est I'occasion idéale pour redécouvrir les frésors de nos terroirs, le temps d'un

toute sa place... week-and

Dumm s 4 jours, le vin sera & honneur. Les cenophiles, les curisux, les familles, les

. o o JurG pour Vous ez uno o 8 partagar sur Bosun ot 'sggHsmérabon, un cous de Queuk, un covp e c )
@H IRoutetdesigrandsicru: vivre une soirée de gala, féfer le nouveau millésime, se balader sur les routes des vins en N RADIOV INFOSv VIDEOS REPLAYv PODCASTSV JEUXv AGENDAV CONTACT
. iccar, e E-Trot ou an Mihari, déguster & [aveugle avec du chocolat ou s fromages, FQ

VOTRE RADIO LOCALE

avec un caviste, faire

Fascinant Week-end - Le vin a désormais son heure de gloi
en Bourgogne - Franche-Comté du 19 au 22 octobre

& plus dur sera de faire son choix parmi les 43 achivités proposées sur § destinations
bles & i | Me d  chaque

12 Route des vignobles de |'Yonne.

destination a ses arguments, décrypés ici

A 2 e N
1 o i oc Les vignobles de larégionsonta
D o ¥ ~ ! onneur ce week-en
16 Vignoble dujura. & S - Showcase K6EM : interview avec le groupe
4 S, Y o B:‘;;:::_';':;:::;ﬁ;:gun: A l'instar de la féte de la musique ou des journées européennes du by dcbidagd
18 La R:oute des grands crus a l'origine § Actwiicé v EnCOte-d'0r v Weglomat  Cure-Loses « Mz patrimoine, le vin a désormais son "fascinant week-end". Jusqu‘a ce i
gel'cnotour i en Trante Sy A 3 o dimanche, les vignobles de Bourgogne et du Jura se réinventent pour Des profs de la région demandent plus de

5 1

convier le public @ un moment festif et immersif sur leurs terres.

1 Lorganisation de I'enotourisme

en France et en BFC ori offres i L]
2 4 o damr on | damie St 2 octoee 20233 11h00par  rédacion
2@ k‘wno:‘ou gsm?en Bor:{rgogne- | Céte-d'Or ©  Yonne | Sadne-et-Loire Jura » Un Fascinant week-end dans le Chatillonnais
ranche-Comtéen chiffres

43 occasions 0 a 15°€ ;1, Lo e pubtc

2 2 Zoom sur les territoires de redécouvrir nos terroirs ! (fourchotte dos prix)

son heure'de,
en France !

BOURCOGNE
FRANCHE
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Animation du label Vignobles & Découvertes

vignobles &

Organisation et promotion du Fascinant Week-end Ez=mm:

oy

f}O N

Communication régionale : réalisée par le collectif cenotourisme BFC Tourisme et ses partenaires.

@ En Bourgogne-Franche-Comté »¢ 1 @ En Bourgogne-Franche-Comté y¢ 3 @ En Bourgogne-Franche-Comté 3¢ @ En Bourgogne-Franche-Comté y¢ 3 @ En Bourgogne-Franche-Comté y¢

Le Sud Bourgogne féte le Fascinant Week-End Elle porte si bien son nom : la Route des Le vignoble du Jura regorge aussi de petites Du 19 au 22 octobre, on se retrouve dans A loccasion du Fascinant Week-End, on s'en va
du 19 au 22 cctobre prochain * Retrouvez les Grands Crus g entre Cote de Nuits et cote de pépites g#'! Profitez du Fascinant Week-end, du I'Yonne dans le cadre du Fascinant Week-End direction le berceau du crémant de Bourgogne :
activités proposées au coeur des Voir plus Beaune, vous réserve plein de Voir plus 2023 %21 Découvrez juste ici les Voir plus le vignoble du Chatiliennais &10u  Voir plus

- | Résultats globaux :
. R S .

——

- 327 000 impressions
- 110 000 couvertures

- 3900 clics sortants

- 612€ dépensé

bowgognefranchecomte.c... bourgognefranchecomtec.. bourgognefranchecomte.c... bourgognefranchecomte.c.. bourgognefranchecomie.c.
Dans le Sud de la En savoir plus Sur la Route des Grands  En savoir plus Au coeur du vignoble du  En savolr plus Sur la Route des En savoir plus Dans le Chatillonnais En savoir plus
Bourgogne - Crus Jura ¢ vignobles de I'Yonne © A. Doire
0O0% 78 15 partages Q0 434 32 commentaires 86 partages © O Emilie Bf _ 4 commentaires 24 partages © O Emilie B.. 13 commentaires 14 partages 00 1s 4 commentaires 13 partages
BOURGCOGCNE

FRANCHE
COMTE



CYA

Animation du label Vignobles & Découvertes )

Organisation et promotion du Fascinant Week-end Rz

o
Sy

Communication régionale : réalisée par le collectif cenotourisme BFC Tourisme et ces partenaires.

8 événements photographiés : e-trott, dégustation insolite vin & chocolat, découverte alambic, soirée musicale du
Couchois, yoga dans les vignes ...

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE
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Actions de )

vignobles &
découverltes

PROMOTION =
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Action de promotion
Soirée B to B dédiée au collectif cenotourisme a Paris

Objectif : Inciter les agences réceptives parisiennes, ainsi que la presse, a découvrir et programmer les destinations
oenotouristiques Bourgogne-Jura.

Le programme :

o Présentation par BFCT des atouts et des nouveautés des vignobles de Bourgogne et du Jura.

o Workshop sous |la forme de speed dating : échanges avec les agences réceptives spécialisées en cenotourisme et les
partenaires du collectif cenotourisme venus présenter leur destination.

o Cocktail dinatoire et dégustation de vins de Bourgogne — Jura pour poursuivre les discussions.

- " " w
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Action de promotion
Soirée B to B dédiée au collectif cenotourisme a Paris

Bilan et suites a donner :

o 24 agences et journalistes présents + fichier de 34 contacts envoyé aux membres participants.

o Des partenaires participants satisfaits a 95% grace a des rencontres qualitatives et « intimistes » méme si le temps du
workshop était trop court pour rencontrer I'ensemble des agences et si nous avons eu quelques no-show.

o Retombée presse : article sur « Ville de Beaune + Cités des Climats et Vins » par OVNI (journal franco-japonais, tirée a
30 000 ex + 42 500 visiteurs web) : https://ovninavi.com/beaune03/

o Eductour I'année prochaine : proposition d'un eductour aux agences présentes lors de la soirée a Paris pour découvrir
les destinations membres du collectif cenotourisme.

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME


https://ovninavi.com/beaune03/

NMTOUT

Action de promotion Al LAsls

touristique de la France

Explore France Festival édition cenotourisme a Londres

Qu'est-ce que c'est ?

Coordonné par les équipes d'Atout France, I'Explore France Festival, dedié pour la
1ere fois a I'cenotourisme, avait pour objectif :

« de promouvoir I'ensemble des vignobles et I'cenotourisme frangais
aupres de la cible BtoC lors d'une semaine dédiée (11 au 17
septembre) a l'institut francais avec au programme des projections de
films autour de I'univers du vin, des dégustations, des expositions, ...

« de faire connaitre I'cenotourisme frangais aupres de la presse, des
tour-opérateurs, des agences de voyage, de [I'influence, des
professionnels, lors d'une programmation dédiée du 12 au 14
septembre ou BFC Tourisme eétait présent pour promouvoir les
vignobles de Bourgogne — Jura aupres de la cible britannique.

Présence de BFC Tourisme pour représenter le collectif cenotourisme et les
vignhobles Bourgogne-Jura lors des opérations BtoB.

BOURGOGNE
FRANCHE
COMTE
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Action de promotion Al LAsls

touristique de la France

Explore France Festival édition cenotourisme a Londres

Les temps forts :

o Présentation complete du marché UK avec un focus sur I'offre oenotouristique et
sur le marché du vin.

Pour bénéficier de cette présentation, contactez-moi a m.giraud@bfctourisme.com

o Soirée networking haut de gamme « La Bourgogne » : 10 rdvs personnalisés (tour-
opérateurs et agences de voyages) pour présenter nos offres (séjours tout compris,
hébergements, restauration et activités). Environ 65 invités au total.

o Workshop BtoB : 9 rendez-vous présentiels auprés de tour-opérateurs et agences
britanniques.

o Soirée networking : animation dégustation pour échanger avec les invités. Environ
150 personnes dont 80 tour-opérateurs et agences britanniques.

o Média lunch « thématique durable » : présentation des offres durables du vignoble
de Bourgogne et du Jura aupres de 16 invités (journalistes freelance, blogueurs,
influenceurs, ...)

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE



mailto:m.giraud@bfctourisme.com

NMTOUT

Action de promotion Al LAsls

touristique de la France

Explore France Festival édition cenotourisme a Londres

Bilan et suites a donner :

o Accuelil presse d'une journaliste UK dans le vignoble du Jura - a valider
o Intérét des Britanniques pour I'oenotourisme et notamment pour les lieux hors des sentiers battus pour un tourisme durable.

o Carte a jouer pour les vignobles Bourgogne-Jura grace a l'acces facilité en région compte tenu de I'Eurostar + TGV (durable) et la
qualité des produits gourmands de BFC reconnus sur le marché UK.

o En2024:

« Fidéliser les tour-opérateurs qui proposent déja des programmations en Bourgogne et dans le Jura en actualisant les offres
(hébergements, visites) et en gardant contact + inviter les Tour-opérateurs/agences soit a un éductour en présentiel pour
connaitre, soit a une formation a la destination (en ligne, sous forme de webinair).

« Accueillir des journalistes spécialisés cenotourisme sur le territoire.

« Participer a un évenement dédié au collectif cenotourisme sur le sol britannique.
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Pistes / réflexions

plan d'actions
prévisionnel 2024
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Pistes / réflexions
Plan d'actions prévisionnel 2024

Actions de développement :

o Actions de marketing :

Accompagnement des destinations Vignobles & Découvertes volontaires pour s'approprier les conclusions de I'étude
« positionnement marketing Vignobles & Découvertes » et imaginer les 1éres actions a mettre en ceuvre.

Atelier par persona défini lors de I'étude « positionnement marketing Vignobles & Découvertes » pour aboutir a un cahier
de preuves du positionnement pour cette persona +/- des produits / offres a créer ou cocréer dans les destinations ou au
sein du collectif cenotourisme. 3 ateliers :

*  «Wine curious convivialité »

*  « Wine curious tendance »
*  « Wine lovers terroir »

o Actions d'observation :

BOURCOGNE
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TOURISME

Poursuite analyse e-réputation FairGuest : suivi de I'e-réputation du collectif, de chaque destination V&D, de I'ensemble
des destinations, des caves V&D, ... = prévoir une analyse / un rapport a fournir au collectif oenotourisme par trimestre

(par exemple).

Avec Atout France, réactualisation des chiffres de fréquentation de I'oenotourisme dans le vignoble francais - en attente
de Atout France



Piste / réflexion
Plan d'actions 2024

Actions de développement :

o Animation du label Vignobles & Découvertes :

» Prise en charge par le collectif oeno d'1/3 du montant des adhésions des destinations V&D a la fédération nationale

« Avec les porteurs de destination : participation aux commissions animation du réseau, évolution du label Vignobles &
Découvertes et promotion / communication de la fédération nationale Vignobles & Découvertes

« Coordination et développement du Fascinant Week-end 2024

o Supports de communication :

* Reportage photos / vidéos pour illustrer I'oenotourisme dans les vignobles Bourgogne-Jura
« Développement des contenus sur VisitFrenchWine

« Développement des contenus oenotouristiques sur les sites des destinations La Bourgogne et Montagnes du Jura +
signature Sortez chez vous
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Piste / réflexion
Plan d'actions 2024

Actions de promotion / communication « cible expert » :
o BtoC
« Sponsorisation réseaux sociaux des articles des membres du collectif cenotourismes publiés sur VisitFrenchWine
« Campagne digitale sur un média spécialisé « cenotourisme »

« Communication Fascinant Week-end 2024

o BtoB:

« Participation au workshop biennal d'Atout France « Destinations Vignobles » pour représenter les 6 destinations V&D de BFC

+ Organisation de pré-tours Destinations Vignobles.

« Suite au workshop a Paris en 2023, organisation d'un eductour pour les agences réceptives présentes lors de la soirée parisienne.
« Suite a I'Explore France Festival de Londres :

« Eductour pour les agences réceptives / tour-opérateurs ayant une appétence pour la gastronomie dans les vignobles
Bourgogne-Jura.

« API(s) ou APG(s) « cenotourisme et gastronomie »
« Evénement presse / BtoB a Londres dédié au collectif cenotourisme
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Agenda
Date a retenir

Invitation a une présentation des
PACs des marques

Présentation

Accompagnement appropriation
étude V&D : autres destinations
V&D volontaires

Evénement presse / BtoB & Londres

PAC 2024 Développement nouveaux contenus
VisitFrenchWine
De o e

Accompagnement appropriation
étude V&D : Route des Grands Crus
et Couchois, Cote Chalonnaise et

A Juillet Octobre Novembre Décembre

Septembre

Workshop Destination Vignobles +

e L ré-tour / post-tour
Campagne média spécialisé b b

« oenotourisme » pour 'automne 3 .
Journée partenariale

Maconnais

Atelier persona Atelier persona « wine
« wine lovers curious convivialité »
terroir »
Enrichissement des contenus des sites web BFCT
BOURCOGNE
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