BOLRGOGNE-FRANCHE-COMTE TOURISME

LA FABRIQUE A SITES

G

G

L'équipe Thuria se renforce sur le projet Fabrique a Sites :
Stéphane, prendra en charge la partie "corrective” de la Fabrique,
tandis que Thomas (qui était notre contact privilégié) se
positionnera en tant que chargé de clientele et s'occupera
principalement de l'aspect "évolutif” de la Fabrique a Sites.

Les nouveaux flux Séminaires ont été transmis a Thuria pour une
analyse et un chiffrage budgétaire. L'objectif est de simplifier
l'intégration de ces nouveaux flux et l'exportation des données
grace a des identifiants Décibelles Data unique.

Le site de 'OT de Nevers a été mis en ligne jeudi 22/08

DECIBELLES DATA

G

Le 10 septembre: Comité Technique Décibelles Data
distanciel)

(en

LES ITINERAIRES TOURISTIQUES ET POINTS D'INTERETS DE
L'YONNE SUR CIRKWI

A la demande de Yonne Tourisme, BFC Tourisme a signé une
convention de diffusion avec l'agence Cirkwi pour diffuser des
données Décibelles Data de l'Yonne sur www.cirkwi.com ainsi que
sur les applications "Ma Rando" et "IGN Rando”. Ce partenariat
vient augmenter l'offre touristique de la région sur des sites
spécialisés autour de l'itinérance. La Sadne-et-Loire et le Doubs
sont déja présents sur Cirkwi. Ce partenariat permet aux Offices
de Tourisme de L'Yonne de retrouver leurs offres touristiques sur
Cirkwi et d’intégrer le widget Cirkwi sur leurs sites.

NOUVEAU PARTENARIAT DECIBELLES DATA

Encore un nouveau partenariat dans la Niévre avec la
Communauté de Communes de Bertranges qui souhaite afficher
les offres touristiques et itinéraires dans leur application
Cyclables (Agence Loopi).

NOUVEL ARRIVANT AU BIVB

Camille LANDRIOT remplacera Pascaline Brault.

Il aura en charge la mise a jour des fiches VINS et fétes vineuses
pour la Bourgogne.

COMMUNICATION D’ENTREPRISE

G

WEBINAIRES « LES INSTANTANES DE BFC TOURISME »

A partir du 10 septembre, et chaque mardi, nous lancons une
nouvelle série de webinaires gratuits et thématiques.
spécialement congus pour accompagner les professionnels du
tourisme du territoire dans le développement de leur activité
touristique. Ces webinaires s’inscrivent pleinement avec notre
stratégie marketing et le Schéma Régional de la Région.
Nouveauté 2024 : en partenariat avec Google France, nous
proposerons des webinaires exclusifs pour maitriser les outils
digitaux et renforcer la présence en ligne ...

voir la page dédiée au programme de webinaires 2024-2025

BOURGOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

REUNIONS STATUTAIRES 2024

10 octobre : Conseil d’Administration de BFC Tourisme
a la CCl Sabne-Doubs a Besancon

28 novembre : Conseil d’Administration de BFC
Tourisme dans le cadre des Rendez-Vous du Tourisme
de BFC

NOS PROCHAINS RENDEZ-VOUS

2 septembre : CODIR digital BFC Tourisme

2 septembre : CODIR promo-presse BFC Tourisme

3 septembre : réunion avec les directeurs de CRT

6 septembre : Journée BFC / AURA et SUD a Lyon

7 et 8 septembre : week-end des Fantastic Picnic

10 septembre : Comité Technique du Péle Campagnes
Atout France

10 septembre : Comité Technique Décibelles Data

10 septembre : Webinaire #1 Les Instantanés de BFC
Tourisme

12 et 13 septembre : séminaire d’équipe BFC Tourisme
en Bourgogne du Sud

17 septembre : réunion ADT’s / BFC Tourisme

17 septembre : Webinaire #2 Les Instantanés de BFC
Tourisme / partenariat Google Ateliers Numériques
20 septembre: réunion trimestrielle avec
directeurs des Offices de Tourisme

24 septembre : Webinaire #3 Les Instantanés de BFC
Tourisme

26 et 27 septembre : les Rencontres du réseau ADN
Tourisme a Troyes

les

NOUVELLES ARRIVEES

Des alternants rejoignent nos équipes en septembre :

e Antoine HOUY prendra le relai d’Axel NYANDWI a
'Observatoire. Il prépare un BUT Statistique et
informatique décisionnelle a FORMA SUP a Lyon.

e Romane CHOUBARD travaillera sur le
développement de la marque La Bourgogne. Elle
suit un MASTER Management du Tourisme se fait
au CFA SUP de Dijon.

e Coline PONNELLE poursuit son apprentissage au
sein du service Promotion-Presse dans le cadre
dun MASTER Management du Sport et
Destination.

e Léa PRETEUX poursuit son apprentissage aux
coOtés de Juliette Duroy, dans le cadre d’'une Licence
professionnelle Chef de produits touristiques au
Lycée Nodier de Dole.

e Enfin Mathis CUINET travaillera sur le
développement de la marque Montagnes du Jura
et prépare un BUT Information-Communication a
Besancon.


https://crtbfc.sharepoint.com/sites/1_DIRECTIONS/Documents%20partages/MARKETING%20STRATEGIQUE%20DESTINATIONS%20ET%20MARCHES/COM%20CORPORATE/LETTRE%20INTERNE/SEPTEMBRE_2024/www.cirkwi.com
https://pros.bourgognefranchecomte.com/crt-mode-demploi/webinaires-bfct/
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COMMUNICATION ONLINE

& RESEAUX SOCIAUX

= NEWSLETTER

Le 20 septembre : newsletter dédiée au week-end gourmand du chat perché + les idées sorties ou week-end a pied
et a vélo dans les vignes. De quoi inspirer les habitants pour leurs futures escapades au coeur de la gastronomie et
des vignobles !

=  RESEAUX sociaux

Du 9 au 19 septembre : campagne de sponsorisation sur Facebook et Instagram pour promouvoir la vidéo UNESCO
réalisée par le Club Unesco en partenariat avec BFC Tourisme au printemps.

Une campagne de remarketing sera menée sur les réseaux sociaux pour proposer aux visiteurs déja venus sur le
site sortezchezvous.fr de s'inscrire a notre newsletter.

Objectifs : accroitre le nombre d'abonnés et d'augmenter la visibilité du dispositif auprés des habitants.

En paralléle, une campagne SEA sera activée pour proposer de maniére assez générale de visiter sur le site en
attirant les internautes sur des idées weekend et des idées sorties a la journée, via des tops thématiques réalisés
avec les filieres toute cette année

INSTAGRAM

Le 18 septembre : jeu concours avec Gite de France. Nous ferons gagner a un ou une de nos abonné(e)s une nuit
au chateau des Métairies dans la Niévre.

Le 27 septembre : réel collaboratif avec la Grande Saline (ce post est en continuité de nos actions pour valoriser
les sites UNESCO : une publication collaborative par mois).

FACEBOOK

Jusqu'au 7 septembre : les Fantastic Picnic
Le 11 septembre : mise en lumiére des Journées du Patrimoine
Le 18 septembre : valorisation du week-end du Chat perché a Dole.

CAMPAGNE DE DISPLAY MULTIFILIERES (Patrimoine, Enotourisme et Itinérance)

Du 9 septembre au 11 octobre

2 cibles pour atteindre l'habitant sous le persona « touche a tout tendance » : les couples et les familles.

Des banniéres animées et des vidéos thématiques (Patrimoine et Itinérance) redirigeront les internautes vers les
pages suivantes :

Idées week-end en couple

Idées week-end en famille

Top 10 des visites pour les gastronomes en famille

Top des sorties pour les curieux en famille

A velo sur nos voies vertes en famille

La campagne se déroulera sur quatre supports différents, complémentaires entre eux :

- Une présence sur les applications mobiles et les sites web adaptés aux mobiles, avec pour objectif de diriger
les utilisateurs vers le site internet.

- Une diffusion de vidéos pour mettre en valeur visuellement les offres liées au patrimoine et a l'itinérance.

- Une diffusion via le réseau "Targeter SP500+", qui regroupe les 500 éditeurs les plus efficaces pour ce type de
campagne, sélectionnés sur la base d’analyses de campagnes passées.

- Un ciblage basé sur des mots-clés spécifiques.

Ensuite, une stratégie de remarketing sera mise en place. Cela permettra de reconnaitre les personnes ayant vu
les publicités (banniéres ou vidéos) en leur attribuant un identifiant unique, pour leur montrer de nouvelles
publicités par la suite, toujours dans le méme univers.


http://www.bourgognefranchecomte.com/
https://www.bourgognefranchecomte.com/idees-weekends/en-couple/
https://www.bourgognefranchecomte.com/idees-weekends/en-famille/
https://www.bourgognefranchecomte.com/activites/enfants/plus-grands/visites-gourmandes/
https://www.bourgognefranchecomte.com/activites/enfants/plus-grands/curieux/
https://www.bourgognefranchecomte.com/activites/enfants/tout-petits/velo-voies-vertes
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COMMUNICATION OFF LINE

PARTENARIAT RADIO

AVEC FRANCE BLEU BESANCON : les chroniques hebdomadaires Sortez Chez Vous se poursuivent. Diffusion
chaque dimanche a 8 h 00.

AVEC FRANCE BLEU MONTBELIARD : Du 23 au 27 septembre, France Bleu Montbéliard propose une semaine
spéciale sur le théme du weekend en Bourgogne, prés de Beaune. Chaque jour, un partenaire différent
présentera une offre, et vous pourrez gagner un des prix le vendredi. Les partenaires mis en valeur sont : les
Hospices de Beaune, la Maison Veuve Ambal, et l'h6tel restaurant La Gentilhommiére.

PRODUCTION DE CONTENUS

Mises en ligne de nouvelles idées week-ends sur le théme de l'itinérance (dans la continuité de notre diagnostic
itinérance)

3 jours de randonnée sur le GR® de Pays des Grands Crus
3 jours et 2 nuits sur la Via Cluny

Un week-end Salé sur la Via Salina

Week-end a vélo sur la Voie Bressane

FrancoVeloSuisse en étoile

La Grande Traversée du Morvan a VTT

Escapade familiale a vélo sur le Tour de Bourgogne a vélo
2 jours de vélo sur la V56

Week-end itinérant a vélo sur le Petit Tour de Bourgogne !
Week-end relaxant au fil de la Sadéne sur la Voie Bleue

Nouvelle page d’accueil sur www.bourgognefranchecomte.com : cette nouvelle page d'accueil offre une navigation

améliorée avec les éléments suivants

- Une nouvelle mise en scéne header + texte de réassurance pour le visiteur = ce site est dédié a ['habitant

- Les pépites du mois

- Des idées weekend adaptées par cible

- Des idées sorties avec entrées directes vers nos 3 filiéres; patrimoine / itinérance / oenotourisme -
gastronomie

- L'agenda du mois avec les événements a venir

- Le Pass Découverte

Un tout nouveau moteur de recherche personnalisé sera disponible sur la page d'accueil du site. Ce moteur permet

de mettre en avant nos idées de week-end et d'aider les visiteurs a trouver l'activité qui leur convient. Ils pourront

affiner leur recherche en choisissant parmi plusieurs options :

- Le type de groupe : en couple, en famille, ou entre amis

- Les préférences : au bord de l'eau, au cceur des vignes, a pied, a vélo ou en bateau, prés des villes, dans un site
classé UNESCO, ou en pleine nature.

En mode week end

s de vous, votre week end en amoureux est tout prés, la
quelques kilométres. Bref, c'est tout prés de chez vous que c2
se passe

Jerecherche Jesuls Faime

e



https://www.bourgognefranchecomte.com/idees-weekends/3-j-de-randonnee-sur-le-gr-de-pays-des-grands-crus/
https://www.bourgognefranchecomte.com/comment-decouvrir-la-region/les-grands-itineraires-pedestres/3-jours-et-2-nuits-sur-la-via-cluny/
https://www.bourgognefranchecomte.com/comment-decouvrir-la-region/les-grands-itineraires-pedestres/un-week-end-sale-sur-la-via-salina/
https://www.bourgognefranchecomte.com/week-end-a-velo-sur-la-voie-bressane/
https://www.bourgognefranchecomte.com/francovelosuisse-etoile-amis-duo/
https://www.bourgognefranchecomte.com/grande-traversee-morvan-vtt/
https://www.bourgognefranchecomte.com/escapade-familiale-velo-tbv/
https://www.bourgognefranchecomte.com/2-jours-velo-v56/
https://www.bourgognefranchecomte.com/week-end-itinerant-velo-petit-tour-de-bourgogne/
https://www.bourgognefranchecomte.com/week-end-velo-voie-bleue/
http://www.bourgognefranchecomte.com/
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EVENEMENT - FANTASTIC PICNIC, 7 ET 8 SEPTEMBRE

Environ 45 événements sont proposés, en corrélation avec l'année olympique avec comme fil rouge le sport, le
bien-manger... Une quinzaine de nouveaux partenaires se sont mobilisés pour cet événement. Voir la page web
Fantastic Picnic

Nouveauté 2024 : BFC Tourisme et son partenaire GPPR ont proposé un dossier de candidature a un Appel a
Manifestations d’Intérét « tourisme & gastronomie » lancé par Atout France, pour des événements faisant rayonner
la France, et notamment en lien avec les Jeux Olympiques et Paralympiques. Nous avons été sélectionnés parmi
les laureats.

Aussi, pour répondre au mieux a cette qualification recue par Atout France, BFC Tourisme organise en propre un
Fantastic Picnic le samedi 7 septembre 2024, a la Cité de la gastronomie, en partenariat avec le Village
Gastronomique, le GPPR et avec le soutien d’Atout France. Voir le programme

Démonstrations d'escrime et de badminton avec le Comité Olympique et sportif de BFC, vélo smoothie et
photobooth, dégustations et animations par le GPPR (foodtruck, chef Bernard Champreux, producteurs...), défis
sportifs comme le céci-foot ou le combat de sumo, vente de panier pique-nique par le chef Colombo du Village
gastronomique de la cité internationale des vins et de la gastronomie.

Le plan de communication mis en oeuvre pour faire connaitre l'événement

- Campagne social media sur Facebook depuis le 21 ao(t. / sponsorisation:

- Sponsorisation organique sur Facebook et Instagram

- Unjeu concours sur Facebook

En Bourgogne-Franche-Comté
Publié par Manon Bfc Tourisme

°
*11 aoit 3 11:00-

JEU CONCOURS FANTASTIC PICNIC

Pour célébrer cette nouvelle édition du Fantastic Picnic, nous vous offrons des places pour 3 de
nos événements !

A Les Olympi’ Anes (valeur de 100€) # Céte d'Or

Fantastic Fondue Juraflore (valeur de 200€) & Jura
&, Au vélorail du Morvan (valeur de 100€) ® Sabne-et-Loire
3 chanceux remporteront 4 places chacun pour I'un de ces événements, de quoi passer un
moment inoubliable en famille ! 3
Pour participer, c'est trés simple : dites-nous en commentaire & quel événement vous aimeriez
participer et taguez au moins une personne ! 5+ Vous avez jusqu'au dimanche 18 aolt pour
participer. Annonce des gagnant le mercredi 21/08 »

Bonne chance 3 tous ! #¢

3 REMPORTEZ DES
{ PLACES POUR VOTRE

7+ FANTASTIC

PICNIC

EN FAMILLE

Voir les statistiques et les publicités Booster la publication

O 296 commentaires 67 partages

- 1 post instagram général pour présenter le Fantastic Picnic 2024 voir le post

- Du ler aoit au 8 septembre : campagne de référencement SEA via des Google Ads

- Le 8 aolt, envoi d’'un communiqué de presse a la presse régionale.

- Les 19 et 26 aolt : envoi de 2 newsletters au fichier prospects habitants 42 000 contacts
- Des interviews sur France Bleu Bourgogne et France Bleu Besancon

- Campagne de spots radio sur les 4 stations France Bleu de la région

- Interview lors du journal de 12 h 00 sur France 3 Besancon


https://www.bourgognefranchecomte.com/grands-evenements/evenements-epicuriens/fantastic-picnic/?utm_source=pqr-nat&utm_medium=cp-presse&utm_campaign=fantastic-picnic&utm_term=landing-fpn&utm_content=lien-site
https://www.bourgognefranchecomte.com/grands-evenements/evenements-epicuriens/fantastic-picnic/?utm_source=pqr-nat&utm_medium=cp-presse&utm_campaign=fantastic-picnic&utm_term=landing-fpn&utm_content=lien-site
https://www.bourgognefranchecomte.com/fantastic-picnic/un-fantastic-picnic-olympique-au-village-gastronomique
https://www.instagram.com/p/C-kw2AlsjaY/?img_index=1
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PASS DECOUVERTE

Envoi de deux mailings aux détenteurs du Pass Découverte :
= Le 12 septembre : les sites coup de coeur a absolument faire avec le Pass Découverte
= Le 26 septembre: les lieux historiques avec le Pass Découverte

2 notifications push envoyées en fonction des actualités du Pass Découverte :

= le 5 septembre : c'est la rentrée mais les beaux jours sont encore la pour profiter du Pass Découverte le week-end
= le 19 septembre : sortir dans sa région pour les journées du Patrimoine

RETOUR SUR ...

Quizz Artips / Connaissez-vous bien votre région?
https://www.artips.fr/artips-quiz/bfc/quiz-region

Les résultats :
- nombre de quiz terminés : 2 300
- nombre de participations au jeu-concours pour gagner des Pass Découverte : 1 260
- depuis l'encart dans la Newsletter Artips du ler juillet : 2 132 clics
- depuis le post Facebook Artips du 3 juillet : 598 clics
- depuis l'encart dans la Newsletter Artips du 12 juillet: 2 626 clics
- depuis le post Facebook Sortez Chez Vous du 3 juillet : 111 likes


https://www.artips.fr/artips-quiz/bfc/quiz-region

— N
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BFC:

VIE DU BUREAU D'ACCUEIL DES TOURNAGES

= Le 5 septembre : visite plateau a Dijon du film « Les pieuses combines de Reginald » d'Albéric Saint-Martin

= Le 10 septembre : visite plateau au lac de Vouglans du film "La Poupée” de Sophie Beaulieu - soutenu par le Conseil
Régional

= Le 23 septembre : Comité de lecture des courts-métrages

= Le 30 septembre : rendez-vous avec Besangon Métropole pour envisager l'avenir des tournages dans la métropole

TOURNAGES
= Le calendrier des prochains tournages en région est en VALORISATION (Film France Talents, base des
ligne ici lieux de tournages, annuaires régionaux ...)
= Si lidée de participer a un casting vous intéresse,
consulter cette page e Annuaire régional des prestataires : 7 rendez-vous
= Travail en cours sur un Guide d'Accueil des Tournages téléphoniques effectués durant l'été

a destination des collectivités territoriales.

. . . COMMUNICATION
ACTUALITES DU RESEAU CINEMA (structures,

festivals) = Refonte du site internet
https://www.filmbourgognefranchecomte.com/
via La Fabrique a Sites : premiers rendez-vous
prévus.
= Suivez le Bureau d’Accueil des Tournages sur les
réseaux sociaux
o Facebook

= Le réalisateur franc-comtois Antoine PAGE se rendra
dans de nombreuses salles indépendantes de la région
pour présenter son nouveau documentaire "TOUBIB,
12 années dans la vie d’'un étudiant en médecine".
Pour en savoir plus : voir ici

o Instagram
o Linkedin

RETOUR SUR ...

BILAN DU 1R SEMESTRE :

= Accueil et accompagnement de tournages
30 projets en cours avec suivi et veille, dont 7 longs-métrages, 2 TV, 16 courts-métrages
20 projets clos, dont 3 longs-métrages, 1 TV, 9 courts-métrages
7 visites de tournages pour la rencontre des techniciens locaux et échanges avec les productions.

= Manifestations professionnelles / avant-premiéres
Participation a 3 événements nationaux : Festival du court-métrage de Clermont-Ferrand, Paris Images
Production Forum et Festival de Cannes
Présence a 8 avant-premiéres en région pour des films tournés en BFC

= Outils numériques / Base De Données
Film France Talents (techniciens et comédiens professionnels) : 448 professionnels inscrits, dont : 284
techniciens / 155 artistes interprétes
Base des Lieux de Tournages : 810 décors disponibles dont 45 décors traités, dont 30 créations, 10 mises a
jour, 5 suppressions
Annuaire régional des prestataires : 93 prestataires validés, 30 en cours de validation/suppression
Annuaire régional des figurants : 1 430 figurants validés


https://www.filmbourgognefranchecomte.com/travailler-en-region/le-calendrier-des-tournages/
https://www.filmbourgognefranchecomte.com/travailler-en-region/le-calendrier-des-tournages/
https://www.filmbourgognefranchecomte.com/actualites/casting/
https://www.facebook.com/cibourgognefranchecomte/posts/pfbid0V2aXpt4vrKrokWepkoKP6Hpxf2eeqhqFfypYj1U2E8xzdkwUdpffECCcjh228zzLl?locale=fr_FR
https://www.filmbourgognefranchecomte.com/
https://www.facebook.com/bureaudaccueildestournagesBourgogneFrancheComte
https://www.instagram.com/batbourgognefranchecomte/
https://fr.linkedin.com/company/bureau-d%27accueil-des-tournages-bourgogne-franche-comte
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RETOUR SUR ...

COMMUNICATION

Changement de loutil e-mailing de Com&Cie au profit des campagnes mailings de Décibelle Data avec
intégration des listings

Communication sur www.bourgognefranchecomte.com, le site dédié a U'habitants : un rendez-vous mensuel
avec deux collaboratrices autour des actualités cinémas, transmissions d’informations...

Actualisation des pages "tourné en région” sur les sites www.bourgognefranchecomte.com et
www.bourgogne-tourisme.com

Identification des pages Facebook et Instagram sur les posts du Bureau d'Accueil des Tournages (Bourgogne-
Franche-Comté 360° + En Bourgogne-Franche-Comté + La Bourgogne + Montagnes-du-Jura)

Mise a jour/Refonte de la plaquette générale du Bureau d'Accueil des Tournages (en cours)

Création d'une carte postale avec les coordonnées du Bureau d'Accueil des Tournages et du fonds d'aide du
Conseil Régional

Veille sur les réseaux et communication autour de nos actions

Animation du site internet et des pages Facebook et Instagram

Répondre aux interviews et autres sollicitations

Réseaux et partenariats

Film France-CNC

APARR (association de professionnels)
CIBFC (association des cinémas régionaux)
Collectivités Territoriales

Ecoproduction

Participation a la formation proposée par ECOPROD, en partenariat avec UAPARR au Festival Chefs Op en
Lumiere
Echange avec les sociétés de production sur la démarche éco-production


http://www.bourgognefranchecomte.com/
http://www.bourgognefranchecomte.com/
http://www.bourgogne-tourisme.com/
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Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS

MARKETING

CHIFFRES CLES DES MONTAGNES DU JURA - EDITION 2024

La nouvelle édition des chiffres clés (2023) des Montagnes du Jura (Périmétre marketing avec aires d'influence) est
disponible A consulter ici

Une version a l'échelle du périmétre historique (loi Montagne) sera prochainement éditée.

COMMUNICATION ONLINE

CAMPAGNE SEA AUTOMNE

Du ler septembre au 31 octobre

CAMPAGNE DIGITALE YOUTUBE

Du 9 septembre au 21 octobre : diffusion du spot 4 saisons des MDJ (20 ans) en préroll vidéo = placement du spot
publicitaire en amont d’un visionnage vidéo.
Diffusion ciblée : affinité selon les centres d'intérét des utilisateurs: Lifestyles, Hobbies, Activité plein air... et des
thémes vidéo consultés par les internautes : contenu sport, activité de plein air... + possibilité de toucher des
utilisateurs qui ont interagi avec le site MDJ (pixel).
Objectif : interpeller nos deux cibles situées en Ile de France, Haut de France et Grand Est.
POURQUOI YOUTUBE ?

- 92% Internautes regardent du contenu vidéo au moins une fois par semaine

- 2éme plateforme sociale la plus utilisée dans le monde (2,49 milliards d’utilisateurs actifs mensuels),

derriére Facebook (3 milliards)
- 2éme plateforme sociale n°2 en termes de temps passé par mois (28h05), derriére TikTok (34h).

www.montagnes-du-jura.fr

Aux alentours du 15 septembre : passage du site en mode automne

ELETTER GRAND PUBLIC MDJ

Le 5 septembre : envoi de la 1ére Eletter automne (inspiration). / Consulter la eletter ici

PARTENARIAT MEDIA AVEC LE PARISIEN - FIL ROUGE 2024
Voir l'espace dedié aux Montagnes du Jura sur le site du Parisien : https://www.leparisien.fr/voyage/montagnes-dujura/

Poursuite du dispositif avec la mise en ligne et la médiatisation des articles idées de séjours automne et du quizz
"Quel explorateur étes-vous ?"

COMMUNICATION OFFLINE

CAMPAGNE TV CLASSIQUE

Du 30 septembre au 11 octobre : diffusion du spot 4 saisons sur la chaine TMC pendant 'émission « Quotidien ».
Rappel, ce spot a été créé a l'occasion des 20 ans de la marque et l'objectif est de maximiser son impact en le
diffusant plusieurs fois.

Objectif : profiter de la popularité de l'émission "Quotidien”, qui attire une large audience, en particulier les 25-49
ans, pour augmenter la visibilité de la marque.

Estimation du nombre de personnes touchées par la publicité : 4,9 millions.

CAMPAGNE DIGITALE IPTV

Du 9 septembre au 21 octobre : la publicité ciblée, ou « publicité segmentée », est une nouvelle maniére de
concentrer un message publicitaire sur une cible prioritaire. Grace aux données collectées par les opérateurs de
télécoms via les box Internet, les régies publicitaires peuvent désormais cibler les foyers consentants afin de leur
adresser une publicité personnalisée.

Diffusion du spot 4 saisons des MDJ (20 ans) dans le fil de TV linéaire mais uniquement sur nos zones
géographiques prioritaires et destination des cibles de la marque (Grand Paris, Grand Est, Haut de France).
Supports : TF1 et M6

Cible : Couple 25-35 ans

| il B P 3 ol o Y


https://www.calameo.com/read/006324773312474a2a484
http://www.montagnes-du-jura.fr/
https://60h39.r.sp1-brevo.net/mk/mr/sh/SMJz09SDriOHTC37U48AEFC5aHpb/S7MnZrtSUQQ
https://www.leparisien.fr/voyage/montagnes-dujura/

Montagnes du Jura

TOUT

UN MONDE DEHORS

COMMUNICATION OFFLINE

CAMPAGNE AMAZON PRIME
Du 9 septembre au 21 octobre : diffusion du spot 4 saisons (20 ans) en préroll et midroll vidéo. Vidéo non

skippable.

Objectif : toucher nos cibles de maniére affinitaire
Cibles : couple 25-35 ans et Famille 35-50 ans.

MONTAGNES DU JURA | LETTRE MENSUELLE SEPTEMBRE 2024

Pourquoi choisir Amazon Prime ? Cette plateforme de vidéo a la demande est sur-affinitaire par rapport a nos 2
cibles (indice d’affinité 125 sur cible Explorateur slow et 136 sur cible Sport et convivialité). Elle compte environ
9 millions d'utilisateurs en France, dont 76% ont entre 18 et 49 ans.

Opportunité pour la marque MDJ d'émerger car la publicité sur cette plateforme est encore a ses débuts, la

concurrence est donc limitée.

RESEAUX SOCIAUX

CAMPAGNE SOCIAL MEDIA AUTOMNE
Campagne qui s'étend sur septembre et début octobre.

Du 2 au 16/09 - Carrousel créatif n°1 100% paid
diffusé sur |G avec objectif de trafic. Renvoi vers top
automne site MDJ.

Du 2 au 9/09 - Darkpost n°1 (idée séjour le Saut du
Doubs en automne) 100% paid diffusé sur Facebook
et Instagram avec objectif de trafic. Cible : couples.

Du 9 au 16/09 - Darkpost n°2 (idée séjour les
Cascades du Hérisson en automne) 100% paid
diffusé sur Facebook et Instagram avec objectif de
trafic. Cible : couples.

Du 16 au 30/09 - Carrousel créatif n°2 100% paid
diffusé sur Instagram avec objectif de trafic. Renvoi
vers top automne site MDJ.

Du 16 au 23/09 - Darkpost n°3 (idée séjour Terre
Valserh6ne en automne) 100% paid diffusé sur
Facebook et Instagram avec objectif de trafic. Cible
:couples.

Du 23 au 30/09 - Darkpost n°4 (idée séjour Coeur
du Jura en automne) 100% paid diffusé sur Facebook
et Instagram avec objectif de trafic. Cible : couples.

Posts organiques avec sponsorisation sur Facebook
et Instagram (reels, posts collaboratifs...)

PROMOTION

PAYS-BAS / BELGIQUE

COMMUNICATION DEDIEE AUX FILIERES

FILIERE TRAIL

= Pensez a mettre a jour les fiches "événements” trail
dans Décibelles Data et Apidae !
https://www.montagnes-du-jura.fr/montagnes-
du-jura-une-destination-nature/une-terre-de-
trail/les-evenements-trail/

FILIERE ITINERANCE

= Partenariat avec Petaouchnok
Prévu initialement en juillet et reporté entre le 20
et le 28 septembre en raison des conditions
météos défavorables (pluie/orage).
Accueil de Morgane, la créatrice de contenus
Little Gipsy en partenariat avec Petaouchnok.
Morgane testera la GTJ VTTAE.
Diffusion des contenus sur le média et sur les
réseaux sociaux de Little Gipsy suite a cet accueil.

FILIERE PATRIMOINE

= Zoom sur les UNESCO des MDJ et leur
programmation événementielle de l'automne dans
la Eletter automne grand public des Montagnes du
Jura du 5 septembre.

FILIERE TOURISME D’AFFAIRES

= Insertion d'un bloc de mise en avant dédié au
Tourisme d'affaires dans la Eletter automne grand
public des Montagnes du Jura du 5 septembre.

Du 22 au 26 septembre : eductour du TO néerlandais et belge TUI. Programme dans le Haut Doubs Coeur
du Jura et passage par Monts-Jura Pays de Gex pour développer de nouvelles programmations.
/\ suite au démarchage promotion de novembre 2023


https://www.montagnes-du-jura.fr/montagnes-du-jura-une-destination-nature/une-terre-de-trail/les-evenements-trail/
https://www.montagnes-du-jura.fr/montagnes-du-jura-une-destination-nature/une-terre-de-trail/les-evenements-trail/
https://www.montagnes-du-jura.fr/montagnes-du-jura-une-destination-nature/une-terre-de-trail/les-evenements-trail/
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Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS

EDITIONS / PRODUCTIONS DE CONTENUS

= REDACTION DE NOUVEAUX CONTENUS POUR LE SITE DE LA MARQUE
En ligne

Top des hébergements au coeur des vignes

Top des belles demeures / gites de charme

Edito voyager avec son chien dans les Montagnes du Jura

Edito bivouac dans les Montagnes du Jura

Week-end d'automne a vélo autour de Bourg-en-Bresse

Top des brasseries artisanales des MD)J

En cours de finalisation
Edito les visites gourmandes dans les MDJ
Edito les événements gourmands des MDJ

= TOURNAGE
48h aux Portes du Haut-Doubs : séjour automnal avec les incontournables du territoire

= MEDIATHEQUE :

Rappel la médiatheque de BFC Tourisme est accessible aux partenaires touristiques. Si certains visuels sont
réserves a la marque pour ses campagnes, de nombreux visuels sont mis a votre disposition gratuitement pour
illustrer vos sites web, vos communications.

De nombreuses fiche SIT manquent parfois de visuels, cela peut étre une bonne alternative pour améliorer
L'affichages des offres touristiques du territoire. Consulter la médiathéque de BFC Tourisme

= PRODUCTION DE CONTENUS MULTI-REGISTRES

A la suite des travaux de BFC Tourisme pour affiner ses cibles marketing, 2 nouveaux personae prioritaires ont été
définis pour 2024 : les "Explorateurs Slow" et les "Touche a tout tendance". Pour tester ces nouvelles orientations,
BFC Tourisme va créer 2 contenus innovants et originaux (carnets de route, vidéos) sur 2 micro-destinations. Ces
contenus proposeront des idées de séjours alliant patrimoine, itinérance et gastronomie. Les tournages débuteront
a la mi-septembre, avec une livraison prévue en décembre. Ces contenus seront ensuite intégrés dans nos
campagnes de communication a partir de 2025.

Les territoires sélectionnés sont : la Vallée de la Loue et le coeur du Jura.

RETOUR SUR ...

= LETOP POST DE L'ETE
Publication Instagram du 19 juillet : post photo sur les vacances avec son chien dans les MDJ.
17 603 impressions, 1 967 likes, 20 enregistrements.

=  PARTENARIAT MEDIA VOYAGE FAMILY
Retour sur l'accueil de la famille testeuse dans le Haut-Doubs.
Malgré la pluie, la famille parisienne qui a répondu a l'appel de Voyage Family a adoré son escapade dans les
Montagnes du Jura. Un article web optimisé SEO est en cours de finalisation et sera poussé sur le site Internet et
les réseaux sociaux du média Voyages Family début 2025 afin de promouvoir une idée de séjour parent/ado pour
le printemps prochain.
Stéphanie Cordier (la maman de famille testeuse pour Voyage Family) a également un blog de voyages :
https://familleetvoyages.com
Lire sa publication Instagram suite a son séjour dans les MDJ



https://www.instagram.com/p/C9nDYn1N3ZK/
https://familleetvoyages.com/
https://www.instagram.com/p/C9sd_qPM7iB/?utm_source=ig_web_copy_link
https://www.montagnes-du-jura.fr/sejourner/tous-les-hebergements/selections-sejour-reussi/top-hebergements-vignoble/
https://www.montagnes-du-jura.fr/sejourner/tous-les-hebergements/selections-sejour-reussi/gites-charme/
https://www.montagnes-du-jura.fr/sejourner/activites/avec-son-chien/
https://www.montagnes-du-jura.fr/montagnes-du-jura-une-destination-nature/pratiquer-la-randonnee/grands-itineraires-a-pied-dans-les-montagnes-du-jura/bivouac/
https://www.montagnes-du-jura.fr/sejourner/sejours-et-idees-week-end/weekend-velo-bourg-en-bresse/
https://www.montagnes-du-jura.fr/le-patrimoine-dans-tous-ses-etats/tour-dhorizon-des-produits-du-terroir-regalez-vous/top-brasseries/
https://www.montagnes-du-jura.fr/le-patrimoine-dans-tous-ses-etats/tour-dhorizon-des-produits-du-terroir-regalez-vous/visites-gourmandes/
https://www.montagnes-du-jura.fr/le-patrimoine-dans-tous-ses-etats/tour-dhorizon-des-produits-du-terroir-regalez-vous/evenements-gourmands/
https://mediatheque.bourgognefranchecomte.com/crtfc/searchkw.do?q=Montagnes%20du%20Jura
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MARKETING

= CHIFFRES CLES LA BOURGOGNE - EDITION 2024
La nouvelle édition des chiffres clés (2023) de La
Bourgogne est disponible A consulter ici

VIE DU COLLECTIF

1
1
= Le 16 septembre : arrivée de Romane CHOUBARD :
pour un contrat en alternance pour la marque dans 1

le cadre de son MASTER Management du Tourisme :

au CFA SUP de Dijon. I

1

COMMUNICATION ONLINE DE LA DESTINATION

@ CAMPAGNE AUTOMNE
Apres la phase de teasing en juin et juillet, nous entrons dans le vif du sujet. De septembre a octobre, nous
mettons en avant L'été indien avec le théme "L'Appel de 'Automne, encore un parfum d'été". Ensuite, d'octobre a
fin novembre, la communication passera a des thémes plus automnaux.
Pour renforcer l'association AUTOMNE = LA BOURGOGNE, améliorer la notoriété de la destination tout en
générant du trafic vers www.bourgogne-tourisme.com nous avons mis a jour des contenus et créé des pages
spécifiques pour promouvoir les offres touristiques :
- Présentation de La Bourgogne a 'Automne
- Week-ends de septembre, sous le signe de l'été indien
- Hébergements été indien
- Idées pour visiter La Bourgogne en automne
- Adresses de charme a l'automne
- Vivre de belles vacances de la Toussaint
- NOUVEAU : Sélection d’hébergements pour la Toussaint

Dispositif médias :
- Cinéma Art d’essai : diffusion du clip pendant trois semaines dans 81 cinémas d'art et essai
- Diffusion du clip sur des sites comme L'Equipe, Télérama, Le Monde, Les Echos
- Replay TV : diffusion sur France TV, My TF1, My Canal, 6play
- Vidéo a la demande : diffusion sur Netflix et Disney+
- Partenariat avec trois magazines du groupe Marie-Claire (Cuisine et vins de France, Marie-Claire Maison et
Marie-Claire) : 6 articles digitaux sponsorisés.
Les 3 premiers articles sont en ligne :
A moins de 2 heures de Paris,une escapade automnale inoubliable en Bourgogne !
Ces lieux d’architecture exceptionnelle a découvrir en Bourgogne
La Bourgogne a l'automne : 5 spécialités et activités gourmandes a tester

Les campagnes SEA et Social Média continueront tout au long de la saison. Des newsletters seront également
envoyées a 'ensemble ou une partie de notre base de prospects.

ENCORE UN PARFUM
D'ETE EN BOURGOGNE

A TONIN

g

| A
A BQURGIONM



http://www.bourgogne-tourisme.com/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/automne/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/automne/septembre-ete-indien/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/automne/adresses-ete-indien/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/automne/idees-visites-octobre/
https://www.bourgogne-tourisme.com/sejourner/hebergements/nos-adresses-coup-de-coeur-a-lautomne/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/automne/vacances-toussaint/
https://www.bourgogne-tourisme.com/toussaint-hebergements
https://www.marieclaire.fr/a-moins-de-deux-heures-de-paris-une-escapade-automnale-inoubliable-en-bourgogne,1480110.asp
https://www.marieclaire.fr/maison/ces-lieux-a-l-architecture-exceptionnelle-a-decouvrir-le-temps-d-un-week-end-en-bourgogne,1480299.asp
https://www.marieclaire.fr/cuisine/la-bourgogne-en-automne-5-specialites-et-activites-gourmandes-a-tester,1480167.asp
https://www.calameo.com/read/006324773b5ae18646a9a
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COMMUNICATION ONLINE DE LA DESTINATION

CAMPAGNE #EXPLORE FRANCE 2024 - volet 2 : MARCHES ALLEMAND & NEERLANDAIS

La Bourgogne participe a cette campagne aux cétés des 13 régions frangaises.

Ce 2™ volet consiste en des achats médias en ligne et hors ligne, gérés par le bureau d'Atout France sur les marchés
allemand et néerlandais.

G LE DISPOSITIF AUX PAYS-BAS
- Partenariat éditorial avec COLUMBUS TRAVEL www.columbusmagazine.nl
Columbus Travel s’adresse a des lecteurs passionnés par les voyages, a la recherche d’expériences spéciales et
authentiques, avec un intérét prononcé pour la nature et les rencontre.
190 000 exemplaires imprimés, et 200 000 pages vues par mois et 80 000 visiteurs uniques
o Reportage de 8 pages
1 page de pub dans NS Dagje Uit - le magazine digital officiel de la NS (SNCF néerlandais)
Un quizz en ligne de 10 questions reprenant les informations et les photos du reportage
Un webinaire d'une heure sur La Bourgogne
Une newsletter exclusive sur La Bourgogne
o Promotion via les réseaux sociaux, 4 posts Facebook et 4 posts/ stories Instagram
- Campagne display sur les principaux médias néerlandais, notamment De Telegraaf, VROUW, VRIJ, ainsi que
des journaux locaux.
- Campagne digitale META : 4 publications sur les réseaux Atout France renvoyant sur du contenu Morvan du
site La Bourgogne

o O O O

G LE DISPOSITIF EN ALLEMAGNE
- Campagne display sur 1Q Wallpaper, AS Trailer, UIM

Le visuel de campagne #EXPLORE FRANCE 2024

L A BOURGOGNE & Explore France



http://www.columbusmagazine.nl/
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RESEAUX SOCIAUX

= Le compte Instagram MyBourgogne compte désormais 20 908 abonnés !
Cet été entre le ler juillet et le 31 ao0t, la majorité de nos abonnés étaient des personnes agées de 18 a 44
ans correspondant a notre souhait de rajeunir la cible.
Le taux de couverture s’éléve a 107,1 K. Le compte a généré 13 600 d’interactions.
Le top post Instagram de U'été est une photo d’'un bateau naviguant a Joigny / publication du 25 juillet

=  Sur Facebook ce sont désormais 127 400 personnes qui nous suivent.
Durant la période estivale (1er juillet - 31 aolt), Le taux de couverture s’éléve a 775,9 K. Le compte a généré
27 000 interactions.
Le top post Facebook de L'été est la publication du 10 juillet mettant en valeur les multiples attractions de
Chalon-sur-Sadne, et notamment le festival Chalon dans la Rue.

= CAMPAGNE PARTAGEE AVEC LES PARTENAIRES
Du 2 septembre au 16 novembre : la campagne collaborative d'automne, déployée en trois phases (été indien,
automne, Toussaint), sera menée comme les années précédentes avec les 4 ADTs et les OTs membres du
collectif.
Cette campagne comprendra des photos de couverture, annonce de positionnement en crosspostage, des posts
en collaboration sur Facebook, des reels, des publications renvoyant vers les pages de la campagne sur
www.bourgogne-tourisme.com tout en respectant le style éditorial et graphique de l'Appel de l'Automne et les
tendances créatives des réseaux.
Sur Instagram, le hashtag de la campagne a utiliser est #lautomnecestlabourgogne.
Les performances sur les réseaux de la marque ainsi que celles des partenaires seront compilées pour le bilan
de fin de campagne.



https://www.instagram.com/p/C92gLPJMns2/
https://www.facebook.com/bourgogne.tourisme/posts/pfbid02h2fw3MDd28iDDwm6mkrkbX32pgY9sjPCuKwzv4LCjYQq7SGjV5zsiK6PyhNDVoUXl
http://www.bourgogne-tourisme.com/
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FILIERE ITINERANCE

De fin ao(t a fin septembre : campagne dédiée au
tourisme fluvial sur Facebook et Instagram / sous le
format Instant Expérience Bourgogne avec :

- Introduction sur les voies navigables et le tourisme
fluvial en Bourgogne (profitez de L'été indien sur les
canaux de Bourgogne a bord d’un bateau habitable sans
permis...) renvoi vers cette page

- Mise en avant des offres « last minute » des
partenaires loueurs de bateaux, en carrousel a intégrer
a l'lE. Lien externe vers leurs offres.

- Les bonnes raisons de faire du tourisme fluvial
Cette campagne sera 100% Dark Post, diffusée depuis
le compte La Bourgogne, ciblera les régions Ile-de-
France, Bassin Lyonnais et Grand-Est, avec des centres
d'intérét tels que navires de plaisance, navigation de
plein air, tourisme fluvial, bateaux a moteur, salons
nautiques et ports de plaisance.

FILIERE PATRIMOINE

Partenariat avec le magazine de voyage en ligne
BOBINE

Reportage début septembre pour le prochain article
dédié a la céramique. Reportage organisé avec l'aide
des OT de Paray-le-Monial et Le Creusot-Montceau.

La diffusion de l'article en ligne est prévue mi-octobre,
pour accompagner la campagne Automne. Il sera
accompagné de photos et d’'un podcast (20 min).

FILIERE OENOTOURISME / GASTRONOMIE

BFC Tourisme a lancé le projet « En Route les
Gourmands » afin de mettre en valeur la gastronomie, a
travers des itinéraires numériques et interactifs qui
mettent en avant des lieux d'intérét. Ces itinéraires sont
organisés en parcours, eux-mémes divisés en étapes.

2 parcours sont déja en ligne :
Le parcours de Chatillon-sur-Seine a Auxerre .
Les étapes
Chatillon-sur-Seine
Chablis
Auxerre
Le parcours de Cosne-sur-Loire a Nevers
Les étapes
Pouilly-sur-Loire
Nevers

| LETTRE MENSUELLE SEPTEMBRE 2024

PAYS-BAS / BELGIQUE

A
-

Du 22 au 26 septembre: Suite du démarchage
promotion de novembre 2023 : eductour du TO
néerlandais et belge TUI. Programme de visites sur
Tournus, Beaune et Dijon pour développer de
nouvelles programmations.

FRANCE

Du 3 au 27 septembre : accueil d'une journaliste et
d'un photographe en partenariat avec les ADT et les
OT concernés pour un spécial Détours en France "La
Bourgogne en automne” a paraitre a l'automne
2025.

A
)

Ik

USA

Du 24 au 27 septembre : accueil de 4 journalistes
représentants les supports The Wall Street Journal,
AFAR, TravelAgeWest, Lonely Planet, BBC Travel,
Fathom, USA Today 10best, Expedia Magazin, Food
+ Wine- avec Atout France USA

Théme de l'accueil : la Vallée de la Gastronomie en
Bourgogne. Ensuite les journalistes poursuivront la
découverte de la Vallée de la Gastronomie avec les
partenaires d’AURA.

ALLEMAGNE :

Du 26 au 29 septembre : accueil de 5 journalistes
représentants les supports Reutlinger Anzeiger,
Genussmaenner.de, Tellerandstories.de,
Miinstersche Zeitung, Augsburger Allgemeine...
Théme de laccueil : découvertes gastronomiques,
culturelles et du savoir-faire-de Chablis a Nevers en
passant par Vézelay et La Charité-sur-Loire.

-

¥ PAYS-BAS
Accueil du magazine Vijftig + (suite du démarchage
presse de début d'année) sur les secteurs de Sens,
Vézelay, Fontenay, Flavigny-sur-Ozerain, Dijon et
Beaune. Le reportage sera un mix de nature, culture,
gastronomie et patrimoine. a destination des
séniors actif. Parution prévue début 2025.
Du 7 au 17 septembre: accueil des magazines
Nautique et Motorboot sur le canal du Nivernais, de
Decize a Tannay, en partenariat avec le Boat.


https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/au-fil-des-canaux-et-rivieres/decouvrir-rivieres-canaux-bourgogne/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/vignoble-nord/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-vignoble-nord/chatillon-sur-seine/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-vignoble-nord/chablis/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-vignoble-nord/auxerre/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/val-de-loire/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-loire/pouilly-sur-loire/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-loire/nevers/
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NOUVEAUX CONTENUS WEB

Création et traduction en 3 langues de la page Que faire en Bourgogne gquand il pleut ?

Création et traduction en 3 langues d'une page Que faire en Bourgogne quand il fait chaud ?

Création et traduction en 3 langues de la landing page Vivez des moments festifs en Bourgogne

Création d’une page Venez avec votre chien en Bourgogne

Refonte de la page Fascinant Week-end en Bourgogne pour la 11éme édition de la manifestation dans le cadre de la
campagne Automne Consulter la page Fantastic weekend

Week-end sur les traces des gallo-romains

Weekend printanier sur la Voie Verte (Entrepét édito)

Weekend canal latéral a la Loire en Bateau (Entrep6t édito)

PRODUCTION VIDEO

Tournage du 48h en chalonnais entre amis (Musée, balade, activités outdoor, oenotourisme)
Tournage du 48h en sud Val de Loire en famille (activités, patrimoine, fluvial)

Tournage du séjour en Val de Sadne entre amis (cyclotourisme, balade, patrimoine)

PRODUCTION DE CONTENUS MULTI-REGISTRES: a la suite des travaux de BFC Tourisme pour affiner ses cibles
marketing, 2 nouveaux personae prioritaires ont été définis pour 2024 : les "Explorateurs Slow" et les "Touche a tout
tendance”. Pour tester ces nouvelles orientations, BFC Tourisme va créer 3 contenus innovants et originaux (carnets
de route, vidéos) sur 3 micro-destinations. Ces contenus proposeront des idées de séjours alliant patrimoine,
itinérance et gastronomie. Les tournages débuteront a la mi-septembre, avec une livraison prévue en décembre. Ces
contenus seront ensuite intégrés dans nos campagnes de communication a partir de 2025.

Les territoires sélectionnés sont : l'Auxois, le Maconnais et le Vézelien.

=  Du 3 juin au 8 juillet, une campagne a été menée sur Facebook pour collecter les adresses e-mail de prospects
intéressés par les newsletters de la marque. Cette campagne a ciblé les régions Paris- Ile-de-France, le bassin
Lyonnais et le Grand Est, avec un ciblage affinitaire supplémentaire via des campagnes de retargeting / lookalike
pour maximiser les inscriptions a la newsletter.
Cette campagne a permis d'ajouter 3 581 contacts a notre base de données grand public.

= Parution de larticle dans le magazine AUTOWEEK (NL) et sur la plateforme https://www.autoweek.nl/
Tirage 39 000 ex pour le print et 1 200 000 VU/mois. Un nombre important de réactions suite a la mise en ligne
de larticle !
/\ suite a U'accueil de Luc VERBEKE en juin dernier
Article disponible auprés de Véronique : v.beigenger@bfctourisme.com .



https://www.bourgogne-tourisme.com/pluie/
https://www.bourgogne-tourisme.com/chaud/
https://www.bourgogne-tourisme.com/sejourner/fetes_manifestations/
https://www.bourgogne-tourisme.com/venir-en-vacances-en-bourgogne-avec-votre-chien/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/automne/fascinant-week-end/
https://www.bourgogne-tourisme.com/sejourner/sejours-et-idees-weekend/archeo-nature/
https://www.bourgogne-tourisme.com/sejourner/sejours-et-idees-weekend/velo-printemps-voie-verte/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/au-fil-des-canaux-et-rivieres/decouvrir-rivieres-canaux-bourgogne/bateau-canal-lateral-loire/
https://www.autoweek.nl/
mailto:v.beigenger@bfctourisme.com

VOSGES DU SUD I LETTRE MENSUELLE SEPTEMBRE 2024

V.

ESCAPADES EN

VOSGES DU SUD

VIE DU COLLECTIF

COMMUNICATION DEDIEE AUX
FILIERES

FILIERE PATRIMOINE

=  Publication d'un article produit par BOBINE, suite au
reportage réalisé début juin dans les Vosges du Sud
(volet 1) autour d'un fil rouge : le grés rose. Intitulé
"la vie en rose".
Mise en avant des sites partenaires du collectif :
Verrerie de Passavant la Rochére, Fougerolles
(kirsch), Luxeuil-les-Bains, Belfort. La diffusion de
L'article. Lire l'article
La réalisation d'un podcast de 20 minutes est
accompagnée d'une campagne portée par le média
(envoi de e-letter, posts sur les réseaux sociaux).
Le média BOBINE touche parfaitement notre cible
"Exlorateurs Slow".
Les nombreuses photos prises par BOBINE lors de
leur reportage ont enrichi la médiathéque de BFC
Tourisme et sont donc disponibles a l'utilisation.

PRODUCTION DE CONTENUS

= Finalisation des pages construites sur le site
Internet du Massif des Vosges pour disposer d'un
socle global de pages consistant (plus
particulierement la page hub Vosges du Sud) / en

ligne ici

= Le 6 septembre : participation de BFC Tourisme a la
réunion des référents techniques du Massif des Vosges

COMMUNICATION ONLINE DE LA

DESTINATION

CAMPAGNE PRINTEMPS 2025

= Préparation de la campagne printemps 2025 avec nos
agences, sur la base des choix du collectif, pour
préparer les contenus a valoriser.

RELATIONS PRESSE

= Choix de l'agence COQLI pour construire les box de
produits Vosges du Sud qui sera adressée aux
journalistes Frangais et Allemands a lautomne,
réalisation du design et des contenus a l'intérieur des
boftes (dont traduction) en lien avec les Offices de
Tourisme.

= Info derniere minute: l'agence DETONE nous
accompagnera sur la création graphique des boites et
la valorisation du territoire.

RETOUR SUR ...

= Rédaction et mise en ligne sur le site Internet du Massif des Vosges :
- Routes gourmandes (2 pages parcours et 5 pages étapes convenues dans le cadre du projet, sur la base du sourcing
des OTs)
- Pages villes : visiter Belfort, visiter Luxeuil, visiter Ronchamp, visiter Lure, que faire a Fougerolles, visiter
Giromagny, le plateau des 1000 étangs...
- Pages complémentaires (servant le référencement) : top des plus beaux spots autour de Lure, top des plus beaux
spots autour de Luxeuil
- Page Colline Notre-Dame du Haut
- Page Tourisme d'affaires dans les Vosges du Sud (avec les membres du collectif Tourisme d'Affaires)

= Campagne printemps avec Chilowé
La campagne printemps avec Chilowé a obtenu de bons résultats. Les 5 articles réalisés par Chilowé ont bénéficié
d'une large visibilité sur les réseaux sociaux et dans une newsletter dédiée aux Vosges du Sud.
La campagne en 3 chiffres :
- 1,45 millions d'impressions au total (dans la fourchette haute des comparaisons du média)
- Plus de 12 000 lectures des articles publiés sur le site Internet de Chilowé
- 550 visites sur le site du Massif des Vosges du Sud générées par ce partenariat, avec un temps moyen de lecture
de plus d'1 minute 30 secondes sur nos contenus.


https://www.bobine-magazine.com/vosges-du-sud-fougerolles-luxeuil-les-bains-belfort-que-voir-visiter-faire/
https://www.massif-des-vosges.fr/le-massif-des-vosges-une-destination-touristique-incontournable/les-vosges-du-sud
https://www.massif-des-vosges.fr/le-massif-des-vosges-une-destination-touristique-incontournable/les-vosges-du-sud
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BOURCOGNE

FRANCHE

COMTE

FILIERES ET DEVELOPPEMENT
FILIERE TOURISME D'AFFAIRES

VIE DU COLLECTIF

Le 23 septembre : labellisation Hotel Belle Vigne a Chambolle-Musigny pour un référencement en 2025
Le 5 novembre : réunion de bilan du collectif affaires a la Gentilhommiére a Nuits-Saint-Georges.

DEVELOPPEMENT

Publication du barometre du tourisme d'affaires reprenant l'activité des membres du collectif et la
fréquentation du site dédié pour la période de janvier a juin 2024

PROMOTION / COMMUNICATION

PRESSE

Lancement du partenariat presse avec Traces Ecrites : rédaction du ler article avec mise en avant de la plateforme
www.seminaires.bourgognefranchecomte.com et témoignages de participants a l'eductour régional du 2 juillet
dernier.

Le 1¢ octobre : opération presse a Paris, rencontre avec des journalistes de la presse MICE, professionnelle et
économique pour une présentation des nouveautés du Tourisme d'affaires - 6 partenaires du collectif seront aux
cotés de BFC Tourisme.

CAMPAGNES

Retargeting : Nous utiliserons des carrousels créatifs ciblant spécifiquement nos principales zones d'intérét : un
carrousel pour les Montagnes du Jura, la Bourgogne, et les Vosges du Sud, destiné & L'Ile-de-France, au Grand Est,
et au Bassin Lyonnais.

Un autre carrousel plus général présentera les cing principales raisons d'organiser un séminaire dans notre
région, et sera destiné aux habitants de la Bourgogne-Franche-Comté.

Recrutement de Leads

La campagne se fera via un formulaire LinkedIn redirigeant vers une nouvelle page spécialement créée pour
cette occasion : https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/restons-connectes/

Nous avons choisi de commencer fin septembre, car cette période est plus propice a U'organisation de séminaires
et autres événements. Depuis juin, nous avons installé un pixel sur notre site, mais comme l'été est une période
creuse pour les événements d'entreprise, nous attendons la rentrée et le lancement de notre campagne SEA
début septembre. Cela nous permettra de démarrer avec une base de données solide.



https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/restons-connectes/
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BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

FILIERES ET DEVELOPPEMENT
FILIERE TOURISME D'AFFAIRES

PROMOTION / COMMUNICATION

PRODUCTION DE CONTENUS
= Des septembre, intégration d’'un nouveau bloc et strate newsletter sur les pages du site.
= De nouveaux contenus sont en ligne seminaires.bourgognefranchecomte.com

Une idée de séminaire a Beaune

Séminaire au coeur de Dijon

Des pages touristiques pour présenter les 3 destinations

La Bourgogne
Montagnes du Jura

Vosges du Sud
Mise en ligne du rubrigue FAQ

RETOUR SUR ...

EDUCTOUR

= Le 2 juillet, nous avons organisé notre 2eme éductour avec des entreprises, agences et associations régionales.
Cette journée a permis de découvrir une partie de l'offre de la destination affaires a Beaune, avec des étapes
marquantes telles que l'hétel Le Cep, les Caves Patriarche, un déjeuner a Loiseau des Vignes, une activité
team-building en e-trottinette et e-bike sur la Voie des Vignes avec Active Tour, ainsi qu'une visite de la
nouvelle Cité des Climats et Vins de Bourgogne.
Nous avons également profité de cette occasion pour réaliser une vidéo, que nous avons ensuite partagée sur
notre page LinkedIn. Si vous l'avez manquée, vous pouvez la visionner ici
Cette vidéo met en avant les éductours, leur fonctionnement, ainsi que les coulisses de notre activité, tout en
valorisant 'aspect humain. Vous y rencontrerez Marie-Héléne et Manon, ce qui rend nos communications sur
les réseaux sociaux encore plus personnalisées. D'ailleurs, ce contenu figure parmi nos publications les plus
performantes a ce jour. Découvrez-le par vous-méme !
4 516 impressions en organique
54 237 impressions sponsorisées
180 éactions
180 engaments (clics)
5,6% de taux d'engagement



https://crtbfc.sharepoint.com/sites/1_DIRECTIONS/Documents%20partages/MARKETING%20STRATEGIQUE%20DESTINATIONS%20ET%20MARCHES/COM%20CORPORATE/LETTRE%20INTERNE/SEPTEMBRE_2024/seminaires.bourgognefranchecomte.com
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/nos-idees-de-seminaire/une-idee-de-seminaire-a-beaune/
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/nos-idees-de-seminaire/seminaire-au-coeur-de-dijon/
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/choisir-la-bourgogne-franche-comte-pour-votre-evenement/seminaires-en-bourgogne/les-sites-incontournables-de-la-bourgogne/
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/choisir-la-bourgogne-franche-comte-pour-votre-evenement/seminaire-montagnes-du-jura/visites-et-sites-incontournables-a-decouvrir/
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/choisir-la-bourgogne-franche-comte-pour-votre-evenement/votre-seminaire-dans-les-vosges-du-sud/decouvrir-les-vosges-du-sud/
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/foire-aux-questions/
https://www.linkedin.com/posts/bfcseminairesevents_mice-activity-7217185974303244292-m1w8?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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BOURGOGNE
FRANCHE
COMTE

FILIERES ET DEVELOPPEMENT
FILIERE PATRIMOINE

VIE DU COLLECTIF

= Le 1* octobre : Journée atelier patrimoine « le musée en famille » au FRAC Franche-Comté a Besangon
formulaire d’inscription et programme en ligne ici
Le 18 octobre : webinaire « Patrimoine, culture & événements : un levier structurant pour attirer de nouvelles
clientéles dans nos destinations» / formulaire d’inscription et programme en ligne ici

DEVELOPPEMENT

= Suite a des négociations menées par BFC Tourisme auprés du prestataire GuestViews, nous avons obtenu le prét de
tablettes tactiles qui facilitent grandement la récolte d'avis clients sur les sites. Les musées déja équipés de tablette
voient rapidement augmenter le nombre d'avis déposés par les visiteurs.

» Le 11 septembre : BFC Tourisme participera au comité de sélection de l'appel a projets 2024 "Développement
touristique structurant des sites patrimoniaux régionaux” du Conseil régional.

= Le 17 septembre : réunion du groupe de travail piloté par la Direction de la Culture pour l'organisation, en partenariat,
entre autres avec BFC Tourisme, des rencontres "patrimoine et numérique” qui se tiendront le 21 novembre a la Saline
Royale d'Arc-et-Senans.

PROMOTION / COMMUNICATION

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE GENERALISTE

Destination La Bourgogne

= Partenariat avec le magazine de voyage en ligne BOBINE
Reportage début septembre pour le prochain article dédié a la céramique. Reportage organisé avec l'aide des OT
de Paray-le-Monial et Le Creusot-Montceau.
La diffusion de larticle en ligne est prévue mi-octobre, pour accompagner la campagne Automne. Il sera
accompagné de photos et d’'un podcast (20 min).

Destination Montagnes du Jura

= Zoom sur les UNESCO des MDJ et leur programmation événementielle de l'automne dans la Eletter automne grand
public des Montagnes du Jura du 5 septembre.

Destination Vosges du Sud

= Publication d'un article produit par le magazine en ligne de voyages BOBINE, suite au reportage réalisé début juin
dans les Vosges du Sud (volet 1) autour d'un fil rouge : le grés rose. Intitulé "la vie en rose”.
Mise en avant des sites partenaires du collectif : Verrerie de Passavant la Rochére, Fougerolles (kirsch), Luxeuil-les-
Bains, Belfort. La diffusion de L'article.
La réalisation d’un podcast de 20 minutes est accompagnée d'une campagne portée par le média (envoi de e-letter,
posts sur les réseaux sociaux).
Le média BOBINE touche parfaitement notre cible "Exlorateurs Slow".
Lire L'article
Les nombreuses photos prises par BOBINE lors de leur reportage ont enrichi la médiatheque de BFC Tourisme et
sont donc disponibles a l'utilisation.


https://forms.gle/yjqd75meV4YhNibc7
https://forms.gle/MxbDqFWpUqayhnbq9
https://www.bobine-magazine.com/vosges-du-sud-fougerolles-luxeuil-les-bains-belfort-que-voir-visiter-faire/
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BOURCOGNE

FRANCHE

COMTE

FILIERES ET DEVELOPPEMENT
FILIERE PATRIMOINE

PROMOTION / COMMUNICATION

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE GENERALISTE

Destinations La Bourgogne et Montagnes du Jura

PRODUCTION DE CONTENUS MULTI-REGISTRES: a la suite des travaux de BFC Tourisme pour affiner ses cibles
marketing, 2 nouveaux personae prioritaires ont été définis pour 2024 : les "Explorateurs Slow" et les "Touche a
tout tendance”. Pour tester ces nouvelles orientations, BFC Tourisme va créer 5 contenus innovants et originaux
(carnets de route, vidéos) sur 5 micro-destinations. Ces contenus proposeront des idées de séjours alliant
patrimoine, itinérance et gastronomie. Les tournages débuteront a la mi-septembre, avec une livraison prévue en
décembre. Ces contenus seront ensuite intégrés dans nos campagnes de communication a partir de 2025.

Les territoires sélectionnés sont : l'Auxois, la Vallée de la Loue, le cceur du Jura, le Maconnais et le Vézelien.

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE EXPERTS

La série consacrée aux personnages célébres de notre région sera diffusée sur France 3 en septembre prochain.
Elle est déja disponible sur leur chaine YouTube sous le titre "Des Destins et des Lieux" : voir ici

Pour rappel, cette série documentaire est un partenariat entre BFC Tourisme, France 3 et la société Arthémus, et
date de 2022. Sa diffusion télévisée avait été retardée en raison de restructurations au sein de la chaine
nationale. La série comporte 10 épisodes présentant des personnalités régionales telles que Peugeot, Colette,
Courbet, Eiffel, les fréres Lumiére, Lamartine, Pasteur, Paul-Emile Victor, Vauban et Hugo.

Ces vidéos sont également accessibles sur les différents sites des marques de BFC Tourisme.

Podcasts "Envolées contées” : ces podcasts sont désormais tous disponibles sur les principales plateformes de
podcasts. Cette série de 9 épisodes, destinée aux enfants, nous invite a suivre Daphné dans une aventure
palpitante a travers les sites Unesco de la région. Ecouter les 9 podcasts ici

RETOUR SUR ...

Début juillet : campagne Sortez Chez Vous & Artips avec la mise en ligne d'un quizz sur le patrimoine régional,
permettant de gagner des Pass Découverte.

Campagne relayée dans la newsletter d'Artips auprés de leurs abonnés : voir ici

ainsi que sur leurs réseaux sociaux : X (Twitter) : voir ici

Facebook : voir ici

Le 11 juillet : envoi du dossier de presse "Spécial sites Unesco” a destination de 1230 contacts : presse patrimoine
/ culture, presse tourisme / loisirs, presse famille / enfants, radio / TV généralistes (journalistes news + culture).
Taux d'ouverture (fin juillet) de 38% ; un résultat plutét honorable au vu de la période et de l'actualité JO de Paris...
Du 15 juillet au 26 aolit : campagne digitale de notoriété Sortez chez Vous sur la cible du persona "Touche a tout
tendance” : diffusion d'une vidéo 100% Patrimoine diffusée afin de capitaliser pour la prochaine campagne filiere
qui va suivre, en vue d'apporter de la notoriété, Vidéo : https;//www.youtube.com/watch?v=RXLI1S6XIHY. Cette
campagne bénéficiera d'un soutien en audio digital, media également affinitaire sur notre cible, avec la possibilité
de cliquer sur une banniéere pour driver un minimum de trafic sur site, mode d’écoute d’autant plus utilisé pendant
Lété.

Pour finir d’'amorcer la campagne filiere qui a pour objectif principal du trafic sur notre site Internet, nous proposons
une présence en display sur les applications mobiles et le web mobile, dans des contextes affinitaires par rapport
a notre cible. Des visuels impactant seront utilisés pour optimiser le trafic. Les banniéres intégreront de nouvelles
créations "Sortez Chez Vous", ciblant les couples. Vous pouvez les découvrir ici https://www.stretchly.fr/previews-
campagne-estivale/



https://www.youtube.com/playlist?list=PLIrebHJ_AS5zQaD5I-pEfD4XIBAX6Sgyr&themeRefresh=1
https://shows.acast.com/665ddce607c9fe0013d92537/episodes/665ddcf09b516d0011ddd1fc
https://newsletters.artips.fr/arts/Boltanski_Messager/
https://x.com/Artips_fr/status/1807743118348812451
https://www.facebook.com/artipsfr/posts/pfbid0gSu55C3gLJV6sejr6xLCjbJekpXKxkKFbxBmb5AsXCLfYCzmuXt5FsrAH4pSJTA8l
https://www.stretchly.fr/previews-campagne-estivale/
https://www.stretchly.fr/previews-campagne-estivale/
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BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

FILIERES ET DEVELOPPEMENT
FILIERE ITINERANCE

VIE DU COLLECTIF

= Le 19 septembre : Comité Technique Voie Bleue : gouvernance & études de services le matin, et bilan et
PAC 2025 l'aprés-midi.
= Le 25 septembre : Comité de pilotage de l'étude d'identité du canal du centre

PROMOTION / COMMUNICATION

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE HABITANTS
= Mises en ligne de nouvelles idées week-ends sur le théme de litinérance (dans la continuité de notre diagnostic

itinérance) sur le site bourgognefranchecomte.com

3 jours de randonnée sur le GR® de Pays des Grands Crus

3 jours et 2 nuits sur la Via Cluny

Un week-end Salé sur la Via Salina

Week-end a vélo sur la Voie Bressane

FrancoVeloSuisse en étoile

La Grande Traversée du Morvan a VTT

Escapade familiale a vélo sur le Tour de Bourgogne a vélo

2 jours de vélo sur la V56

Week-end itinérant a vélo sur le Petit Tour de Bourgogne !

Week-end relaxant au fil de la Sadéne sur la Voie Bleue

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE GENERALISTE

Pour la destination La Bourgogne

FRANCE

= Defin aoit a fin septembre : campagne dédiée au tourisme fluvial sur Facebook et Instagram / sous le format Instant
Expérience Bourgogne avec :
- Introduction sur les voies navigables et le tourisme fluvial en Bourgogne (profitez de l'été indien sur les canaux
de Bourgogne a bord d’'un bateau habitable sans permis...) renvoi vers cette page
- Mise en avant des offres « last minute » des partenaires loueurs de bateaux, en carrousel a intégrer a U'IE. Lien
externe vers leurs offres.
- Les bonnes raisons de faire du tourisme fluvial
Cette campagne sera 100% Dark Post, diffusée depuis le compte La Bourgogne, ciblera les régions Tle-de-France,
Bassin Lyonnais et Grand-Est, avec des centres d'intérét tels que navires de plaisance, navigation de plein air,
tourisme fluvial, bateaux a moteur, salons nautiques et ports de plaisance.

PAYS-BAS
= Du7aul7 septembre : accueil des magazines Nautique et Motorboot sur le canal du Nivernais, de Decize a Tannay,
en partenariat avec le Boat.

Pour les destinations La Bourgogne et Montagnes du Jura

= PRODUCTION DE CONTENUS MULTI-REGISTRES: a la suite des travaux de BFC Tourisme pour affiner ses cibles
marketing, 2 nouveaux personae prioritaires ont été définis pour 2024 : les "Explorateurs Slow" et les "Touche a
tout tendance". Pour tester ces nouvelles orientations, BFC Tourisme va créer 5 contenus innovants et originaux
(carnets de route, vidéos) sur 5 micro-destinations. Ces contenus proposeront des idées de séjours alliant
patrimoine, itinérance et gastronomie. Les tournages débuteront a la mi-septembre, avec une livraison prévue en
décembre. Ces contenus seront ensuite intégrés dans nos campagnes de communication a partir de 2025.
Les territoires sélectionnés sont : l'Auxois, la Vallée de la Loue, le cceur du Jura, le Maconnais et le Vézelien.


http://www.bourgognefranchecomte.com/
https://www.bourgognefranchecomte.com/idees-weekends/3-j-de-randonnee-sur-le-gr-de-pays-des-grands-crus/
https://www.bourgognefranchecomte.com/comment-decouvrir-la-region/les-grands-itineraires-pedestres/3-jours-et-2-nuits-sur-la-via-cluny/
https://www.bourgognefranchecomte.com/comment-decouvrir-la-region/les-grands-itineraires-pedestres/un-week-end-sale-sur-la-via-salina/
https://www.bourgognefranchecomte.com/week-end-a-velo-sur-la-voie-bressane/
https://www.bourgognefranchecomte.com/francovelosuisse-etoile-amis-duo/
https://www.bourgognefranchecomte.com/grande-traversee-morvan-vtt/
https://www.bourgognefranchecomte.com/escapade-familiale-velo-tbv/
https://www.bourgognefranchecomte.com/2-jours-velo-v56/
https://www.bourgognefranchecomte.com/week-end-itinerant-velo-petit-tour-de-bourgogne/
https://www.bourgognefranchecomte.com/week-end-velo-voie-bleue/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/au-fil-des-canaux-et-rivieres/decouvrir-rivieres-canaux-bourgogne/
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BOURCOGNE
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FILIERES ET DEVELOPPEMENT

= Création des fiches DD :
pour le GR® 2, au fil de la Seine
pour le GR®59, des Vosges au Jura
pour la Voie Bressane
pour la Véloire
pour la Véloroute du canal entre Champagne et Bourgogne
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BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

FILIERE OENOTOURISME

VIE DU COLLECTIF

Co-financement et lancement de l'étude "actualisation des chiffres de fréquentation de l'oenotourisme” par Atout
France. Relais de celle-ci aupres des labellisés Vignobles et Découvertes de BFC.

DEVELOPPEMENT

FASCINANT WEEK-END
- Mise en ligne du teaser Fascinant week-end sur les sites bourgogne-tourisme.com et
bourgognefranchecomte.com + mise a jour des pages dédiées a l'événement.

- Création d'un programme avec les animations prévues pour le Fascinant Week-end

PROMOTION / COMMUNICATION

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE GENERALISTE

Pour les destinations La Bourgogne et Montagnes du Jura

PRODUCTION DE CONTENUS MULTI-REGISTRES: a la suite des travaux de BFC Tourisme pour affiner ses cibles
marketing, 2 nouveaux personae prioritaires ont été définis pour 2024 : les "Explorateurs Slow" et les "Touche a
tout tendance". Pour tester ces nouvelles orientations, BFC Tourisme va créer 5 contenus innovants et originaux
(carnets de route, vidéos) sur 5 micro-destinations. Ces contenus proposeront des idées de séjours alliant
patrimoine, itinérance et gastronomie. Les tournages débuteront a la mi-septembre, avec une livraison prévue en
décembre. Ces contenus seront ensuite intégrés dans nos campagnes de communication a partir de 2025.

Les territoires sélectionnés sont : l'Auxois, la Vallée de la Loue, le cceur du Jura, le Maconnais et le Vézelien.

COMMUNICATION A DESTINATION DE LA CIBLE EXPERTS

Du 26 au 30 septembre : organisation des 2 prétours en amont de Destination Vignobles 2024

- Prétour la Vallée de la Gastronomie : axe Dijon - Macon / 6 TO internationaux

- Prétour des vignobles du Jura aux vignobles de l'Yonne / 8 TO internationaux

Ces prétours offriront l'opportunité de former les agences de voyages et tour-opérateurs a nos destinations
cenotouristiques, tout en les aidant a développer de nouvelles programmations.

Campagne online Terres de Vins a l'automne :

- 1 article dédié sur le site + Facebook, instagram et newsletter

- 1 jeu concours (a gagner : une dégustation vin & truffe au domaine Rion) relayé dans une newsletter dédiée et
sur les réseaux sociaux

Préparation de l'opération dédiée au collectif cenotourisme a Londres et envoi des invitations aux membres du
collectif pour participer a l'événement. Date de l'opération : 26 novembre 2024.


http://www.bourgognefranchecomte.com/
http://www.bourgognefranchecomte.com/
https://www.terredevins.com/
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FILIERES ET DEVELOPPEMENT

FILIERE GASTRONOMIE

DEVELOPPEMENT

BFC Tourisme a lancé

organisés en parcours, eux-mémes divisés en étapes.

2 parcours sont déja en ligne :
Le parcours de Chatillon-sur-Seine a Auxerre .
Les étapes
Chatillon-sur-Seine
Chablis
Auxerre

Le parcours de Cosne-sur-Loire a Nevers
Les étapes

Pouilly-sur-Loire
Nevers

le projet « En Route les
Gourmands » afin de mettre en valeur la gastronomie, a
travers des itinéraires numériques et interactifs qui
mettent en avant des lieux d'intérét. Ces itinéraires sont

PROMOTION

USA

Du 24 au 27 septembre : accueil de 4 journalistes
représentants les supports The Wall Street Journal,
AFAR, TravelAgeWest, Lonely Planet, BBC Travel,
Fathom, USA Today 10best, Expedia Magazin, Food +
Wine- avec Atout France USA

Théme de laccueil : la Vallée de la Gastronomie en
Bourgogne. Ensuite les journalistes poursuivront la
découverte de la Vallée de la Gastronomie avec les
partenaires d’AURA.

DESTINATION VIGNOBLES

Du 26 au 28 septembre, en amont du workshop,
accueil de 6 TO internationaux sur U'axe de la Vallée
de la Gastronomie de Dijon a Macon. Ensuite, le
groupe continuera en AURA du 28 au 30 septembre.
Accueil en collaboration avec AURA Tourisme.


https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/vignoble-nord/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-vignoble-nord/chatillon-sur-seine/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-vignoble-nord/chablis/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-vignoble-nord/auxerre/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/val-de-loire/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-loire/pouilly-sur-loire/
https://www.bourgogne-tourisme.com/decouvrir/gastronomie-et-produits-regionaux/route-gourmande-loire/nevers/
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FILIERES ET DEVELOPPEMENT

OBSERVATION / ORT

TOURISME D’AFFFAIRES
=  Publication du barométre du tourisme d'affaires reprenant l'activité des membres du collectif et la
fréquentation du site dédié pour la période de janvier a juin 2024

INGENIERIE

= Le 7 septembre : BFC Tourisme, lauréat de l'Appel a Manifestation d'Intérét d'Atout France "Tourisme et
Gastronomie”, organise en partenariat avec le Comité Régional Olympique et Sportif, le Village Gastronomique
et le Comité des Produits Gourmands de Bourgogne-Franche-Comté un Fantastic Picnic Olympique a la Cité
Internationale de la Gastronomie et du Vin de Dijon.

» Le 20 septembre : réunion du groupe de travail "Process” du Club ingénierie d’ADN Tourisme ou nous allons
présenter l'avancée de nos travaux sur le guide d'accompagnement "durable” et la tarification de l'offre de
service.

= Retour sur ...

Le ler aolt : réunion de lancement du diagnostic marketing pour le Grand Site de France Solutré Pouilly
Vergisson

QUALITE TOURISME

Le label Qualité Tourisme devient "Destination d'Excellence”

Depuis le 1er mai, on parle désormais du label Destination d’Excellence.

Ce nouveau label vient renforcer les critéres de qualité et intégre de nouvelles exigences en matiére de
développement durable.

Dés septembre, BFC Tourisme va travailler sur ce nouveau label pour vous proposer les premiers
accompagnements dés l'automne.

= Audits programmeés :
- Le Chateau de Ray-sur-Sadne (70)
- La Cathédrale Saint-Vincent a Chalons -sur-Saéne (71
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MASCOT

en Bourgogne-Franche-Comté

DECIBELLES DATA

G  Le 20 septembre : réunion trimestrielle avec les
directeurs des Offices de Tourisme de 10h30 a
12h30, en visio.

AUTRES ACTIONS

ATTRACTIVITE RESIDENTIELLE

G Le 17 septembre: La MASCOT, partenaire de la
région, participera a un temps d'échange avec le
service de la DPDP et LAOU afin de présenter le lien
entre les conseillers en séjour et les chargés
d'accueils du territoire et présenter les modalités de
mise en place du lien technique entre Décibelles Data
et le tableau de bord LAOU de suivi des nouveaux
arrivants.

DECIBELLES DATA

G Le 10 septembre: la MASCOT participera au
prochain COTECH Décibelles Data afin
d’expliquer le nettoyage de la base mis en place
pendant L'été et participer aux réflexions sur les
évolutions a venir du SIT.

G La MASCOT se rendra sur le territoire de la Com Com
Entre Arroux Loire et Somme pour un dernier
reportage photos afin de mettre en avant la qualité
de vie de ce territoire toujours dans le cadre de son
partenariat avec la région.

G La MASCOT organise la transformation de
l'organisation du SIT en Haute-Sa6ne et continue
le nettoyage de la base de données par la

suppression de champs inusités. G Le 2 octobre: la MASCOT sera présente a

l'événement de lancement du site "venez vivre en
Bourgogne Franche-Comté" organisé par la région.

FORMATION

G  RAPPEL

le plan de formation MASCOT 2024 est ouvert aux
salariés des OT, CRT, ADT/CDT et relais
départementaux des Gites de France de la région :
consulter le plan de formation MASCOT 2024.
Consultez le plan de formation MASCOT 2024

Si vous étes intéressés contacter Céline Barbier /
c.barbier@mascotbfc.com

aux Rencontres ADN a Troyes
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https://www.mascotbfc.com/nos-missions/formation-professionnelle-2/formation-professionnelle/
mailto:c.barbier@mascotbfc.com

BOURCOGNE

coranche | GLOSSAIRE

TOURISME

Cross média

Combinaison de différents supports de
communication (web, relations presse, vidéo,
publicité, web 2.0...) autour d’'un concept global,
pour améliorer la visibilité.

Display
Cest la version en ligne de la publicité classique

Dispositif off-line

Désigne l'ensemble des techniques marketing
utilisées en dehors d'Internet (journaux, TV,
radio...).

Dispositif on-line
Désigne l'ensemble des techniques marketing
utilisées sur Internet.

Google ads
Google Ads est la régie publicitaire de Google.
Cest ce qu’on appelle le référencement payant
ou SEA : cela consiste a payer pour étre mis en
avant sur les pages de résultats du moteur de
recherche.

Impressions (web)

Exposition publicitaire dans le domaine de la
publicité digitale. Il s’agit du nombre de fois ou
une publicité s’affiche au sein d’'une page web
consultée par un visiteur.

Cet indicateur s’approche de la notion d’occasion
de voir utilisée dans le domaine de l'affichage.

Landing page ou page d’accueil

Désigne la page web d'accueil sur laquelle arrive
un internaute aprés avoir cliqué sur un lien
(commercial, email, bandeau publicitaire, etc.).

Lead ads

Format d'annonce sur Facebook qui permet aux
annonceurs de capturer l'intérét des utilisateurs
ciblés sans les rediriger vers une page de
destination en dehors de l'application.

Publi-rédactionnel

Un publi-rédactionnel est une forme de publicité
qui présente en détail les caractéristiques d'une
offre ou d'un produit, son contenu est rédigé sous
le controle de l'entreprise qui le finance
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Opt’in

Une adresse email opt-in est une adresse pour
laquelle le destinataire a donné de maniére
explicite son consentement pour recevoir des
emails a vocation commerciale.

Reel ou Instagram Reel

Contenu vidéo de courte durée auquel on ajoute
de la musique, des effets créatifs et de jouer avec
des outils amusants (filtres ou autres).

Retargeting
Banniére publicitaire utilisée dans le cadre d’une
campagne display. Elle n'est pas toujours bien
percue car elle démontre implicitement
Uexistence d'un tracking effectué sur le site
marchand.

SEA ou « Référencement payant »

Désigne les actions publicitaires permettant
d’obtenir une visibilité sur les moteurs de
recherche contre rémunération, le paiement
s’effectuant la plupart du temps aux encheéres et
lorsque le lien promotionnel est cliqué.

SEO ou « Référencement naturel »

Technique qui consiste a  positionner
favorablement un site web sur les premiers
résultats naturels ou organiques des moteurs de
recherche correspondant aux requétes visées des
Internautes.

Social média

Le social media regroupe l'ensemble des réseaux
sociaux et des médias sociaux. Il définit donc les
sites internet permettant de mettre en relation
des internautes qui vont communiquer et
échanger via différents outils.

Taux de réactivité

Le taux de réactivité est un indicateur de
performance des campagnes d’emailing.

Le taux de réactivité se calcule en comparant le
nombre de clics uniques obtenus au nombre de
messages ouverts.

Tracking

Le tracking est l'action qui consiste a "pister”
linternaute sur Internet. Le tracking permet
notamment d'identifier des centres d'intérét et
des comportements.



