
Collectif
BFC Séminaires & Events 

5 novembre 2024
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COMPOSITION 
DU COLLECTIF

#1



Partenaires
niveau 1

Partenaires 
niveau 2

74 65139

MEMBRES



Dont 7 villes / spots d’affaires



Dont 132 autres partenaires



#2 BUDGET GLOBAL
DU COLLECTIF
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RECETTES

CONTRIBUTION 
BFC TOURISME

 75 240 € 
57%

ADHESIONS 
MEMBRES
 57 160 € 

43%

RÉPARTITION DES RECETTES

Total : 
132 400 €



#3 MARCHÉS / CIBLES
DU COLLECTIF



MARCHÉS

Régional
Bourgogne-Franche-Comté

France
Ile-de-France

Grand-Est
Grand Lyon

International
Non travaillé en 2024

CIBLES

Corporates

Chefs d’entreprises
Assistant(e)s de direction

Chargé(e)s communication
Services achats

Responsables RSE

Agences

Venue finders
Agences événementielles et 

agences réceptives

Associations
Fédérations

Clubs de Décideurs



#4 GROS PLAN ACTIONS  

DÉVELOPPEMENT



#Labellisations

Rencontrés, visités & labellisés 

BFC SÉMINAIRES & EVENTS

31 nouveaux partenaires



LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

DOMAINE DU RONCEMAY 

Chassy (89) 

HOLIDAY INN DIJON SUD

Dijon (21)

MAMA SHELTER

Dijon (21)

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/domaine-du-roncemay
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-dijon/holiday-inn-dijon-sud-longvic-an-ihg-hotel
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-dijon/mama-shelter-dijon


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

LA HALLE CHAMBERTIN 

Gevrey-Chambertin (21) 

MAISON CHANZY

Puligny-Montrachet (21)

LA MAISON DE VINCENT

Romanèche-Thorins (71) 

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-dijon/halle-chambertin-salle-de-seminaire
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/maison-chanzy
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-macon/la-maison-de-vincent


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/CONGRÈS

CHÂTEAU DE MAUNY 

Rosey (71) 

AUXERREXPO

Auxerre (89) 

LA TOUR D’AUXOIS

Saulieu (21)

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires-dans-les-vignes/chateau-du-mauny
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires/auxerrexpo
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires/hostellerie-de-la-tour-dauxois


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

CAMPUS MANA 

Champignelles (89) 

HOSTELLERIE D’AUSSOIS

Semur-en-Auxois (21)

CHÂTEAU DE QUINCEY
Quincey (21) 

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/campus-mana
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires/hostellerie-daussois
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires-dans-les-vignes/chateau-de-quincey


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

LE CARRÉ SAINT-PIERRE 

Marey-les-Fussey (21) 

LIGUE BFC DE FOOTBALL

Dijon (21) 

CITÉ DES CLIMATS ET DES VINS 
DE BOURGOGNE - Beaune (21)

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires/le-carre-saint-pierre
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-dijon/lastragale-ligue-bourgogne-franche-comte-de-football
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/cite-des-climats-et-vins-de-bourgogne-beaune
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/cite-des-climats-et-vins-de-bourgogne-beaune


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

LA MUSIQUERIE 

Beaune (21) 

KESACO CAFÉ-THEÂTRE

Mâcon (71) 

CHÂTEAU DE CHATENAY 

Sancé (71)

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/sit/la-musiquerie-lieu-reception
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-macon/kezaco-cafe-theatre
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires-dans-les-vignes/chateau-de-chatenay


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

ECOGIT’ACTIONS 

La Roche Vineuse (71) 

BOURGOGNE DÉTENTE 

Charrette-Varennes (71)

LE CASSISSIUM 

Nuits-Saint-Georges (21)

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-macon/grand-gite-de-la-roche-bleue
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires/bourgogne-detente
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-de-seminaires-dans-les-vignes/le-cassissium


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

AGENCE ET TEAM-BUILDING

OFFICE DE TOURISME DE 
GEVREY-CHAMBERTIN 

2 CV BOURGOGNE TOURS

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/les-organisateurs/office-de-tourisme-gevrey-chambertin-nuits-saint-georges-bit-gevrey-chambertin
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/les-organisateurs/office-de-tourisme-gevrey-chambertin-nuits-saint-georges-bit-gevrey-chambertin
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/les-prestataires-dactivites/2cv-bourgogne-tours


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES/RÉCEPTION

LE COUPET 

Les Crozets (39)

FORT DES ROUSSES 

Les Rousses (39)

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/dans-les-montagnes/le-coupet-seminaires-nature
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/dans-les-montagnes/caves-daffinage-des-comtes-juraflore-fort-des-rousses
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/dans-les-montagnes/caves-daffinage-des-comtes-juraflore-fort-des-rousses


Partenariat de co-labellisation

Belfort Tourisme

&

BFC Tourisme



LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES-CONGRÈS-EXPOSITIONS

NOVOTEL ATRIA 

Belfort (90) 

MERCURE BELFORT 
CENTRE (90) 

L’ATRAXION

Andelans (90) 

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/novotel-belfort-centre-atria
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/mercure-belfort-centre
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/mercure-belfort-centre
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/location-de-salle-a-belfort/latraxion


LE “MUR” DES NOUVEAUX MEMBRES

LIEUX DE SÉMINAIRES-RÉCEPTION-AGENCE ÉVÉNEMENTIELLE

DOMAINE DE CHALETANG 

Sermamagny (90) 

GRAND HÔTEL DU TONNEAU 
D’OR - Belfort (90)

TNT Events

Argiesans (90) 

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/sit/chaletang
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/grand-hotel-du-tonneau-dor
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/lieux-haut-de-gamme-pour-vos-seminaires/grand-hotel-du-tonneau-dor
https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/les-organisateurs/tnt-events


14 Revisites 

Mise à jour charte qualité BFC 
Séminaires & Events

Tous les 3 ans ! 



#Portage de votre destination
3 marques

La Bourgogne Montagnes du Jura Vosges du Sud

TERRE DE 

RECONNEXION INTENSE

ENSEMBLE

FAISONS DE PETITES 

ET GRANDES EXPLORATIONS

INSPIRATION 

BUISSONNIERE

Critère obligatoire d’adhésion ! 



#Portage Du Label 



#Collecte de vos initiatives durables
Questionnaire Décibelles Data

- Affichage des initiatives sur votre fiche de référencement

- Mise en avant dans brochure spécifique & newsletters

- Création d’un TOP lieux de séminaires éco-responsables

Me demander le lien si vous souhaitez compléter votre fiche ! 

https://seminaires.bourgognefranchecomte.com/louer-une-salle-pour-un-seminaire-ou-une-reunion/lieux-de-seminaires/top-des-lieux-de-seminaires-ecoresponsables/


#Reportage photos 
Photographe professionnel

- Sélection d’une dizaine de partenaires

- Organisation des reportages photos lors de la tenue de 
séminaires, team-building, soirées événementielles, etc

- Sites emblématiques - Photos incarnées

- Mise à disposition des photos pour une durée de 5 ans



#Observatoire
Le Mémento du Tourisme



#Observatoire
Le Bilan annuel



#Observatoire
Le Baromètre mi-saison



#Interface de contacts
2 prises de contacts possibles

1. via le module de contact 
directement depuis le site affaires
→pour connaitre vos disponibilités, 
avoir un devis ou un répondre à une 
demande de renseignement
A noter : BFCT + le client reçoit une 
copie de la demande
= INTERFACE DE CONTACT

2. Via le bloc coordonnées qui est sur 
votre fiche 



#Suite demande …
• Pour le prospect/client : 
→ sa demande est envoyée à l’établissement interrogé
→ il en reçoit une copie (et BFCT aussi pour le suivi)

• Pour le partenaire du collectif  : 
→ Il reçoit un mail l’informant qu’il a une nouvelle demande et qu’il faut 
la consulter
→Il la consulte et a 2 alternatives : 

* Soit il l’accepte en 1 clic et envoie une proposition au client 
→ A J+40: le partenaire reçoit un mail lui indiquant si la demande a été 
concrétisée et le cas échéant pour quel Chiffre d’affaires 

* Soit il la refuse en 1 clic en donnant la raison de son refus :
→le client reçoit un mail l’informant : que sa demande ne peut pas 

aboutir avec la raison du refus et que BFCT va reprendre contact avec 
lui pour lui conseiller d’autres lieux ou prestataires
→BFCT reprend ensuite la main sur cette demande



pros.bourgognefranchecomte.com

INTERFACE DE CONTACTS
• Objectifs : 
- mesurer la conversion et les demandes qui transitent via notre site affaires 
- avoir un indicateur économique quant aux demandes concrétisées et au Chiffre 
d’affaires généré chez le partenaire
- reprendre la main quand un partenaire ne peut pas répondre à la demande pour 
éviter que le client cherche ailleurs faute de solution et de conseils

Mise en place 
effective pour 2025
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#Webinaires/Atelier

Présentation du label clef verte 

30/04/2024 

Les Bonnes pratiques de 
l’observatoire

11/06/2024

Instants Montagnon & Bourguignon

21/03/2024

Partoo – optimisation présence 
digitale

11/03/2024

A venir début décembre : atelier conjoint 
agence digitale et social media 

Le contenu, au cœur du parcours client digital : sur-cyclage, 
diffusion et performance



#5 GROS PLAN ACTIONS  

PROMOTION 
COMMERCIALE



Actions promotion commerciale

Uniquement des actions 
exclusives Bourgogne-

Franche-Comté



▪ 19 mars

Restaurant le Jaja à Paris 

Bilan : 

→ 24 décideurs basés en Ile-de-
France sur 30 annoncés

Satisfaction décideurs : 100 %

→ 10 partenaires

Action phare – Déjeuner 
MICE #1

Retombée directe : 7 décideurs venus en eductour en octobre 



▪ 18 juin

Bar-Restaurant le Drunky Stork 

à Strasbourg 

Bilan : 

→ 19 décideurs bassin 
Strasbourgeois sur 36 annoncés

Satisfaction décideurs : 100 %

→ 9 partenaires

Action phare – Déjeuner 
MICE #2

Retombée directe : 1 décideur venu en eductour en octobre 



▪ 7 novembre

 Restaurant PopUp du Label à 

Paris 

→ 40 décideurs et 4 journalistes 

annoncés 

→ 10 partenaires

Action phare – Déjeuner 
MICE #3



Eductours

Cible régionale

#1 Eductour à Dijon 
26 mars 

- Format Journée

Bilan 
• 6 participants locaux 
• toutes cibles confondues
• Satisfaction : 100%



Eductours

Cible régionale

#2 Eductour à Beaune 
2 juillet

- Format Journée

Bilan 
• 10 participants locaux 
• toutes cibles confondues
• Satisfaction : 100%

À venir : #Eductour dans l’Yonne le 3 décembre



Eductour

Cible nationale

#1 Eductour 
La Bourgogne 
& les Montagnes du Jura
15-16 octobre

- Format 2 jours/1 nuit

Bilan 

• 15 participants : bassins lyonnais, 
strasbourgeois et parisien 

• toutes cibles confondues

• Satisfaction : 100%

Retombée directe : une agence est en train de concrétiser sur Dijon 



Supports BtoB

o Guide professionnel à destination des TOs, AGVs et autocaristes 
francophones

    Fiche de présentation du club BFC Séminaires & Events
 Identification des membres du club par un marquage 

(logo BFC Séminaires & Events)

o 3 pushmails envoyés aux prospects MICE rencontrés en 2023 & 
aux prospects des actions 2024

→ Pushmail 1 « Nouveautés »: Ouverture : 44% 
→ Pushmail 2 « l’Automne en Bourgogne »: Ouverture : 43%
→ Pushmail 3 : à venir sur les offres Montagnes du Jura



#6 GROS PLAN ACTIONS

PRESSE



Action presse
Rencontre RP Happy Hours

1er octobre 

Restaurant-Galerie le Joüy à Paris 

Bilan : 

7 journalistes de la presse MICE, 
professionnelle et économique

À la rencontre de 6 partenaires & BFCT

Réalisation d’un dossier de presse dédiés aux 6 
partenaires remis aux journalistes présents et 

envoi aux journalistes intéressés mais non 
présents

Action à 
la carte



Supports presse

Mise en avant des nouvelles offres TA :
• 3 communiqués de presse

• Double page dans le dossier de presse annuel généraliste
→Envoi via le fichier BFCT de la presse spécialisée 

(MICE & économique) = 300 destinataires

o 3 communiqués de presse 
→ Communiqué 1 « Nouveautés »: Ouverture : 41% 
→ Communiqué 2 « les Chiffres du Tourisme d’Affaires » : Ouverture : 36%
→ Communiqué 3 : à venir



#7 GROS PLAN ACTIONS

COMMUNICATION



SITE WEB DÉDIÉ
Seminaires.bourgognefranchecomte.com 

• Optimisation SEO 
des contenus

• Amélioration 
Parcours Client

• Actions pour 
favoriser la prise de 
contact



NOUVELLES PRODUCTIONS DE CONTENUS

• 7 idées de séminaires spots affaires

• Création de 3 pages dédiées aux 
destinations La Bourgogne, Montagnes 
du Jura et Vosges du Sud

• Développement de 7 nouvelles pages 
touristiques pour redécouvrir nos lieux
d'affaires sous un nouvel angle

• Mise en place d'une FAQ optimisée pour 
booster la visibilité

• Création d'un top des séminaires
écoresponsables.



+ 34 % + 18% - 20%

STATS/CONVERSION 2024* 
SEMINAIRES.BOURGOGNEFRANCHECOMTE.COM

Visites / 
Sessions 

31 388 

Pages Vues 

59 687  

Demandes 
d’informations 

ou de devis 

461 

BILAN GLOBALEMENT POSITIF / 2023

A cela s’ajoute + de 2 231 intentions 
de contacts avec les partenaires* du 01/01 au 04/11/2024



NOUVEAUX OUTILS DE COM’

Motion Tuto 

Présentation site 
affaires lors des 

actions B to B



NOUVEAUX OUTILS DE COM’

• Bannière mettant 
en avant nos 
marques de 
destination

• Nouvelle couverture 
e-brochure et 
Insertion 
publicitaire

La Bourgogne, Montagnes du Jura, Vosges du Sud : 
Pour vos événements d’entreprises, trois fois plus de choix ! 

À venir : un 
motion 

séduction ! 



#8 GROS PLAN ACTIONS

DIGITALES – 
SOCIAL MEDIA



PARTENARIAT
FRENCH TOUCH

• Spécial BFC

• 4 pages de 
rédactionnels

• Insertion bannière 
site web 

Diffusion print de ce numéro à hauteur de 40 000 exemplaires 
(gratuits et en kiosque) répartis sur les salons pros partenaires 



PARTENARIAT
TRACES ECRITES

• 4 articles : 

• Septembre

• Novembre

• Janvier 2025

• Février 2025

1er article

Audience : entre 30 000 et 35 000 visiteurs uniques par 
mois sur le site internet de Traces Ecrites



CAMPAGNES 
DIGITALES 

LINKEDIN &  
AFFINITAIRES

UN MIX MEDIA
BFC SÉMINAIRES & EVENTS

OBJECTIFS : FAIRE CONNAITRE LE MOTEUR 
DE RECHERCHE & SES PARTENAIRES

2 CAMPAGNES 
ADWORDS 

PRINTEMPS & 
AUTOMNE

FICHE GOOGLE 
MY BUSINESS 

DÉDIÉE

NEWSLETTERS / 
DISPLAY 

CONQUETE &  
FIDELISATION



PRINTEMPS

→2 514 visites/sessions 
→ 39 demandes de devis/infos

→ 167 autres prises de contacts 

→ la campagne sur la cible régionale a le mieux 
performé

#2 CAMPAGNES ADWORDS
REGIONAL & NATIONAL AUTOMNE (en cours)

1 602 visites/sessions 

16 demandes de devis/infos

88 autres prises de contacts 

À ce jour : conversion : 4 116 visites sur site web – 
55 demandes de devis et 255 autres intentions de contact



Pas mal, non ?

Un groupe Workplace dédié : partage d'informations 

entre membres, données de l'observatoire, demandes 

liées au tourisme d'affaires...

Une page LinkedIn : mise en avant de vos 
nouveautés, de vos informations, d'idées de 
séminaires... Suivez toute l'actualité du club 
en quelques clics.

Nous mentionner : 
@Bourgogne-Franche-Comté Séminaires & Events

(À ne pas confondre avec la page de BFC Tourisme :
Bourgogne-Franche-Comté Tourisme 360°)

Nous taguer dans vos publications pour que nous puissions :

1. Réagir et vous soutenir

2. Rester au courant de vos nouveautés

#RDV sur LinkedIn



#Stratégie Social Média
LINKEDIN

Organique

➢ Plus de 1 300 réactions

➢ 70 commentaires - 40 republications

➢ 1 462 vues de la page

➢ 584 visiteurs uniques

➢ 1 898 abonnés (+379 abonnements)

➢ 734 visites sur le site

1 publication sponsorisée par 
semaine 
> sponsorisation à destination de nos 
bassins prioritaires. 

1 Workplace 

> 102 membres

En quelques chiffres janvier à octobre 2024

Rejoignez notre communauté 
accessible à tousWorkplace



L’humain au  de notre stratégie

➢ Présentation de l’équipe, des partenaires, témoignages, coups de cœur…

➢ L'humain est au cœur de LinkedIn : storytelling et partage d’expériences.

➢ L’objectif ? Dépasser l’image d’une page trop "business" pour adopter les codes des 
profils personnels



CAMPAGNES MENSUELLES SOCIAL ADS LINKEDIN

• Durée  1 mois à destination de nos audiences prioritaires. 

• L'objectif  générer du trafic vers des pages stratégiques de notre site. 

• Format  exclusivement des carrousels pour maximiser l'engagement.

du 1/02/2024 au 22/10/2024
1350 visites - 178 900 impressions - 1 603 clics - Coût par clic : 1,83€ 



RETOUR SUR : CAMPAGNE LEADS SUR LINKEDIN 

➢ Du 18 septembre au 9 octobre 2024 
Objectif  acquérir de nouveaux abonnés newsletter

  Renvoi vers un formulaire LinkedIn



RETOUR SUR : CAMPAGNE RETARGETING SUR LINKEDIN 

➢ Du 3 au 14 octobre 



#PAGE GOOGLE MY BUSINESS
BFC SÉMINAIRES & EVENTS 

LES RÉSULTATS 2024

• 1057 recherches  +33%

• 692 intentions de contact + 6%

• 3 demandes de devis
> Mise à jour tous les 1 à 2 mois (ajout de publications)

Pensez à créer la vôtre



FICHIERS DE PROSPECTS QUALIFIES TA
LES NOUVAUX CONTACTS

344 

nouveaux contacts 
qualifiés 

cette année ! 



NOS NEWSLETTERS FIDELISATION
#VOS OFFRES MICE AU  DE

1 Newsletter tous les 2 mois 

3 Multi-marque (Bourgogne, MDJ et VDS)

• 1 nouveautés du club

• 1 événement XXL 

• 1 de réactivation

3 Dédiées à nos marques de destination

• La Bourgogne

• Vosges du Sud

• Montagnes du Jura (à venir)

• 21,26% de taux 
d’ouverture

• 1 332 clics

• 38 désinscriptions 

N'hésitez pas à nous communiquer vos nouveautés & offres spéciales 
pour notre site et nos newsletters



NOTRE PLAN D’ACTIONS NEWS

•Nettoyage de la base de prospects (=ouvreurs 

actifs).

•Incitations aux inscriptions avec integration de 

nouveaux blocs

•Conception de newsletters plus épurées, avec 

un contenu clair et concis.

•Lancement de newsletters thématiques pour 

mieux identifier les centres d'intérêt.

•Mise en place de newsletters automatisées, 

incluant une newsletter de bienvenue, de relance, 

ainsi qu'une page d'atterrissage optimisée lors 

de l'inscription.

Bloc inscription Bandeau
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FOCUS ACTIONS EN LIEN AVEC LA MARQUE – LA BOURGOGNE

 1 NEWS TA dédiée

“L’Automne en Bourgogne”

Mise en avant des offres de nos partenaires

• 365 ouvertures - 67 clics

 News Grand Public :
Bloc Tourisme d'Affaires dans la newsletter de La 
Bourgogne le 14/11. Envoi à 18 280 prospects.

 Création de contenus : 
➢ Sur le site TA : 
• 2 pages dédiées à la destination
• 5 idées de séminaire en Bourgogne

➢ Sur le site Grand Public de La Bourgogne : * 
1 page mise en avant du TA avec offres
partenaires

Réseaux Sociaux 
➢ Publications organiques sponsorisées
➢ Carrousels 100% PAID

CONVERSION 

320 visites - 02:10 - 14 demandes de devis 



 1 News TA dédiée Montagnes du Jura

• Envoi de notre newsletter au mois de novembre

 1 ENCART TA dans la news grand public 
Montagnes du Jura 
• 21 507 envois
• 12 301 ouvertures cumulées

 Focus Bloc séminaire : 
• 63 clics
• 54 visites

FOCUS ACTIONS EN LIEN AVEC LA MARQUE – MONTAGNES DU JURA

 Création de contenus : 
➢ Sur le site TA: 
• 2 pages dédiées à la destination
• 2 idées de seminaire

➢ Sur le site Grand Public des MDJ: 
* 1 page mise en avant du TA avec offres partenaires

Réseaux Sociaux 
➢ Publications organiques sponsorisées
➢ Carrousels 100% PAID

CONVERSION 

152 visites - 00:57- 3 demandes de devis 



 1 News TA dédiée - Vosges du Sud 

➢ 273 ouvreurs soit 29.4% de taux d’ouverture = notre meilleur taux ! 

➢ 135 visites comptabilisées sur notre site avec une durée moyenne de 
45 secondes – un chiffre faible mais quand même 2 prises de contact 
partenaires ! 

FOCUS NEWSLETTERS et actions - par marque

 Création de contenus : 
➢ Sur le site TA : 
• 2 pages dédiées à la destination 
• 1 idée de seminaire

➢ Sur le site Grand Public Vosges du Sud :
* 1 page mise en avant du TA avec offres partenaires

CONVERSION 

10 visites - 01:00 (en ligne depuis 1 mois)
 

FOCUS ACTIONS EN LIEN AVEC LA MARQUE VOSGES DU SUD



 2 encarts dans 2 News Grand Public “Sortez
Chez Vous en Bourgogne-Franche-Comté”
23 100 prospects -  6 669 ouvertures

FOCUS ACTIONS EN LIEN AVEC LA MARQUE VOSGES DU SUD

Focus “Séminaire dans les vignes “ 

→ 18 visites site TA

Focus bloc “Séminaire écoresponsables”

→ 44 visites - 3 intérêts partenaires

FOCUS ACTIONS EN LIEN AVEC LA SIGNATURE SORTEZ CHEZ VOUS

CONVERSION

SCV : 107 visites - 04:19 - 2 demandes de devis 

Création de contenus : 
➢ Sur le site TA : 
• 1 page dédiée aux séminaires proches de chez vous

➢ Sur le site Grand Public Sortez Chez Vous :
* 1 page mise en avant du TA avec offres partenaires



 Du 4 au 19 novembre,
  Mise en lumière du club auprès des habitants sous la bannière

 Objectifs : notorité du club + incitation au seminaire “chez vous”. 
(+ économique, écologique et soutien l’économie locale)

➢ 1 post lien en A/B testing

EN COURS : CAMPAGNE SORTEZ CHEZ VOUS x BFC SEMINAIRES & EVENTS

➢ 1 carrousel créatif



DEPLACEMENTS PROS.COM
#NEWSLETTER DE CONQUETE DÉDIÉE

1er groupe media du tourisme digital 
pour le tourisme d’affaires

o 25 381 envois - Ouverture : 19%, soit 4 822 newsletters 
ouvertes 

o Clics : 2,55%, soit 647 clics vers site 

o Clics uniques : 482

o Taux de réactivité (nombre de clics / nombre de NL 
ouvertes) : 13%

→Objectifs : apporter du trafic qualifié sur le site affaires

→Base de contacts : 85% d’acheteurs en France et Benelux

→+ 9000 assistants de PME-PMI

→ Campagne qui a suscité l’intérêt sur cette audience : les taux de clics et de 
réactivité sont plus élevés que la moyenne, 



EN COURS
#CAMPAGNE DISPLAY 

MIX DE FORMATS VIDEOS ET ANIMÉS

3 CADRES DE DIFFUSION: 

o Présence en display sur les applications mobiles sur des 
cibles affinitaires de preneurs de décision

o Diffusion des assets vidéos pour donner un rendu plus 
visuel des offres MICE

o Un ciblage sémantique à partir de mots clés du tourisme 
d’affaires 

→ Objectif : trafic sur le site affaires



Une équipe dédiée
A votre écoute ! 

Chargée de 
développement
M. : 06 48 21 36 83
c.gallissot@bfctourisme.com

Rédactrice web - 
Community manager
M.: 06 98 43 15 67

m.legros@bfctourisme.com

Attachée de presse et 
de promotion
M.: 06 32 03 74 76

mh.vernerey@bfctourisme.com

Cindy GALLISSOT Manon 
LEGROS

Marie-Hélène 
VERNEREY

mailto:c.gallissot@bfctourisme.com
mailto:m.legros@bfctourisme.com
mailto:mh.vernerey@bfctourisme.com


• Le 28 novembre à l’Abbaye 
de Maizières

• Le 4 décembre pour notre 
atelier digital-social media

On se retrouve …

GALLISSOT 

CINDY

c.gallissot@bfctourisme.com 

mailto:c.gallissot@bfctourisme.com


MERCI POUR 
VOTRE 

ATTENTION !

GALLISSOT 

CINDY

c.gallissot@bfctourisme.com 

mailto:c.gallissot@bfctourisme.com


SUIVEZ-NOUS

LinkedIn : @Bourgogne-Franche-Comté Tourisme 360° Facebook : @BFC Tourisme 360° YouTube : @bfctourisme 360

Découvrez toutes nos actualités 
sur pros.bourgognefranchecomte.com 

et sur les réseaux sociaux  

pros.bourgognefranchecomte.com
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