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Compter le tourisme, c’est pas un truc super simple, 
parce qu’on compte :

• des lits

• des nuitées

• des arrivées

• des flux

• des taux d’occupation

• des dépenses

• de la satisfaction 

• des évolutions

• des parts de marchés

Et au final plus personne n’y comprend rien…

Ce qui permet aux medias de (souvent) dire n’importe
quoi  !



A l’origine du projet :

1- Compiler dans un seul document toutes les données, 
cartes, illustrations, dossiers … relatifs à l’économie
touristique.

2- Proposer un  document complet à destination 
du plus grand nombre, dont les étudiants, les 
enseignants, les élus, les socios pro ….

3- Proposer une nouvelle grille de lecture et 
d’anayses du fait touristique.  Une approche plus 
analytique afin de comparer, non pas pour classer, mais
pour trouver les facteurs discrimants à l’orgine des 
dynamiques territoriales.





De l’observation à l’analyse 



Passer d’une analyse toujours quantitative  à une analyse plus affinée,  plus « performative »   



BFC Tourisme est partenaire du 
Vadémécum de l'économie touristique 
française.

Ce document paraitra dans les revues 
Espaces de juillet 2025 et janvier 2026.

Ces 2 éditions du Vadémécum de 
l'économie touristique française 
rassembleront toutes les données 
essentielles - des chiffres et des 
analyses - pour mieux comprendre et 
faire connaître le poids économique du 
tourisme en France.

Le Vadémécum de l'économie 
touristique française est réalisé avec 
Atout France et 5 autres CRT (AURA, 
Corse, Occitanie, Nouvelle-Aquitaine et 
Sud-PACA)



Proposer une seule et même grille de lecture … et en finir avec les données « exagérées » 



Proposer une seule et même grille de lecture … et en finir avec les données « exagérées » 



Replacer la France dans le contexte européen 



Zoom sur la Bourgogne-Franche-Comté 



A propos de l’outil de production touristique 









Part de marché de l’offre de la Bourgogne-Franche-Comté 
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Dynamiques territoriales - synthèse 

Synthèse Hôtellerie
Hôtellerie de 

plein air

Autres 

hébergements 

collectifs de 

tourisme (AHCT)

 Ensemble 

Hébergements 

collectifs 

Nombre de lits 1 290 962                 2 577 141                 901 840                    4 769 943                 

Part de l'offre dans les hébergements collectifs 27,1% 54,0% 18,9% -

Nombre de nuitées 209 841 000             141 181 000             95 332 000               446 354 000             

Part de la fréquentation dans les hébergements collectifs 47,0% 31,6% 21,4% -

Nombre de nuitées françaises 133 339 000             98 741 000               76 594 000               308 674 000             

Part de la fréquentation de la clientèle française 63,5% 69,7% 80,4% 69,1%

Nombre de nuitées étrangères 76 502 000               42 708 000               18 738 000               137 948 000             

Part des la fréquentation des clientèles étrangères 36,5% 30,3% 19,6% 30,9%

Nombre de nuitées par lit 162,5                        54,8                          105,7                        93,6                          

Evolution de l'offre 2019-2024 0,7% -5,7% -8,0% -4,5%

Evolution des nuitées 2019-2024 (hébergements collectifs Insee) -2,2% 11,9% -1,6% 1,9%

Part des nuitées françaises par type d'hébergement 43,2% 32,0% 24,8% -

Part des nuitées étrangères par type d'hébergement 55,5% 31,0% 13,6% -





On retient 
quoi de tout 

ça ?



Outil d’aide à la décision/ aide à la définition des stratégies marketing



Outil d’aide à la décision/ aide à la définition des stratégies marketing



A vous d’en faire 
l’usage que vous

voudrez !



:

𝗝𝘂𝗶𝗹𝗹𝗲𝘁 𝟮𝟬𝟮5 𝟮𝗽𝗮𝗿𝘂𝘁𝗶𝗼𝗻 𝗱𝗲 𝗹𝗮 𝟭ʳᵉ 𝗲 ́𝗱𝗶𝘁𝗶𝗼𝗻 :

➤ Focus sur l'offre, la fréquentation, les hébergements... avec +100 cartes et +500 chiffres 
clés à l'appui.

 Disponible en pré-commande https://www.tourisme-espaces.com/doc/12057.vente-
souscription-paraitre-ere-edition-vademecum-economie-touristique-francaise.html

𝗝𝗮𝗻𝘃𝗶𝗲𝗿 𝟮𝟬𝟮𝟲 : 𝗽𝗮𝗿𝘂𝘁𝗶𝗼𝗻 𝗱𝗲 𝗹𝗮 𝟮ᵉ 𝗲 ́𝗱𝗶𝘁𝗶𝗼𝗻 : 

➤ Focus sur les clientèles françaises (répartition, pratiques, mobilités, consommation, 
retombées économiques...)

 Disponible en pré-commande https://www.tourisme-espaces.com/doc/12058.vente-
souscription-paraitre-edition-vademecum-economie-touristique-francaise.html

https://www.tourisme-espaces.com/doc/12057.vente-souscription-paraitre-ere-edition-vademecum-economie-touristique-francaise.html
https://www.tourisme-espaces.com/doc/12057.vente-souscription-paraitre-ere-edition-vademecum-economie-touristique-francaise.html
https://www.tourisme-espaces.com/doc/12058.vente-souscription-paraitre-edition-vademecum-economie-touristique-francaise.html
https://www.tourisme-espaces.com/doc/12058.vente-souscription-paraitre-edition-vademecum-economie-touristique-francaise.html




LinkedIn : @Bourgogne-Franche-Comté Tourisme 360°

Facebook : @BFC Tourisme 360°

YouTube : @bfctourisme 360

et sur notre site professionnel
pros.bourgognefranchecomte.com

pros.bourgognefranchecomte.com
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