I COMMENT GAGNER EN VISIBILITE GRACE
AUX MARQUES DE DESTINATION

Webinaire
28 octobre 2025
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PRESENTATION
LES CHEFS DE PROIJETS

Myléne Casado Maud Humbert
m.casado@bfctourisme.com m.humbert@bfctourisme.com
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Contexte : Stratégie BFCT

Les bénéfices pour les socios professionnels

Comment utiliser les marques ? Les outils a disposition

Des exemples concrets
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Co-construction pour répondre
aux besoins de la marque

Perspectives 2026




Stratéegie de
Bourgogne- Franche-
Comté Tourisme
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CARTE D'IDENTITE

DE LA RECION
9 % du territoire o
. national "
8 départements -------------------------------------- PIB/habitant
- 4'4 % oo apitan

27 026 €

population francaise
meétropolitaine

Densité de 69

habitants/km?2
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1 REGION TOURISTIQUE
DANS UN MARCHE TRES CONCURRENTIEL

= 11erégion francaise pour sa capacité
d’accueil

=" 3,2 % du parc
national
d’hébergements
marchands

BOURGOGNE

COMTE



1 REGION
3 DESTINATIONS

= 7 région : Bourgogne-Franche-Comté

= 3 destinations :
La Bourgogne,
Montagnes du Jura,
Massif des Vosges

= 3 personnalités pour séduire les
clients francais et internationaux

O
!

oy ﬂ?%'%i’-?

COMTE

MASSIF DES VOSGES

“ (ESCAPADES EN VOSGES DU SUD)

Auxerre
«

Nevers

s Suisse

MONTAGNES
DU JURA




STRATEGIE
DE CONQUETE

Hors Région:
Toutes nos actions de communication aupres du grand public se font par
nos 3 MARQUES DE DESTINATIONS TOURISTIQUES :

LA BOURGOGNE (% Montagnes du Jura M

TOUT UN MONDE DEHORS &Q§§AEEQE§SSVOBN§EE§

En Région:

Le nom administratif de |la Région est utilisé pour les actions de proximité
aupres des habitants de la Region. )

X

~sovLez
BOURCOGNE &Z VeWUS

FRANCHE
COMTE



4 filieres
PRIORITAIRES

Pour nourrir nos stratégies de
communication et pousser des
offres adaptées aux attentes des
consommateurs touristiques
généralistes et affinitaires.

filieres

thématiques

FRANCHE
COMTE



CHAQUE LA BOURGOGNE S [V S
A

DESTI NATION A Monla%nesduj::ra
1 1 BUDGET 1
STRATEGIE DEDIE POSITIONNEMENT
SPECIFIQUE PROPRE
1 MESSAGE PUBLICITAIRE 1 PERSONA
ET UNE CHARTE GRAPHIQUE (CIBLES AFFINITAIRES)
ADAPTES

BOURGOGNE

COMTE



NOS
MARCHES
A CONFORTER
ALLEMAGNE
PAYS-BAS
BELGIQUE

BOURGOGNE

LA BOURGOGNE S [V S

Monlagnes du Jura

OOOOOOOOOOOOOOOO

A (RE)CONQUERIR (LB)
GRANDE-BRETAGNE
USA

CHINE

L



PRESENCE
DICITALE
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I site internet:

bourgogne-tourisme.com

Sur les réseaux sociaux : ArormeEe S
Facebook : @bourgogne.tourisme
Instagram : @MyBourgogne
YouTube : @EnBourgogne
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Le site web est disponible en 4 langues
(FR-CB-DE-NL)
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LES AUDIENCES DIGITALES
DES MARQUES

Du 1er janvier au 21 octobre 2025
3 103 215 visites +22,6 %
31,2 % de taux de rebond -50%

169 093 intéréts partenaires *

* clics sur un n° de téléphone, un site web, un mail, les réseaux
sociaux ou le bouton "contacter" d'un partenaire

40 886 intérets brochures *

* Demande d'envoi d'une brochure papier ou clic pour
consulter une brochure en ligne

76% du trafic est issu du référencement
naturel

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

LA BOURGOGNE &

Depuis le 1er janvier 2025

Facebook

Vues 17,2 millions

Interactions avec le contenu 117 100
Abonnés + 3 300

Abonnés total 129 119

Visites de la page 50 900

Instagram

Vues 2,8 millions

Interactions avec le contenu 30 700
Abonnés + 3 100

Abonnés total 24 514

Visites du profil 19 900




PRESENCE
DICITALE

I site internet:

www.montagnes-du-jura.fr

Sur les réseaux sociaux :
Facebook : @montagnedujura
Instagram : @montagnes-du-jura
LinkedIn : @montagnes-du-jura
Tik Tok : @montagnedujura

BOURCOGNE
FRANCHE

conth Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS
TOURISME

Monhqnes
uJura " Montagnes du Jura
138 K followers + 193 suivi(e)s Suivre Q Rechercher
7 55Rs e
¥ 5

J'y vais

TOPACTIVITES.
Sactivités -
incontournables en

wt & CONVIVIAL 7
gﬂam‘ d Or A



http://www.montagnes-du-jura.fr/
http://www.montagnes-du-jura.fr/
http://www.montagnes-du-jura.fr/
http://www.montagnes-du-jura.fr/
http://www.montagnes-du-jura.fr/

LES AUDIENCES DIGITALES
DES MARQUES

Du Ter janvier au 20 octobre 2025

1 538 429 visites + 15 %
44,6 % de taux de rebond

53 163 intéréts partenaires * + 18%

* clics sur un n° de téléphone, un site web, un mail, les
réseaux sociaux ou le bouton "contacter” d'un partenaire

68 107 intéréets brochures *

» Demande d'envoi d'une brochure papier ou clic pour
consulter une brochure en ligne

76% du trafic est issu du
référencement naturel

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

AIN
DOUBS
JURA

Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS

Depuis le 1er janvier 2025

Facebook

Couverture 16,5 millions
Interactions 128 800
Abonnés + 2 400
Abonnés total 138 000
Visites de la page 70 000

Instagram Tik Tok
Interactions 37 900 13 millions de vues
Abonnés + 5 300 Abonnés total 1 873

Abonnés total 47 100 Mentions j'aime 20 000
Visites du profil 23900 Commentaires 425




Les bénéfices...
Pourquoi s‘appuyer
sur les marques de ?

BOURCOGNE
FRANCHE
ccccc




« C’est un espace identitaire (paysager, humain, valeurs) susceptible d'étre un
territoire de séjour qui présente des atouts en phase avec les attentes des
consommateurs.

« Un espace de vie et d'échanges que les clienteles viennent découvrir et
consommer; pour répondre a leurs envies.

* Un lieu de vacances identifié par le client qui lui s'affranchit des limites
administratives.

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE
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Une marque de destination touristique sert a promouvoir et identifier une région ou un lieu
comme une destination attrayante pour les visiteurs. Elle vise a créer une image distinctive et
attractive, renforcer la notoriété, et attirer des touristes en mettant en avant les atouts

spécifiques du lieu (culture, paysage, activités, etc.).

La pertinence d'une marque de destination renvoie a lI'adéquation entre I'image, percue par les

clients, et l'identité, vécue par la population.

Définition du marketing de destination :

Le marketing de destination désigne I'ensemble des moyens de communication utilisés pour
:o@FOENOUVOIr une destination touristique aupres de ses visiteurs potentiels et prescripteurs.

COMTE

TOURISME




POURQUOI
S’APPUYER SUR LES MARQUES ?

« Parler d'une méme voix a travers une identité commune

« Renforcer la reconnaissance de la destination au niveau
national et international.

« Mutualiser des moyens pour exister

« Assurer une continuité dans le parcours client

 Positionner son offre auprés des consommateurs

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME




LES BENEFICES
POUR LES PROS DU TOURISME

« S'inscrire dans une dynamique collective

« Bénéficier de I'image de marque de la destination

« Augmenter sa visibilité en s'appuyant sur les
campagnes de la marque

« Apporter de la valeur ajoutée a sa propre

communication

BOURCOGNE
FRANCHE
ccccc

TOURISME




Comment utiliser les
marques : des outils
disponibles

BOURCOGNE
FRANCHE
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DES OUTILS
POUR LES PROS DU TOURISME

1 GUIDE DE MARQUE :

Véritable mode d’emploi congu pour
vous fournir toutes les informations

essentielles sur la marque
Eléments de stratégie, positionnement,
enjeux, personas, marchés prioritaires,
charte éditoriale et graphique, plan
d’actions....

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE




DES OUTILS
POUR LES PROS DU TOURISME

EN
1 MARQUEUR BOURGOGNE

Un logo qui permet aux socio
professionnels de montrer leur
appartenance a la dynamique de

marque et devenir ainsi les 1ers
ambassadeurs de leur destination

Reprise sur leurs propres outils de A

communication ﬁ
v \d

| M
- {Montagnes du Jura w

COMTE Y '
| TOURISME |




DES OUTILS
POUR LES PROS DU TOURISME

RECEVOIR LES
MARQUEURS

Montagnes du Jura

VIA UN FORMULAIRE TOUT UN MONDE DEHORS

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

o
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DES OUTILS
POUR LES PROS DU TOURISME

1 SITE INTERNET RESERVE AUX PROS

wWwWw.pros.bourgognefranchecomte.com

1 RUBRIQUE DEDIEE AUX MARQUES DE
DESTINATION

1 ELETTER DEDIEE AUX PROS DU
TOURISME

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

S
LA BOURGOGNE, LE!
MONTAGNES DU JURA, LES
VOSGES DU SUD

Marques de
destination



http://www.pros.bourgognefranchecomte.com/

Des exemples concrets

d'appropriation des
marques

BOURCOGNE
FRANCHE
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DES EXEMPLES LA BOURGOGNE &
D'APPROPRIATION

Hébergeurs

utilisation du marqueur
* sur le site,

 Dans des magazines,

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE




DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

Hébergeurs \\ " =

i —T—

9. m’. i Route

LA BOURGOGNE &

utilisation du marqueur

 surune banque d'accueil de salon,

j 5101 300 14
* surdes objets pubs

e dans des salles de réunions

BOURCOGNE
FRANCHE
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DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

Hoteliers

Utilisation de l'expression
Montagnes du Jura sur une banque
d'accueil de salon, tour de cou de la
marque, mention et # sur Linkedin,
positionnement de son offre dans la
marque pour parler a la presse
locale...

BOURGOGNE
FRANCHE ESTREPUBLICAIN.FR

COMTE Haut-Doubs. Saison touristique 2022 : « Les montagnes du Jura ont le vent en

Montagnes du Jura | 5.

TOUT UN MONDE DEHORS

JURA

\  Janice BENOIT - 2e X
& En formation en vue de I'obtentio... =+ Suivre
10 mois «

Retrouvez nous au Salon SITV de Colmar du 10 au 12
novembre 2023 !

Plongez dans notre bulle de détente et de relaxation
en découvrant I' Hotel SPA Les Rives Sauvages ****,
Ho

Soléne et moi serons ravies de vous présenter nos
bons cadeaux exclusifs pour vous faire plaisir ou offrir
du bonheur & vos proches tout au long de I'année !

Au plaisir de vous rencontrer !
STAND : 3F6 - Hall 3

#hétel #spa #montagnesdujura #lacsaintpoint
#détente #relaxation #bonscadeaux

SO 23 1 republication
O S & x
J'aime Commenter Republier Envoyer

.ap Ajouter un commentaire... @ ]

| Tourisve (RS




DES EXEMPLES

D'APPROPRIATION

Heébergeurs

Intégration du marqueur
partenaire sur le site Internet
Utilisation des cartes de
situation situer l'offre par
rapport aux Montagnes du Jura

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

Montagnes du Juu(

Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS

LA REGION GALERIE TARIF/DISPO

S LIVRE D'OR/PRESSE

-@\c\ml agnes du Jura

Un lieu rare pour des moments rares
éloigneé de l'agitation du monde et d
l'ordinaire...

AIN
DOUBS
JURA

fi\é,n\aqnes du Jura




DES EXEMPLES Montagnes du Jura | :..
D'APPROPRIATION

TOUT UN MONDE DEHORS

LABAT!FDES_SOUS
< Publications

~

LR,

o labatiedessous

Heébergeurs

La salle de réception

Affichage du marqueur v
partenaire sur le site internet, -
partage d'un article de la e
marque sur Instagram avec -
utilisation du #montagnesdujura (3308 01 3362135
Et mention du compte de la ' e
marque @montagnes_du_jura

&9 Aimé par montagnes_du_jura et
d'autres personnes

labatiedessous & Trop fiers d'étre présents

dans le Top 10 des hébergements durables des

@montagnes_du_jura § @

»” Comme on vous I'a déja dit, le respect de
I'environnement est une valeur forte a la Batie
Dessous @/

Contactez-nous
A
N
<Montagnes

\5 du Jura 4/ .

https://www.montagnes-du-jura.fr/sejourner/
tous-les-hebergements/selections-sejour-
reussifle-top-des-hebergements-eco-
responsable/

N'hésitez pas &8 me contacter pour vos

A Q B © @

BOURCOGNE
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DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

Prestataires d'activités,

Organisateurs de
séminaires,
Organisateurs
d'événements

Utilisation de l'expression
Montagnes du Jura dans
une vidéo, dans un
wording ou dans un post
sur les réseaux sociaux, et
mention du compte des

Montagnes du Jura

AIN

TOUT UN MONDE DEHORS

érience inoubliable dans les

ommentaire ce qui vous attire le plus
dans ce cadre naturel !

Raisons de
Participer aun
Séminaire dans
les Montagnes
Du Jura

Swipe

BIATHLO)

KPLORE vier ou comi B b0 cide

]l a a2 20 2
8uuTHUON  Biathl'ON Xplore
e ®

# Pourquoi organiser votre prochain seminaire
dans les Montagnes du Jura ? .

Les Montagnes du Jura sont le cadre idéal pour
déconnecter et se reconnecter avec votre équipe
Voici 4 raisons qui vous convaincront de choisir ce
territoire authentique pour votre prochain séminaire

1] Un bol dair frais loin de la foule

Imaginez un séminaire en pleine nature, loin des flux
touristiques. Ici, 'air est pur et I'ambiance
montagnarde authentique, sans la foule des grandes
stations. Que ce soit en été ou en hiver, vous
profiterez d'une nature préservée entre foréts
montagnes et lacs.

2] Un acces facile depuis les grandes villes

Les Montagnes du Jura sont proches de vous ! A
seulement 1h30 de Lyon, 45min de Lausanne ou
encore 2h30 de Paris, ce territoire vous offre une
escapade ressourcante sans les contraintes d'un long

DOUBS
JURA

Montagnes du Jura i

¥

intagnésdujura #myhautdoubs #doulistoutisine
rgognefranchécomte_to... En voic plus

:EEE?::E l/ / ﬂ’ﬂ Tpﬂ/ '/
gﬁ{anfajnec du Jura,




DES EXEMPLES LA BOURGOGNE &
D'APPROPRIATION

Producteurs, prestataires
d'activites

utilisation du marqueur

CHAPEAU CLAQUE

« sur le site, gy g CABARET .,
R e SN o s BOURGOGNE &

* pour du packaging

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE
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DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

Lucas Andre Photogra...esta ..« X
sommet du Montd’Or. -
Suivre
2j-Q
Le [ Sommet du Mont D'or ] . @ c'est
toujours magnifiques avec u... Afficher la suite

Producteurs, prestataires
d'activites

Reprise de la marque pour

summaduuanbu

du paCkaging " Montagnes du Jura
00 253 7 commentaires 18 partages

o .o o !{_b O @
Utl ll Sat I o n d u m a rq u e u r J'aime Commenter Envoyer Pari:gcr

sur affiche

Reprise par un
photographe sur les
réseaux sociaux

S, e essentielle dg Sapip

BONBONS
dwmudhquduﬂum
g b s tA-QT

T

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE
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Montagnes du Jura

TOUT UN MONDE DEHORS

Un téléchargement
maintenant

pour récolter
des euros @i

| et en profiter & tout
| instant &




DES EXEMPLES Montagnes du Jura | ::.

D'APPROPRIATION

HAUT
BUGEY

TOURISME
.@nhqms du Jura

Offices de Tourisme

Mention de la marque
dans le titre du site
Internet pour un meilleur
référencement naturel sur
google, utilisation du
marqueur en dessous du | RLOGER,»»
logo de L'OT V P.“‘"‘;:Lm &

Loﬁcedetounmne

L'office de tourisme du Pays Horloger en braf

pays horloger

Viarche noctume Entrée accessble en fauteuil ro

orlogercom i

oS /wWww.pays

Le Paybtﬁoﬂogcr une destination I 1ontagras du Jura

Preparer vos vacancas en Pays Horl og—-r terrtoire 3 dimens mane, S3Uvage et secrst

s de I3 Suisse, au cosur du

Randonnées

BOURCOGNE
FRANCHE
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DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

LA BOURGOGNE &

Offices de Tourisme

Intégration du mot Bourgogne,
utilisation du marqueur dans
les campagnes de
communication,

dans les supports online et

|  BWENVENUE,

offline ' CHALONNAISE..

* Intégration du mot Bourgogneli®

dans la sighature,

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE




DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

LA BOURGOGNE &

Parc du Morvan

ey Grodn G b
En itinégafice sur leSighemi
et Morva

)..>..|nw,‘4‘

utilisation du marqueur MORVAN

U parc nateselt s<giontl en 336 «rgsgne ...

* surlesite
 Surles supports print type carte

* Sur le magazine

.
Et$ivods libériez

le Moyrvan'qui est en vous 7

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME



DES EXEMPLES Montagnes du Jura | 3i...
D'APPROPRIATION

Offices de e Métabief .

Tourisme et

station Haut-DOUBS

Montagnes du Jura

Intégration de l'expression
Montagnes du Jura dans le
logo, utilisation de la
marque dans les textes du
site Internet pour situer le
territoire.

s

Paris @
a0 ‘~\‘
‘ Lyon®@ /‘ 4 H

........
| 0
'r

BOURCOGNE
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DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

LA BOURGOGNE &

Agences departementales

Campagne d'affichage mutualisée

_________

avec mission tourisme 71

a Geneve

La Sadne & Loire
on vient de I6in
pPour la voir,

BOURCOGNE
FRANCHE
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DES EXEMPLES Montagnes du Jura | :s..

D'APPROPRIATION

Agences
départementales

Intégration de l'expression
Montagnes du Jura dans le logo,
utilisation de la marque dans
les outils de communication et

p . Il est grand temps de monter en selle et de (re)découvrir le Doubs
sur les resea ux SOCIaux en dévalant les sommets ou en s’évadant en forét !

7 A

. EXCUI'\‘SIONS A
. SEJOURS CULTURELS
+SEJO! UR

ain,
tourisme

Brochures & cartes ,
Agence de développement touristique du O eat S
département de PAIn

0000

Airr‘isme AIN‘ ‘:'3-5’““”"6",'" @LaRégion

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE




DES EXEMPLES
D'APPROPRIATION

La campagne automne

* reprise du message
'‘L'automne, c'est La Bourgogne'
sur les réseaux sociaux,

 habillage des covers,

* diffusion coordonnée sur les
supports digitaux des OT et
ADTs - Réseaux sociaux, site

internet et newsletters

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

I AUTOMNE, C'ES
LA BOURGOGNE

LA BOURGOGNE &




DES EXEMPLES Montagnes du Jura | :s..

D'APPROPRIATION

La campagne hiver

Reprise du concept de com
«Vos souvenirs d’hiver se

cachentici... »

 Habillage des covers,

Station de Métabief

e Posts en collaboration ENSAVOIRPLUS  Lhiverdansles gy oo

N Montagnes du Jura

* Reprise de gifs et mise a

jour de la bio instagram L e
TOUT UN MONDE DEHOS Mes souvenirs df iver se cachent ic

Monltagaes du Jura

Montagnes du Jura

BOURGOGNE
FRAECHE Ca meule dans les TOUt SChUSS JC skie
COMTE Montagnes dujura  dans |eg MDj dans les

TOURISME




Co-construction pour
répondre aux besoins
des marques

BOURCOGNE
FRANCHE
ccccc




LES BESOINS
DES MARQUES

* Dejolisvisuels pour le digital et le print

* Desfiches SIT (base de données
touristique Décibelles Data ou Apidae)
correctement complétées et a jour

Exemple Montagnes du Jura
Exemple La Bourgogne

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

CHAMBRE D'HOTES
Closerie Les Capucines
ARBOIS

fuF v it il '
Hlirﬁllf uﬁ HF " 1§

188 8 &

Hotel & Spa Les Sept
Fontaines



https://www.montagnes-du-jura.fr/vente-de-produits-regionaux/klaus-chocolatier-confiseur
https://www.bourgogne-tourisme.com/sit/2cv-bourgogne-tours

Perspectives 2026

BOURCOGNE
FRANCHE
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LES PERSPECTIVES 2026
DES MARQUES

Des budgets en baisse
=J Une nécessaire optimisation des moyens et des actions

Une communication 100 % digitale
=J Priorité aux canaux les plus efficaces et mesurables

Une stratégie recentrée sur l'international
=J Moins de présence sur le marché francais
J D’ou I'importance de mutualiser nos efforts et nos ressources

Ensemble, on va plus loin !
=J En rejoignant les marques La Bourgogne et Montagnes du Jura,
T vous bénéficiez d’une visibilité amplifiée et d’outils mutualisés.

TOURISME




LES PERSPECTIVES 2026
DES MARQUES

Valorisation des offres
« gastronomie /terroir »

LA BOURGOGNE 2

©

Accueil > Découvrir la Bourgogne > Gastronomie et produits régionaux

“a

-
leed

Dietance : 60 km

6 ROUTES POUR SE . |
REGALER DANS LES  [ESsaemre
MONTAGNES DU JURA

astmno

Départ Arrivée
Dijon

expériences a travers lesdi ts'te’mm@.
faire uniques, des produits gourmm ntre SIC
au long de votre‘voyage'le long de Ia Vallee de la Gasfpnome -

A .\ 4 . .
P « A ne pas manquer : profitez du
'3 -t

{ P . VIGNOBLE DU JURA ENTRE MONTAGNE ET VIGNOBLE DANS LE DOUBS pancrama grandiose depuis un des
. : ke Rage = belvédéres du splendide village de

Chéteau-Chalon, un verre (de vin jaune |)
G la main.

« Vous allez adorer : la Maleon du Comté
pour un voyage sensoriel autour du
fromage préféré des francais.

440 Jaime
mybourgogne & Aujourd‘hui, c'est la 1

gastronomie... et on te propose une péj

de chez nous : la péchouse, tu connais .

Afficher lec 4 commentairec
Afficher les 4 commentaires DANS LE DOUBS DANS LE HAUT-DOUBS ENTRE TERROIR ET SAVOIR-FAIRE AUFILDE



LES PERSPECTIVES 2026 WEBINAIRE EXCLUSIF

PRESENTATION DU PLAN D’ACTIONS 2026

DES MARQU ES Lundi 8 décembre a 14h30

BOURCOGNE
FRANCHE
COMTE

TOURISME

«" Préparez 2026 avec nous !

Découvrez les grandes lignes de notre Plan d’Actions 2026, concu pour accompagner tous les acteurs du
tourisme en Bourgogne-Franche-Comté : hébergeurs - restaurateurs - offices de tourisme - prestataires
d’activités...

Ce plan s’inscrit dans la continuité du Schéma Régional du Tourisme et des Loisirs du Conseil régional.

Notre plan d’actions proposera :
Des actions portées par BFC Tourisme dans le cadre de ses missions
Des actions a la carte, ouvertes a la participation des professionnels

@ Au programme :

Présentation des grandes lignes du plan 2026
Identification des axes de collaboration possibles
Echanges avec I'équipe BFC Tourisme

Webinaire animé par Sophie Ollier-Daumas, BFC Tourisme




I SUIVEZ NOTRE ACTUALITE

LinkedIn
YouTube

REGION
BOURGOGNE
Avec le soutien financier du Conseil régional ~ FRANCHE
de Bourgogne-Franche-Comté COMTE



pros.bourgognefranchecomte.com
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