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Depuis le début de la crise, nous assistons à une réduction drastique des 

capacités aériennes internationales. Après la baisse constatée en Asie, 

l’Europe et les autres continents sont également impactés depuis mi mars

-30% en 
1 semaine



Source: OAG

Des baisses différenciées suivant l’état de propagation du 
virus et les mesures de confinement

Table 1 – Scheduled Airline Capacity by Region, 20th Jan – 5th Apr 2020 by Region



Toutes les régions impactées comme le montre l’évolution du 
trafic des différentes plates-formes aériennes
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Les réservations aériennes internationales sont également 
quasiment à l’arrêt (à date du 26 Mars)

Période du 1 févr. au 26 mars 2020 comparée à la même période en 2019

Source : données Amadeus, Traitement Atout France

2019

Différentiel 2020

- 95%



0

2000

4000

6000

8000

10000

12000

14000

2019 2020

Evolution en volume des réservations aériennes

Période du 1 févr. au 26 mars 2020 comparée à la même période en 2019

Source : données Amadeus, Traitement Atout France
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L’impact va devenir croissant avec l’entrée dans la haute saison 
touristique: Avril, Mai et Juin sont 3 mois stratégiques 
pour les réservations aériennes internationales

Source : données Amadeus, Traitement Atout France
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Evolution des réservations internationales sur les 15 
marchés internationaux observés par Atout France



Tous les segments de l’hébergement sont désormais lourdement 
impactés après une résistance initiale de « l’entrée de gamme »

Source: MKG



Un impact sur le 1er semestre 2020 estimé supérieur à 40 milliards €, 
risquant de générer une baisse de plus de 25% du PIB touristique en 2020

SIMULATION au 13 mars 2020 Scénario 1 Scénario 2

Clientèle internationale en France

Baisse moyenne estimée au premier semestre 2020 -68% -64%

Poids 1er semestre (base données 2019) 44% 44%

Baisse rapport®e ¨ lôann®e en %-30,0% -28,0%

Estimation baisse annuelle en Mdú-17,3 Md€ -16,2 Md€

Clientèle domestique en France

Baisse moyenne estimée au premier semestre 2020 -68% -65%

Poids 1er semestre (base données 2019) 40% 40%

Baisse rapport®e ¨ lôann®e en %-27,1% -25,8%

Estimation baisse annuelle en Mdú-30,1 Md€ -28,5 Md€

Clientèle touristique au total en France

Baisse rapport®e ¨ lôann®e en %-28,1% -26,5%

Perte totale en Mdú -47,4 Md€ -44,7 Md€

Source: Estimation réalisée par Atout France à partir des Recettes internationales 2019 : 57,9 milliards €, 

et de la consommation domestique 2019: hypothèse: 110,8 milliards € (projection à partir des données 2018)



Etude sur le marché chinois : une priorité logique donnée au 
marché domestique mais un potentiel de rebond structurel

1 voyageur chinois sur 2 envisage toujours un séjour touristique international, 

dont 32% dès l’été (25 mars 2020), sous réserve que les conditions le permettent 

Source: Etude réalisée par Pacific Asia Travel association, China Comfort Travel Group et Ivy Alliance Tourism consulting



Etude sur le marché chinois : les destinations européennes envisagées à 14% 

derrière la Thaïlande et le Japon, les motivations culturelles et gastronomiques 

en bonne position, 1/3 des voyages envisagés en individuel (25 mars 2020)

Source: Etude réalisée par Pacific Asia Travel association, 
China Comfort Travel Group et Ivy Alliance Tourism consulting



Etude sur le marché chinois : la situation sanitaire dans les différents 
marchés, les mesures de réassurance sanitaire et conditions de 
remboursement facteurs importants de décision (25 Mars 2020) 

Source: Etude réalisée par Pacific Asia Travel association, China Comfort Travel Group et Ivy Alliance Tourism consulting


